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RESUMO

r.

Na presente investigacdo consideramos a temadtica do vazio, num contexto onde &,
tradicionalmente, visto como um estado simplista de inexisténcia (Ribeiro', 2017). Com 0 objetivo
de atingir a valorizacio do vazio enquanto comunicacao visual e a sua importancia, operativa
e poética, refletindo sobre esse vazio enquanto experiéncia individual na iminéncia de uma
preparacdo de uma colecdo editorial. O estudo da importancia do vazio visivel, na comunicagao
visual, desenvolveu-se com um projeto pratico direcionado as criancas nos primeiros anos de
vida (entre os 0 e os + 3 anos de idade), sendo a altura em que o ser humano atravessa um
periodo especifico relacional e cognitivo e neste seguimento fazemos uma reflexdo sobre os
processos em que a crianca investe, gradualmente, na autonomia através da exploracao do
ambiente.

- De que forma pode, o Design Grafico, contribuir no conceito de vazio visivel, para
o desenvolvimento da sensibilidade estética e do pensamento critico de uma crianca?

A intencdo foi compreender a interacdo e percecdo que a criancga tem com um objeto,
quanto ao seu tempo de reacgdo. Isto implica avaliar-se e valorizar-se o vazio, em particular,
através das formas geométricas em articulagdo com a intuico. Apresento assim, por ordem
cronoldgica, autores, que estdo em vigor, na andlise deste tema, por influenciarem ou validarem
as decisdes concretizadas na criacdo do projeto pratico, nomeadamente: Munari na forma como
encara a pedagogia no Ambito das criancas, Komagata quanto a pedagogia e forma de procurar
novos caminhos de comunicacdo, John Maeda subtraindo o 6bvio e adicionando o significativo;
Olafur Eliason relativamente a um estilo de pensamento e andlise; Yves Klein no conceito
inspiracional de ver o vazio; Michiko Okano na ideia de estarmos com o vazio; Paul Rand pela
alternativa da simplicidade complementando com forma e conceito; Movimento Gestalt como
forma de comunicar uma mensagem através de cddigos visuais; Cas Holman que nio projeta
as brincadeiras, mas sim as circunstancias para a brincadeira; Christoph Niemann com o seu
método criativo de ver e ilustrar; Humberto Maturana e Francisco Varela com o conceito de
autocriacao.

Uma possibilidade de lidar com a imaginacéo e a intuicdo, absorvendo a mensagem
inerente a valores pedagdgicos. O foco foi explorar a criagdo de trés objetos editoriais graficos
para criangas visando o prazer da fruicdo? em que o estimulo da intuicdo pela presenca do vazio
estimula a experimentagdo conectada com a criatividade/criacdo. A preocupacdo preliminar foi
adaptar uma teorizagdo do vazio ao estimular de um contacto do publico-alvo com a clareza da
forma e a imagem das coisas, concentrando-se a agao pratica ao design grafico e direcdo de arte.

Palavras-chave
Comunicacgdo Visual; Criancas; Direcdo de Arte; Forma; Intuicio; Vazio; Visivel.

1 Ribeiro, Gilberto (2017). White Space (documento nio editado) ESAD, Matosinhos

2 Fruicdo ¢ a acdo de fruir, ou seja, de aproveitar ou usufruir de alguma coisa, situacdo, oportunidade e etc. (Significados online 6 de Setembro 2022)
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ABSTRACT

aA.

In this research we consider the theme of emptiness, in a context where it is traditionally
seen as a simplistic state of non-existence (Ribeiro*2017). With the aim of achieving the
valuation of emptiness as visual communication and its importance, operative and poetic,

reflecting on this emptiness as an individual experience in the imminence of a preparation of an
editorial collection. The study of the importance of visible emptiness, in visual communication,
was developed with a practical project aimed at children in their first years of life (between 0
and =+ 3 years old), being the time when the human being goes through a specific relational and
cognitive period and in this follow-up we make a reflection on the processes in which the child
invests, gradually, in autonomy through the exploration of the environment.

- How can Graphic Design contribute to the concept of visible emptiness, for the
development of aesthetic sensibility and critical thinking of a child?

The intention was to understand the interaction and perception that the child has
with an object, regarding its reaction time. This implies evaluating and valuing emptiness,
in particular, through geometric shapes in articulation with intuition. I present thus, in
chronological order, authors, which are in force, in the analysis of this theme, for influencing
or validating the decisions made in the creation of the practical project, namely: Munari in
the way he views pedagogy in the context of children, Komagata regarding pedagogy and the
way of seeking new paths of communication, John Maeda subtracting the obvious and adding
the significant; Olafur Eliason regarding a style of thinking and analysis; Yves Klein in the
inspirational concept of seeing emptiness; Michiko Okano in the idea of being with emptiness;
Paul Rand for the alternative of simplicity complementing with form and concept; Gestalt
Movement as a way to communicate a message through visual codes; Cas Holman who does not
design play but rather the circumstances for play; Christoph Niemann with his creative method
of seeing and illustrating; Humberto Maturana and Francisco Varela with the concept of
self-creation.

A possibility to deal with imagination and intuition, absorbing the message inherent in
pedagogical values. The focus was to explore the creation of three graphic editorial objects for
children aiming at the pleasure of fruition, in which the stimulation of intuition by the presence
of emptiness stimulates experimentation connected with creativity/creation. The preliminary
concern was to adapt a theorization of emptiness to stimulate a contact of the target audience
with the clarity of form and the image of things, concentrating the practical action to graphic
design and art direction.

Keywords
Visual Communication; Children; Art Direction; Form; Intuition; Void; Visible.

3 Ribeiro, Gilberto (2017). White Space (unedited document) ESAD, Matosinhos

4 Fruition is the action of enjoying, i.e., taking advantage or enjoying something, a situation, an opportunity, ete. (Significados Online September 6, 2022)
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Introdugao

The simplest way to achieve simplicity is through thoughtful reduction’.

Consideramos que, para aprendermos a construir a quantidade certa de confianga, trata-se
apenas de assegurar/ lidar com a quantidade certa de informacéo, (Gebbia 2016°). Através da inteligéncia
e de um conceito que pode ser nada, como pode ser tudo, estabelece uma ligacdo que transmite o
desenvolvimento de um caracter instintivamente natural através de experiéncias e relacdes.

Esta dimensdo de complexidade - o simples comunicando o complexo - designa-se enquanto polo
de design de comunicacdo. No sentido do estudo sobre essa definicio encaramos como meta
o desenvolvimento da nocdo de vazio, num objeto editorial destinado a um publico-alvo imaturo (que
ndo atingiu o seu desenvolvimento (fisico, psicolégico, e/ou emocional) completo) ao nivel das experiéncias
e ainda pouco afetado por influéncias, em que o cérebro absorve mais informacdo num estado sélido e
conciso, como forma de apelo e incentivo a confianca na sua natureza, subtraindo o 6bvio e adicionando
o significado’ (imagem 1) (Maeda, pag.1, 2006). Assinalando uma faixa etaria (0/+ 3 anos de idade).

Por outras palavras, nesta investigacdo, ha que apontar na direcao das criancas, nos seus
importantissimos primeiros trés anos, enquanto se forma a inteligéncia, conhecem o ambiente que
as rodeia por meio de todos os seus recetores sensoriais, (Piaget, 1981), com o objetivo de tornar mentes
mais elasticas (Munari, 1981:232/233).

De que modo € possivel oferecer bases do conceito vazio visivel, no ambito do despertar
sentidos relacionais e de reflexdo, que tornem possivel a libertacdo do bem material
e a captura do bem essencial? Numa era como a do século XXI, as criancas estdo sujeitas a um tipo
de entretenimento e excesso de estimulos baseados em formas onde se manifesta o ruido visual,
o conceito de visibilidade geometricamente do vazio.

O conhecimento visual torna-se, por si mesmo, limitado por esse excesso de estimulos e por
nio ser verdadeiramente proveitoso para o desenvolvimento da personalidade da crianca.
Quanto a simplicidade encarada como fator de qualificacdo da perspectiva. Neste quadro, Maeda
defende a teoria da simplicidade, como meio complexo, uma reducio cuidadosa® (Maeda, 2007, p.1), ou seja
uma simplicidade criteriosamente aplicada gere um complexidade rica, tanto cognitiva como relacional.

Consequentemente, definimos como objetivo de partida, a decodificacdo do significado que
o adjetivo vazio possui; desde as vivéncias que rematam a descricdo que nos é dada desde sempre,
a novas idealizacoes poéticas e filosoficas que podem mudar o sentido quotidiano do termo
e precisamente jogar com o significado literal.

Maeda, J. The Laws of Simplicity, 2007, pag.1
Joe Gebbia - Designer e Co-fundador do Airbnb - TED Fevereiro 2016
Original : Subtracting the obvious and adding the meaningful (Maeda, J. The Laws of Simplicity, 2006, pag.1)

[C RN B NNV |

Original : Thoughtful reduction
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Se desde sempre somos impostos a conhecimentos de outros, que nos sao impostos
pela nossa vivéncia, é entio nesse ponto critico que encontramos a pertinéncia de apostar neste
estudo como meio de desenvolvimento pratico.

Por podermos questionar todos os ensinamentos que marcam a nossa infancia, o poder
de se alterar a forma como na verdade vemos as coisas deve por principio ser permitido a todos,
num arco que vai desde a reflexdo do nosso ser interior a experiéncia comum da co-presenca
(o nosso ser exterior).

Se pensarmos na perspectiva do como conhecemos ou nao, esse destaque ¢ uma
oportunidade de comunicar e de criar interesse sobre os valores implicitos dessa consciéncia.
Até que ponto conhecemos verdadeiramente as coisas? Porque é que existem sentidos
diferentes, sendo divergentes consoante a relagdes pessoais, que os veincularam? Deste modo,
podemos alinhar o conhecimento com a capacidade de questionar, nisso adquirindo um
potencial criativo ndo s6 exterior, mas interior, portanto plenamente operativo.

Lucidez e liberdade, sensibilidade estética e pensamento critico. A aproximacao de
uma nogao de vazio como espaco onde € possivel verificar como algo tao abreviado - uma
articulacdo geométrica com o vazio - pode ser extenso na sua valorizacdo enquanto design.
Para isso é necessario entender o publico-alvo final, como aceita e integra o desafio,
considerando a psicologia e pedagogia presentes no desenvolvimento da aprendizagem,
sublinho: integrando o vazio e as formas geometricas como formula.

Nao focado apenas no registo criativo como capacidade de criar, inventar e até mesmo
imaginar mas também no ato de ser original e inovador. Dirigindo este detalhe ao subsequente
da crianca, no futuro, o seu eu adulto, como se vé na lei diagramada de Maeda (imagem 1).

IMAGEM 1

Law 1/ Reduce
2007

Original

Inglés

Lei 1/ Reduzir
2007
Tradugédo
Portugues

“A questio fundamental é, onde esta o equilibrio
entre simplicidade e complexidade®?

The fundamental question is, where’s the balance
between simplicity and complexity®?”

9 Maeda, J. The Laws of Simplicity, 2007, pag.1
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Estado da Arte
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OLAFUR ELIASSON, FRITZ PERLS,
RUDOLF STEINER, PAUL RAND,

YVES KLEIN, MCLUHAN E FIORE,

KATSUMI KOMAGATA, CHRISTOPH NIEMANN.*

*Autores como referéncia para abordar o tema e integrar
artistas, designers, tedricos e fildsofos e pedagogos, numa
articulagéao interdisciplinar.
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Introdugao

Este capitulo aborda a potencialidade do vazio, conforme atingido por diversos
modelos de comunicagdo, enquanto estimulo a sensibilidade criativa das criancas.
O acompanhamento do adulto, face a uma evolucdo a que esta proposta responderd com 3
livros em sequéncia, tem como base os estudos de Katsumi Komagata'® que tém um papel de
apoio importante na compreensio deste tema, por meio das suas representacdes quanto ao
comportamento do publico-alvo (0 + 3 anos), tanto a nivel cognitivo como sensorial.

Manter o interesse desse publico e coloca-lo a prova em todos os sentidos enriquece
a perspetiva de como trabalhamos em cima da mesa e alicia-nos a um pensamento e focos
de interesses importantes dos quais ndo devemos nos esquecetr, isto é, ndo cair no
esquecimento d’o porqué, para qué, e a fim de qué (Eliasson", 2019).

Atualmente, a crianca esta coagida a um tipo de comunicacdo que se pode considerar
excessiva; e neste quadro particularmente complexo, todo o conhecimento ganha em ser
divido em duas classes, o conhecimento primadrio ou intuitivo e o conhecimento secundario ou
inferencial (Gomes'?, 2017: 10).

O conhecimento visual pode assim tornar-se limitado, devido a fraca capacidade
do processo de descodificacdo, precisamente quando a libertacdo do bem material é a conquista
do bem essencial. Quanto ao método de aprendizagem, Munari (1971), é defensor de um
registo linear no despertar dos sentidos relacionais e na reflexdo sobre modo de o design
cooperar com o desenvolvimento da sensibilidade e pensamento. Ndo estando longe de levar
as criancas a experimentar a performatividade das formas base.

Katsumi e Munari abordam o vazio como experiéncia individual de uma realidade
liberta (libertada), algures entre o espago e o tempo inserido nas formas, precisamente por um
cdédigo da comunicacgdo visual devidamente controlado na expressdo e na linguagem.

Em concreto evocamos aqui, Bruno Munari na forma como encara a pedagogia no ambito das
criancas; John Berger quanto a questio de como realmente vemos as coisas; Olafur Eliasson
relativamente a um estilo de pensamento e andlise; Rudolf Steiner como representante de
uma pedagogia alternativa e assertiva; Yves Klein no conceito inspiracional de ver o vazio;
Katsumi Komagata quanto a pedagogia e forma de procurar novos caminhos de comunicagdo;
Kazumasa Nagai como andlise do uso da forma e da cor; Michiko Okano na ideia de estarmos
com o vazio; Fritz Perls enquanto referéncia a psicologia; Paul Rand pela alternativa da
simplicidade complementando com forma e conceito; McLuhan e Fiore pelo filosofar

do meio da transmissdo da mensagem; Christoph Niemann com o seu método criativo de ver

e ilustrar; Axel Vervoordt e Michel Vande Vyvere no encarar da intuicdo como meio de criacdo.

10 Katsumi Komagata (1953), Designer Grafico, fundador da Editora One Stroke, Téquio
11 Olafur Eliasson (1967) Artista dinamarqués-islandés - Arte da escultura e da instalacdo em grande escala implementando materiais elementares
(luz, 4gua e temperatura do ar) Fundador do Studio Olafur Eliasson, em Berlim

12 Anabela Gomes, Mestre em Design Gréfico, Do erro a ideia de erro, ESAD, CR 2017
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IMAGEM2
Libri Illeggibili
Original
Italiano

Livro Ilegivel

Tradugao
Portugues

ESTADO DE ARTE // PEDAGOGIA

Compor e decompor

Sabemos todos que o que uma crianca de tenra idade memoriza, permanecerd para toda
avida. Um individuo capaz de compreender todas as formas de arte, capaz de comunicar
verbal e visualmente, capaz de ter um comportamento socialmente equilibrado®.

Bruno Munari (1907-1998) é um artista designer italiano notavel,experimental
e eclético do século XX, que reflete sobre os limites da arte e a sua interpretacdo, como formas
de criatividade, trabalha sustentado por processos intensivos de pesquisa, onde a narrativa,
através das possibilidades visuais e tateis e das formas claras e precisas, proporciona ao leitor
uma experiéncia livre e pessoal na sua interpretacdo (Constante®,1906:09).

Envolveu-se em varias linhas artisticas, tanto teéricas como praticas na relacdo
do desenvolvimento pessoal e individual. Os seus conceitos destinam-se a criacio
e conceptualizacdo artistica.

A inspiracdo de Munari, para uma maior eficicia na criacdo de livros, resultou na
criacdo de um Livro Ilegivel. O artista declara que é um problema de experimentacdo na forma
de comunicar visualmente devido ao material editorial e as suas técnicas (Munari, 1981:220).

Esta peca grafica é constituida por folhas de diferentes cores e também por cortes, do tamanho
perfeito para as maos de uma crianca, dando a possibilidade de facil mobilidade e de vérias
combinacoes apelando ao aspecto tatil e a criatividade.

Segundo Maffei® a ideia de ilegibilidade é a parte mais marcante do estudo do artista
em obtermos novas funcdes estéticas do livro;multiplicando as possibilidades morfoldgicas
e estéticas através da forma e da cor, criando possibilidades comunicativas do objeto como
o livro que nunca foram exploradas, baseado em texturas e pouco ou nada de texto.

13 Munari, B. Das Coisas Nascem Coisas 1981, Edi¢oes 70 pag. 246/247
14 Sara Constante - UBI Faculdade de Belas Artes - Artigo Revista Convergéncias

15 Giorgio Maffei, historiador de arte, especialista na histéria da publicacdo do séc. XX, ¢ autor do livio Munari’s Books (2015)
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Normalmente o interesse pelo livro enquadra-se na comunicacdo textual e ndo
na forma de construcido do mesmo (encadernacao, tipo de papel, caracteres tipograficos,
margens, etc.). O objetivo de Munari com este experimento foi perceber se é possivel usar
o material com que se constréi um livro como a linguagem visual interligando a criatividade
que se relaciona com a experimentacdo e a criacdo de modelos (Sara Constante's, 2019), um projeto
de livro que utiliza a visibilidade dos recursos graficos sem utilizar nenhum texto.

O conceito desenhado segundo o autor foi poder abrir as paginas do livro ao acaso, sem
uma regra estipulada, para frente, para tras, compondo e decompondo todas as combinacdes
possiveis.

Munari (1981:246) aponta uma perspectiva que determina o conhecimento
da crianca de que é capaz de memorizar para a vida toda, com a capacidade de entender
as varias formas de comunicacio verbal e visualmente e comportar-se em sociedade de forma
estabilizada. Sendo a mente uma constante atividade em volta da velocidade do pensamento,
este publico tem como necessidade experimentar e tornar a experimentar, ndo hd nada mais
importante como tornar a mente eldstica, o pensamento dindmico e por fim ser criativo, defende
o designer (Munari, 1981:254).

Aos trés anos de idade, a crianca consegue memorizar o resultado das experiéncias
sensoriais do ambiente que a envolve, comeca a conhecer as formas e as cores das coisas
e aprende a distinguir as coisas moles das duras, as lisas das rugosas, as eldsticas das rigidas
através da experiéncia do quotidiano (Munari, 1981:248).

Composto por doze pequenos livros, os Pré-Livros (imagem 3/4) pertencem a outro
projeto de Munari que se distingue pelas diferentes praticas. Sdo, também, do tamanho
adequado ao manuseamento das maos das criang¢as, com uma mensagem que nio tenciona
condicionar a crianca a sua liberdade de interacdo e interpretagao.

:w i ...

I&
LIBRO £
-

e

N

/

16  Sara Constante - UBI Faculdade de Belas Artes - Artigo Revista Convergéncias
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Estas pecas graficas comportam-se como estimulos visuais, tateis, sonoros, térmicos,
matéricos (Munari, 1981:236). A capa e a contracapa sdo iguais de modo a criar liberdade
na forma como € aberto pois ndo se pode dizer a uma crianca: — ndo pegues no livro assim,
deves vird-lo. E preciso facilitar as criancas o contacto com o livro (Munari:240). Assim tornando
o livro, uma coisa agradéavel. O artista confessa que em todos eles existem pequenas surpresas,
e admitindo que a cultura é feita dessas mesmas surpresas, sem medo e preparados para o
desconhecido sem o receio de sair da zona de conforto. Construidos com materiais diferentes
de modo a serem distintos quer visual quer tatilmente (Munari, 1981:236).

Little White Riding Hood" estd predestinado para ativar o imaginario. E um livro
que tem como caracteristica principal o vazio, em que todas as paginas estdo em branco
acompanhado com pouco texto. Uma péagina em branco, acompanhada de um contador
de histdrias, contempla um amplo espaco onde € possivel recriar a narrativa através
da criatividade e do imagindrio da crianca.

Ao ouvir a histdria, e através das experiéncias e da sua capacidade, a crianca
consegue entrar no seu mundo e visualizar, sem existir qualquer tipo de ilustracdo que
bloqueia o pensamento criativo, e assim uma total liberdade para criar um cenério.

14  Original: Pequeno Capuchinho Branco
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O comportamento deste espaco, o vazio, pode expressar um impacto tanto relacional
como cognitivo na forma como observamos o que nos rodeia no sentido da falta
de sensibilidade, pensamento critico e estimulos que serdo necessarios, para impactar
a forma como alcancamos novos conhecimentos ou até mesmo modos de ver, ver vem antes
das palavras, mesmo antes de saber falar, a crianca olha e reconhece, (B. John, 2018:17),
e se tornam decisivos na relacdo intelectual e emocional.

Defendemos que este vazio usufrui de muita importancia na medida em que a nossa
aprendizagem, o nosso método de trabalho e a nossa rotina tém, no desenvolver do futuro,
o conceito é introduzido como clareza de informacio e equilibrio visual.

Definir esses interesses como Uteis para uma crianca é necessario complementar com
uma aprendizagem e uma estimulacdo rica em principios e valores através da simplicidade
e coeréncia que se revelem cativantes a medida que sdo observados e manipulados como
prazer estético direcionado ao receptor através de uma mensagem elaborada e rica, onde
os elementos que compdem o suporte visual que intensifica a comunicacio partem da textura;
forma; estrutura; médulo e movimento, preferencialmente para a exposicio de ideias, crencas
e formas de ver o mundo (Sara Constante', 2019).

Naio se trata do como mas sim do porqué? Eliasson (2019, Abstract’®). Eliasson (1967),
artista plastico dinamarqués-islandés, afirma, num documentario para a série Abstract
(imagem 17), que tudo comeca com uma ideia, o problema ¢é transpor essa ideia para palavras.
Sabemos que a ideia vem de algum lado; de acumulacdes de experiéncias que despertaram
0 nosso interesse, neste sentido assume-se que cada informagao corresponde a um suporte que
pode ser transmitida através de varios suportes que por vezes é acompanhada por informacées
desnecessdarias que se torna confusa, através do cddigo descontrolado, e por isso a relevancia
de tomar o controlo.

Para termos o controlo de nés mesmos, daquilo que representamos e da nossa
personalidade € necessario investir numa educacio sustentada por varias areas.
Uma educagio que assume essa metodologia, por exemplo, a Pedagogia Waldorf, procura nas
criancas os seus melhores atributos ajudando a conduzir para a formacao pessoal, intelectual
e emocional.

15 Sara Constante - UBI Faculdade de Belas Artes - Artigo Revista Convergéncias

16  Série Original Netflix : Abstract (2019) : Documental
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O mundo todo mudou?t”’

Como contrapartida, por todos os caminhos pedagoégicos que nasceram pela mudanca
da formatacdo que os métodos educacionais obtiveram na historia, Rudolf Steiner' (1861-
1925) fundou a Pedagogia Waldorf" partindo de convicgdes que a tornam singular como uma
nova metodologia educacional. Preservado pelos principios tedricos, filosoficos
e antropologicos, defendidos pelo proprio filésofo que expande a concepgao do ser humano
focado na liberdade (Bach, 2012:11).

Na perspetiva de Steiner, a compreensio de liberdade exibe uma particularidade
conceptual relativamente a desconstrucio de nocdes a nivel social e individual que
a possam limitar. A desconstrucio dessa ideia de liberdade, pelo filosofo, como processo
de autodeterminacdo da consciéncia ao pensamento, permitindo um desenvolvimento dessa
consciéncia que supera as fronteiras com o quotidiano. Este método pedagdgico tem como
intencdo responder as necessidades da evolucido individual e ambicao, pela tendéncia natural
das criancas em serem ativas de forma a contribuir para a realizacdo de um futuro eu.

Preparar o conhecimento das varias fases do desenvolvimento humano aprimorando
a capacidade de conhecer e compreender cada ser humano no seu contexto biogrdfico, num
processo de auto-educacdo continuo (Malik®, s.d.). Apostando na liberdade de evolugdo
das criancas; principalmente nos primeiros sete anos de vida, concentrada na dimensio
sensorial e intelectual.

Em 1908 a pedagogia Waldorf concluiu 100 anos e num festival®! juntaram-se
professores, pais, alunos de muitos lugares do mundo deixando um testemunho, desta
experiéncia, entre opinides e imagens de varios momentos que contribuem para os conceitos,
desta escola, defendidos.

A infancia é exigente pela existéncia das varias influéncias posicionando como principal
desafio crescer e tornar-se um adulto saudéavel que vive com todos os desafios que o mundo
proporciona, através da autoconfianga e a capacidade de mudanga e flexibilidade

de aprendizagem (Waldorf 100, 1906).

17 Waldorf 100 - Learn to Change the World (2017)

18 Filosofo, educador, artista e esoterista

19 Ano de fundacao: 1919 (até aos dias de hoje)

20 Texto de Leonor Malik - HARPA : Associacdo Recriar para aprender
21 Festival Internacional de Centenario Waldorf (2019)
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Muitas pessoas comecam a despertar um interesse para esta realidade do tipo
de educacgdo que pretendem atingir para os seus filhos de forma a se sentirem confortaveis no
mundo, muitos procuram alternativas de modo a crescerem e a permanecerem fortes por si
proprios. Isto é o que a educacdo Waldorf pretende no sentido de despertar
o interesse dos alunos para 0 mundo (Theresa Dolan®, 2017).

Como método de desenvolvimento defendem que em cada crianca vive um futuro
que necessita desse mecanismo em vez de transmitir o que somos como uma lei a ser seguida
(Florian Osswald®, 2017), mas sim conduzir a capacidade de, realmente, comecar
a compreenderem e, mesmo que muitas vezes seja dificil de descrever, sentirem-se especiais
(Vitor Wahome?*, 2017).

Reservando algo novo para as criancas, esta escola facilita como projecdo da vida
individual de cada crianca, mantendo sempre em aberto os limites e os compromissos para
a identidade de cada um nio se perder, com a necessidade de uma educacio nutrida
de valores em todos os setores da humanidade (Nana Gobel®, 2017).

Na educacdo é fundamentalmente a autoeducacio (Mc Alice, 2017), a0 compreendermos

o outro, entendemos melhor quem somos e vice-versa (Florian Osswald, 2017), este € 0 enigma
em que a escola trabalha. Esta conexdo é o ponto crucial de quem somos descobrindo

o livre arbitrio (Marianne Williamson?, 2017).

A experiéncia de pertencer a este mundo waldorf pode ser encarado pela diferente
forma de estar da crianca, quanto a sua atitude, imaginacao, criatividade e partilha (vitor
Wahome, 2017), adaptando-se a um futuro, a necessidade do nosso tempo (Claus- Peter Roh?, 2017),
necessidade de seres humanos integrados por a sociedade se tornar sempre mais complexa
(Christof Wiechert?, 2017).

Dentro destas varias declaracdes expostas, encontramos representacoes e nogdes
pertinentes na conquista de algumas ideias do ensino alternativo Waldorf como a capacidade
de sensibilizar as criancas, criando como foco de aprendizagem a auto-descoberta, mantendo
em consideracido habitos de sociedades onde exista o contacto préximo, deixando assim
a abertura para com o outro gerando assim uma auto-educac¢do e criacdo de valores
desenvolvendo uma personalidade singular, conquistados pelos desafios educacionais
do nosso tempo.

22 Professora na Running River School

23 Consultor pedagoégico e professor na formacao de professores Waldorf / Co-diretor pedagdgico do Goetheanum da Suica, desde 2011 e professor
convidado do curso Waldorf de Lisboa desde 2014

24 Presidente da Associagdo das Escolas Waldorf / Steiner da Africa Oriental

25 Pedagoga Waldorf e autora de obras antroposoficas / Co-fundadora dos Amigos da Arte de Educar (Rudolf Steiner) / Comprometida pela
propagacdo mundial da educagdo Waldorf / Participou na campanha pelo movimento escolar Waldorf incentivando a fundacdo de escolas Waldorf
em mais de 60 paises

26 Educadora e Autora do best-seller de livros como The Healing of America e A Return to Love / Co-fundadora da Global Renaissance Alliance e
editora do livro Imagine: What America Could Be in the 21st Century

27 Professor de musica e religido na Free Waldorf School (Flensburg) / Coopera com o Florian Osswald na chefia da Sec¢io Pedagogica em
Goetheanum (Dornach)

28 Professor com mais de 30 anos de experiéncia em escolas Waldorf e mais de 15 anos em institui¢des de pesquisa / Co-fundador do Centro de

Educacdo Waldorf (Holanda) / Chefe da Sec¢do Educacional da Escola de Ciéncia Espiritual de Goetheanum (Dornach)

32
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Temos de ver e compreender as criancas sempre com novos olhos (Ida Oberman?®, 2017).
Dora Batalim™®, na entrevista para esta dissertacdo, durante a conversa, onde sdo trocadas
ideias do desenvolvimento tedrico-pratico, afirma, que a sua filha teve este ensino, com
o qual a propria Dora também aprendeu muito, com o desenvolvimento da filha, mas que esta
pedagogia apesar do seu conceito, é trabalhada sobre cores pastéis e também uma auséncia
de livros, o que pode ser contraditorio, mas que também pode ser uma contrapartida para
a investigacdo num acrescentar de outro tipo de conceitos que possam completar esta ideia,
na sua finalidade, e assim os pontos retirados justificam-se pela teoria do conceito com
as seguintes palavras-chave; sensibilidade, aprendizagem, auto-descoberta, contacto,
auto-educacio e criacdo de valores (Julho, 2021).

A autoeducacdo e a auto-descoberta sdo principios do desenvolvimento da capacidade
humana. Varios modelos da comunicacdo criam-se neste conceito e envolvem-se na sua arte
para transpor uma perspetiva e uma mensagem. Yves Klein ¢ um artista que criou a sua arte
entre a cor, o corpo e o material, expandido e recriando nas suas obras dessa forma, como
autoconhecimento individual para quem faz, para quem vé e para quem sente.

29 Foi aluna na Tubingen Waldorf School (Alemanha) / Consultora Educacional independente / Co-fundadora de uma escola ptiblica inspirada em
Waldorf (NY) / Livro : The Waldorf Movement from European Cradle to American Crucible e Fidelity and Flexibility in Waldorf Education

30 Dora Batalim SottoMayor,1969, licenciou-se em Linguas e Literaturas Modernas na Faculdade de Letras da Universidade Classica de Lisboa,
Sociologia e Ciéncias da Educacao, na vertente de Educagdo e Leitura e fez mestrado em Livros e Leitura para criangas e Jovens, Barcelona. Coorde-
nadora pedagogica da P6s-Graduacdo em Livro Infantil da Universidade Catélica de Lisboa, professora na Escola Superior de Educadores de Infancia
Maria Ulrich, nos cursos de licenciatura e mestrado e formadora nas areas de Literatura, Promogéo da Leitura e Bibliotecas Escolares. Colabora com
o sector de Educagdo da Fundacao Calouste Gulbenkian, no ambito de actividades de caracter artistico-pedagoégico para o ptiblico infanto-juvenil e
adulto. Direcao Geral do Livro, dos Arquivos e das Bibliotecas. Projetos na drea do livro, literatura e pedagogia. Cria e adapta materiais pedagogicos e

traduz livros para criangas. Jri do Prémio Nacional de Ilustragdo (2008/2009).
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Com o vazio,
plenos poderes=!

Yves Klein (1928-1962) é um artista francés, que apesar dos seus estudos académicos nao
serem no setor das artes, cresceu nesse mesmo ambiente, a sua vida inteira. Quando comecou
a experienciar-se como artista, idealizou a sua forma de arte dividida entre a cor, o corpo
e o imaterial.

Ficou conhecido no mundo pelos seus monocromaticos. Azul é o que possui maior
destaque, ao qual o artista apelidou a cor com o seu nome, Internacional Klein Blue*. A criacio
do IKB fez parte da procura do imaterial explorando a partir de pinturas realizadas com
0 corpo, os monocromaticos com relevos e esponjas.

Justifica que ndo se trata aqui da vacuidade de um espaco vazio, mas de uma
virtualidade liberta e invisivel no espaco energético... é a real fonte de energia do espaco livre.
Partindo destes conceitos, na sua finalidade, exibe o paradoxo de que o espaco podia ser
totalmente separado do universo quotidiano dos objetos e por isso resolveu ndo mostrar
o que fosse imediatamente visivel ou palpavel e apresentando uma ideia abstrata, o indefinivel
na arte.

N -

Le Vide* é o real manifesto pelo imaterial, ir além do abstrato, ¢ a objetivacio desse
objetivo (Klein, 2004:31). Uma galeria vazia, pintada de branco onde existia apenas um movel em
vidro. Esta producdo tencionava libertar o olhar e deixar as linhas e formas de modo
a surpreender o espectador com uma impressao atmosférica, sem qualquer distracio.

IMAGEM 12
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31 Klein, 2004:31, Hanna Witemeier, Edi¢cdes Taschen Publico
32 Azul Klein Internacional

33 Tradugdo: O Vazio / Exposicdo no Museu Haus Lange, Abril 1958 / na Galerie Iris Clert, Paris 1958
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Albert Camus?*, no livro de honra da exposi¢ao, referiu como observagiao Com o Vazio, Plenos
Poderes ap6s a abertura da exposicao (Klein, 2004:31).

Estimulando a receptividade, expondo a sua interpretacio pessoal de uma realidade libertada
do severo espaco e do tempo, a procura pictdrica da emocao embevecida diretamente
comunicdvel faz jus a importancia entre valores subjetivos e objetivos.

Como consequéncia logica, no conceito de vazio, transmite uma liberdade invisivel do espaco
energético. Este espaco € a consciéncia pura da oposicdo do encontro entre a matéria e com
a matéria, (Klein, 2004:33).

Num estado de interpretacio de varios planos espirituais, a simbologia deste
acontecimento natural na transi¢do gradual entre as fases alternativas dos ritmos e trocas
vitais, a inspiracdo e a expiracdo, ou a passagem do estado de atencdo para o sonho ou sono
profundo, onde inclui a possibilidade de mergulhar nas profundezas do conhecimento original,
intemporal (Klein, 2004:37).

A pequena e estreita porta do mundo abre-se aqui - um detalhe, tal como todos os mundos,

de vestigios de grandiosidade (Klein, 2004:39), 0 homem do futuro encontrar-se-4 imerso

de um estado dindmico de sonho acordado e, ajudado por uma lucidez aguda perante

a natureza do material palpavel e visivel, podera controlar o seu bem-estar fisico, interligando
com a sensibilidade pictdrica. O Azul é o invisivel tornado visivel (Klein, 2004:40).

Livre de uma ma interpretacio da vida psicoldgica interior, o homem vive na condicio
de harmonia com o lado invisivel da Natureza nédo percetivel através dos sentidos, ou seja, com
a existéncia, que se tornou concreta por uma inversao de papéis, uma abstracio da natureza
psicoldgica.

Como objetivo serd a apropriacdo da sensibilidade, a atmosfera pura, a experiéncia de um
espago que nada existe. Uma cabeca e um coracdo, uma rigorosa divisdo entre territorios (Klein,
2004:41- 48).

A intervencdo da sensibilidade e da imaterializacdo sobre o meio ambiente deve ter
como resultado o despertar das forcas da responsabilidade pessoal e ndo limitar de forma
constante para que o fim da atividade humana seja a conquista das mais elevadas qualidades
espiritualizadas e imaterializadas.

Encontrar a sua aceitacdo intelectual e afetiva e transformar por intermédio e com base

na imaginacdo. Conquistar a liberdade como incentivo a descoberta de uma forma

de criatividade, € a sensibilidade que nos permite disfrutar da vida ao nivel das bésicas
manifestacdes materiais, nas trocas que se processam no universo e no espaco, da imensa
totalidade da Natureza, pela imaginacdo, manifestacio do artista nos conceitos explorados nas
obras.

A forca e o poder da persuasdo baseiam-se numa firme certeza de que o publico-alvo
é capaz de ultrapassar a causa-efeito ao nivel material da percecdo de detectarem fontes que
geram energia criativa com o objetivo de simbolizar tragos de uma ideia inserida no espaco vazio
que pode oferecer momentos de luz, movimento e valor energético de cor, numa expressdao
quantitativa num lugar qualitativo, (Klein, 2004:64,65).

34 Escritor, filésofo, romancista, dramaturgo, jornalista militante, ensaista franco-argelino
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A energia criativa inserida no vazio é um conceito trabalhado por artistas e designers,
com a intencdo de existir uma conexdo interior e exterior, para nds e com os outros. Katsumi

Komagata envolve-se neste conceito, por inspiracio de designers como Bruno Munari, para
comunicar e acima de tudo formar a sua metodologia.
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I'm gonna be born=°

As pegas graficas, atualmente, desenvolvidas para as criangas sio feitas a partir de materiais
resistentes e Katsumi Komagata®* (1953) quis contrariar e apelar ao uso da delicadeza
e da sensibilidade, com o objetivo de passar uma mensagem de valores, isto é, de que tudo na
vida € fragil e pode ser finito, mesmo as conexdes humanas.

O designer trabalha sobre o livro infantil classificado como obras de arte, que apelam
ao contacto fisico intensivo, através do manuseamento. Aborda a simplicidade numa direcio
conceitual complexa. As ideias surgiram, nos trés meses seguintes, do nascimento da sua filha,
numa procura de comunicacdo entre ambos, desafiou-se a chamar a atencio da menina,
criando mais de cem cartdes coloridos, percebendo assim, que a comunicacdo entre os dois foi
melhorando e teria de ser ainda mais exigente para captar a atencio da filha (Katsumi¥, 2012).
Mais tarde, esses cartoes fizeram parte de uma colecao de dez livros, Little Eyes®.

Direciona-se para as criangas, mas também para os adultos, perspectivando
o mundo por um novo angulo, promovendo a aproximacao das pessoas através das experiéncias
e da comunicacio. A arte é uma obra sélida que contém uma mensagem definida pelo artista
(Katsumi*, 2012).

Como designer grafico, inspira-se pelo trabalho de Kazumasa Nagai* (1929), partilham
a mesma profissdo, ¢ muito reconhecido no Japdo pelo seu trabalho, e também pelo artista
e designer Bruno Munari (1907-1998).

Katsumi assume que a inspiracdo deve ser levada as criangas de modo a se interessarem
e terem motivacao, com a ajuda dos adultos, liderarem a imaginacdo, encontrando respostas,
¢ a melhor forma de se comunicar.

Nas ilustracoes encontra a liberdade de conseguir criar ainda mais formas graficas, quase
sempre abstratas que cooperam ao lado dessa mesma imaginacao.

When the sun rises* (2015) projeta, que a aplicacdo ilimitada e protegida, a dire¢cdo para
as realizacoes delicadas e esteticamente surpreendentes.

35 Tradugdo: Eu vou nascer: Titulo de um dos livro - Katsumi Komagata

36 Designer Grafico Japonés - Nasceu no Japao, 1953. Em 1977, mudou-se para Nova Iorque e trabalhou como designer grafico na CBS e Schecter
Group, voltou ao Japao em 1986 e fundou a editora One Stroke.

37 Entrevista: Revista Emilia, por Thais Caramico, 27 de Julho de 2012

38 Tradugdo: Olhos pequenos: Colegdo de dez livros - Katsumi Komagata

39 Entrevista para a Revista Emilia : Thais Caramico, Julho 2012

40 Designer gréfico japonés - Frequentou escultura na Universidade das Artes de Toquio, Participa na Documenta IIT em Kassel e fundou Nippon
Design Center - presidente em 2001

41 Tradugdo: Quando o sol nascer: Titulo do livro (Novembro, 2015) - Katsumi Komagata
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Trata-se de historia de animais na procura da cor, Katsumi refere que no nosso
quotidiano temos a tendéncia a esquecer a consideracdo que temos pela natureza, defende ser
uma celebracdo que conserva a humildade das pessoas.

Pelas suas formas iconicas, espagos negativos, detalhes pontiagudos e uma leveza de
toque sdo os ingredientes que ddo a este um volume da poética universal (confere o juri do
prémio Bologna Ragazzi, 2015).

Como confirma John Berger, mesmo antes de saber falar, a crianga olha e reconhece®,
First Look®, o primeiro dos dez livros da colecdo, Little Eyes, do designer Komagata que
considera essencial inspirar as criancgas desde os primeiros anos de idade e nesta edicao inclui,
pela dificuldade de clareza, a distincdo das cores, sob contraste e formas simples, o preto
e branco projetado para criangas de trés meses de idade, com a intencdo de aprenderem sobre
as formas como circulos, tridngulos e quadrados, inseridos nesses contrastes com o objetivo
de encontrar diferentes angulos e posicdes, assistindo com a luz, que ajuda a identificar
a alteracdo do brilho, das sombras e das formas, neste caso a interacdo entre os pais e os filhos,
como defende Komagata, facilita a imaginacdo das criangas e aprimora a comunicagdo entre
ambos.

42 Modos de Ver - John Berger, 2018:17

43 Tradugdo: Primeiro olhar: Titulo do livro (Primeira publicacdo: 1990) - Katsumi Komagata

,
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Meet Colors; Play with Colors; One for Many; One to Ten; What Color?; The Animals; Friends
in Nature; Walk and Look; Go Around*, sdo os titulos deste conjunto editorial que o designer
projetou com base na sua experiéncia como pai, com a vontade de estimular a imaginacio
das criancas através de papéis, cores e formas de forma simplificada.

Entre estas obras verifica-se os graficos a preto e branco (trés meses), imagens de
animais a cores (até aos dois anos) como incentivo aos desenvolvimento cognitivo adequado
as exigéncias do crescimento e desenvolvimento.

Um divertimento que interliga palavras, imagens e conhecimentos relacionados com
as criancas. Ao experimentarem o toque de diferentes texturas, observacio das imagens
conectadas com diferentes cores e padrées, prestando atencdo ao contador de histdrias
(o adulto) sendo permitido a participacdo entre leitura da imagem, perguntas e respostas
de forma a entender o ponto de vista ou o pensamento da crianca, criando também a ligacdo
com o quotidiano, como uma visita a um parque, ou uma atividade. Permitindo assim
a compreensido do mundo explorando os cinco sentidos; a audi¢ao, a visdo, o tato, o olfato
e o paladar, através da interacao.

Batalim, confirma, na entrevista para esta dissertac@o, que o livro infantil é de facto
o objeto do ponto de vista da ideia de livro mais explorado, que vai mais longe. Assinala que,
na estimulagdo tatil como primeira abordagem, podemos dar um livro a um bebé e ele toca-
lhe e tem os olhos fechados e ndo 1€ nada. Temos o volume do material, temos o peso, temos
um corpo... Temos depois um estimulo visual, o estimulo da voz do adulto que d4 som, ¢ um
objeto que é um iman, para que os adultos facam coisas com ele, Dora Batalim (Julho, 2021).

UTTLE EYES @
FIRST
LOOK

Hataumi Kemagata

44  Colecdo de dez livros - Katsumi Komagata
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A Cloud® pertence a um livro com paginas de diversas texturas e com diferentes
formas, enquadrando a transformacdo das formas das nuvens, em varios estados. Partindo
dessas varias texturas do papel e das proprias formas das nuvens, com a ajuda da legenda
de cada pagina (spiritual days; quiet days; there are rainy days*; etc), o vazio da pagina
em branco oferece a liberdade, através das nossas experiéncias a facilidade de criar o ambiente
inscrito em cada folha de papel sem manipulacio e tornando a mente versatil quando
imaginamos esses mesmos momentos.
IMAGEM 19
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O espago vazio ou a pagina em branco podem traduzir a mesma perspetiva de ver
as coisas. Uma ideia e uma consciéncia por detras de uma conceito que podem levar ao
pensamento, a reflexdo, a criacdo e a libertacdo e como Michiko Okano defende, uma nova
forma de conhecimento.

45 Tradugdo: A nuvem: Titulo do livro (1990) - Katsumi Komagata

46 Expressoes que complementa com a textura do papel e a forma da nuvem (dias espirituais; dias calmos; ha dias chuvosos; etc)
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Tangram

Tangram ¢é um quebra-cabecas chinés, famoso pelo mundo fora. Caracteriza-se por
ser um jogo em que a idade nio é um posto, isto €, pode ser jogado por diversas faixas etarias.
Surge na China durante a dinastia Song (960 -1279 d.C) e expandiu-se para a Europa no
inicio do séc. XIX. Era considerado um dos mais bem-conceituados testes para estudar
ainteligéncia humana: é formado por 7 pecas: sdo 2 triangulos grandes, 1 triangulo médio,

2 triangulos pequenos, 1 quadrado e 1 paralelogramo.

Estas pecas chamam-se {ans e tém como objetivo criar diversas formas e figuras em que, neste
caso em particular, as criancas podem treinar as suas motricidades finas, a visdo e entender

0 espaco, a criatividade, as formas geometricas, o raciocinio ldgico, a imaginacio, etc. Com
isto aresolucao de problemas. O Tangram é um quebra-cabecas que precisa de ser resolvido
influenciando assim, positivamente, outras dreas como a vida social, emocional e cognitiva
(Oliveira?’, 2022).

O Tangram além de estimular a criatividade, desenvolver o raciocinio logico e de
qualificar para a resolucio de problemas, familiarizar com as figuras geométicas e estimular
em atividades em grupo, € o jogo que premeia o desenvolvimento e a capacidade de ouvir

e reitar a criatividade do grupo premiando a troca de ideias.

47 Ana Clara Oliveira, Jornalista e editora do Blog da Leiturinha, é fascinada por tudo o que envolve o mundo da leitura, da educacio

e da infancia. Acredita que as palavras aproximas pessoas, libertam a imaginacao e modificam realidades. Blog Leiturinha, Artigo de Marco 2022.
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Mais uma vez, os cuidadores e responsdveis na educacgdo das criangas que incentivam
o Tangram, comprovam uma melhoraria nos desempenhos sociais, comunicativos, sentidos
sensoriais , coordenacdes motoras e concentracio. Este jogo ¢ uma atividade importante para
o cérebro, capaz de estimular tanto o lado esquerdo (l6gica) como o lado direito (informacao
abstrata). E um exercicio ladico em que o plano é montar as pecas de formas estratégicas, visto
que podem existir inumeras solucgdes e exige que as pecas sejam posicionadas e rotacionadas,
levando o cérebro a trabalhar as regides responsaveis pelo reconhecimento e posicionamento
das formas geométricas (Oliveira, 2022).
IMAGEM 22
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Este jogo é representado pelas figuras geométricas, anteriormente nomeadas,
e é diversificado por varios tipos de materiais, dependendo do autor e do local onde
¢ fabricado. Pode ser construido em madeira, papel, feltro, cartdo, entre outros, diverficando
as formas com tamanhos diferentes e com cores apelativas a crianca, nomeadamente as cores
primarias.

Inicialmente e originalmente contavamos com 7 pecas neste jogo, hoje isso mudou, o nimero
possivel de encontrar ¢ até 60 pecas, quanto mais pecas, maior o desafio. Neste jogo é muito
comum ser acompanhado por um livro de exemplos explicativos de formas e figuras que
possam ser construidas (Toscano*, Setembro 2022).

48 Izabel Toscano, Estratégias de comunicagio e de Marketing de contetdo digital, jornalista, tradutora, leitora e questionadora compulsiva.
Jé trabalhou em jornais diarios e sites de noticias no Brasil, e em plataformas online na Irlanda e na Franca. Hoje, escreve sobre temas variados,

sempre atenta as novas tecnologias e a tudo que surge para trazer leveza a vida.
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MA FEI 49

Mestre e doutora em Comunicacdo e Semiotica®, Michiko Okano explica que
o designio MA é um elemento da cultura japonesa presente na forma como os japoneses se
comportam uns com os outros entre a comunicacdo e as representacdes artisticas (2007:v).
Nio considera ser um conceito, define que se trata de uma ideia, uma consciéncia. Uma das
dificuldades para o estudo desta ideia foi o facto de os proprios japoneses nao saberem explicar
por palavras, apenas sabem: E reconhecivel, mas ndo verbalizdvel como conceito e que constitui
um modo de pensar, (2007:1).

A nogdo de MA é muito antiga e remonta ao espaco vazio de conexdo com o divino,
demarcado por quatro pilastras (2007:1). Explica que existe uma desigualdade entre
as civilizagdes que posicionaram o homem como o centro do universo e se apoiam na ciéncia,
na logica e na racionalidade cientifica. Ao contrario, o Japao valorizou mais o homem pela
sensibilidade, pela percecdo de forma a determinar uma visio relacional. Esta civilizacdo tem
uma preocupacdo elevada com a natureza, pois nos tempos antigos, estabeleceram ser essa
a forma como os deuses, em que acreditavam, viriam ao encontro das pessoas através dessa
ligacdo com os elementos da natureza, por outro lado acreditavam no entrelagar do preto
e do branco tornando-se conhecidos pela cultura do cinza. Michiko Okano trabalhou sobre
a ideia MA através da semidtica, duas portas e o sol (descri¢do do simbolo, imagem 23).

Assume, para o seu estudo a subdivisdo de trés mundos, pelo semioticista americano,
fisico e matematico Charles Sanders Peirce, com quem Michiko se inspirou, que fez do
universo e classificou como primeiro, uma pura qualidade do sentimento, segundo, como um
mundo fisico e terceiro, o mundo mental, com isto, contemplar a existéncia.

Justifica que as pessoas se fazem nas relacdes entre elas, e a partir do estudo semidtico
definiu um caminho entre os mundos de Charles Peirce em que o primeiro mundo é o MA
enquanto poténcia e possibilidade de ser, o segundo ndo o é mas existe a possibilidade
de o ser, como refere, um espaco vazio cheio de potencialidades, a possibilidade de ser varias
coisas, como um espaco intermedidrio entre-espaco.

Qualquer vazio ¢ um espaco MA?

Esta é uma das questdes que sdo muitas vezes realizadas, a Michiko, a qual responde que
para isso acontecer tem de ser potencial para a reflexdo, o pensamento e os valores, para uma
nova possibilidade de conhecimento do mundo (2007:2).

49 & 1deia/ Nogdo Japonesa (MA) - Michiko - Investigacdo da dissertagdo Entre-Espaco da comunicagdo no Japdo um estudo acerca dos didlogos
entre Oriente e Ocidente, que procura responder as possibilidades de traducdo deste elemento cultural japonés

50 Expressoes que complementa com a textura do papel e a forma da nuvem (dias espirituais; dias calmos; hé dias chuvosos; etc)
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A percecdo é um processo ativo, através do qual, a nossa cogni¢do interpreta
os estimulos sensoriais que recebe. O mundo mental é criado por toda a nossa experiéncia de
vida, aquilo que fomos, aquilo que presenciamos, aquilo que somos e as escolhas que fazemos.

O que tem mais impacto desta experiéncia, ¢ a nossa infancia e Bruno Munari ¢ um modelo de
comunicacgdo que estudou e explorou a infincia preocupado com o futuro adulto.
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Cada um vé aquiilo
que sabe®!

O passado terd uma funcdo de informagdo cultural, mas deve estar ligado ao seu tempo
(Munari 1968:12). Pelo designer, é transmitido que todos n6s somos proprietarios do campo de
imagens do nosso universo, conservado durante o periodo de tempo da nossa existéncia, desde
a primeira infancia, acumuladas a nivel sensorial consciente e inconsciente interligadas
as emocdes que suportam esse armazenamento (Munari 1968:18). Em torno do que conhecemos,
as expectativas de ver e entender mais, alarga o contacto com a realidade (Munari 1968:19),
a experiéncia significa conhecimento.

Uma folha de papel branco pode representar uma area pouco curiosa, por ser lisa, se
tiver alguma rugosidade pode se tornar mais surpreendente e ainda mais se contiver estrutura
ornamental reconhecivel (Munari, 1968:20) a0 qual os comportamentos do nosso quotidiano se
tornam importantes na medida que alteram a forma do cérebro considerando a aprendizagem
personalizada, que variam de pessoa para pessoa, consoante os estimulos (Munari, 1968).

O estudo da mensagem questiona se é possivel definir o que se entende por comunica¢do
visual? Praticamente tudo o que os nossos olhos véem é comunicagdo visual (Munari 1968:87).
Examinar este tipo de mensagem ¢ avaliar as suas componentes, como principio pode-se dividir
em duas partes, a informacio e o suporte visual (Munari 1968:92).
Esta segunda parte, é composta por diferentes elementos que tornam visivel a mensagem, todas
aquelas partes devem ser utilizadas com coeréncia em relacdo a primeira parte, a informacao.
Desses elementos faz parceria a Forma, formas geométricas e formas orgénicas, as formas base
que podem gerar todas as outras mediante variacdes das suas componentes.

Com o objetivo de sensibilizar uma superficie, podemos procurar no mundo a nossa
volta, natural ou artificial, com a intencdo de reconhecer de modo mais intensificado e nao
apenas a forma. A palavra forma estd carregada de perturbagdes semdnticas (Munari, 1968:135).

Consideramos as formas geométricas e as formas organicas, que podemos encontrar
nos objetos onde se manifestam particularidades naturais, como uma raiz de uma planta, um
nervo, um raio elétrico, um rio, etc. (Munari, 1968:135).

Estas componentes s3o uma perspetiva de escala, considerando o olho humano como
mecanismo de percepcdo que sO é capaz de detetar com a utilizacdo de outro mecanismo
suplementar como forma de ampliacio na procura de formas geradas pelas variacdes dos
componentes. As variacdes sdo as formas base complementadas por: circulo, quadrado e
tridngulo equilatero.

51 Design e Comunicacdo Visual - Bruno Munari (1968, pag 19)
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Estas sdo as trés formas de apoio geométrico. Simples e por vezes desvalorizadas,
reconhece Munari, tém muitas caracteristicas relativas a prépria natureza, a forma,
aos dngulos, aos lados, a curvatura (Munari, 1968:136). Surgem com caracteristicas muito
diversas, com medidas internas préprias, comportam-se de modo diverso. E possivel descobrir
fendmenos de crescimento, de ramificagdo, de decomposi¢do e recomposigdo, fugas visuais,
ritmos visuais e formas que possuem pneumdticas, formas nos liquidos, formas iméveis e formas
que possuem uma indicagdo de direcdo de movimento, descreve o designer (1968:136). O estudo
das formas conduz a sua complexidade que resulta da acumulacio de varias formas iguais, a
partir destas formas basicas se forma tudo o que pertence ao nosso mundo, como na natureza
mas também no interior da imaginacdo do ser humano.

Manifesta-se também trés direcdes visuais nas trés formas complementares:
o quadrado exprime-se de forma horizontal e vertical, o tridngulo atrai a diagonal
e o circulo mantém a sua linha curva. Estas orientacdes visuais associam-se entre si para
a criacdo de mensagens visuais.

Para as criancas € preciso existir clareza e simplicidade da comunicacio visual gerida pelas
mais diversas formas de contraste. A proximidade de duas formas de natureza oposta valoriza
e intensifica essa comunicacdo. Os contrastes cromdticos, através de cores complementares, os
contrastes entre grande e pequeno e entre gordo e magro sempre divertiu o puiblico infantil (Munari,
1968:361). Os contrastes horizontal e vertical associam-se a estabilidade e equilibrio; a diagonal
apresenta a direcdo instével; o contraste de orientacdo curva relaciona-se com

o alcance e a repeticdo (Munari, 1968).

Observamos que € possivel diferenciar a complexidade da informacio visual que nos
é transmitida no nosso dia-a-dia pelas variacées da luz ou da sua tonalidade, como detectar
que algo ¢ escuro por estar perto do claro e vice-versa. E possivel também absorver em forma
de textura, como recurso visual com qualidades 6ticas, mas também permite a entrega da
sensibilidade de outro sentido sensorial, o tato. Quando existe uma textura impressa, as duas
vertentes sensoriais coexistem tinica e notavelmente, que permite a utilizacdo das duas, de
modo individual, criando uma interpretacio associativa.

Entendemos assim que a simplicidade e a geometria encontram-se numa linguagem que nao
¢ afetada pelo tempo e trata-se também de uma qualidade que abrange todos
os conhecimentos.

Design, Form and Chaos* de Paul Rand (1914 - 1996), introduz que tudo no mundo
possui uma forma, boa ou m4, agraddvel ou ndo. A forma e a sua natureza sio interativas e em
simultaneo, dependentes na medida em que se manipulam e se determinam.

O design ¢é baseado em dois tipos de valores, o simbolico (extrinseco) e o associativo
(intrinseco) (Rand 2017:6). Estes valores sio bastante subjetivos e em pouco ou nada se
relacionam com o design em si. Estes sdo particularmente baseados como um habito, um
boato, uma opinido, um significado especial, preconceito, compreensdo, uma aprendizagem em
movimentos sociais, psicologicos, politicos, financeiros ou religiosos.
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Um dos exemplos para esta ultima, que Rand refere é que para uma pessoa religiosa,
visualmente pouco sofisticada, uma mé copia de a Ultima Ceia de Da Vinci ndo parece
diferente da pintura original, porque o seu foco € o significado e ndo a arte, de forma
a transparecer os valores.

Os valores intrinsecos envolvem toda a parte estética, o design na sua qualidade visual
e ndo o que representa, os valores extrinsecos vao de encontro relacional da sua natureza
e significado inerentes a estética da forma, apesar de ser dificil compreender devido ao talento,
a pericia, o gosto, a sensibilidade, a experiéncia e a sensibilidade visual presentes (Rand 2017:6).

Inerente a imagem, a sensibilidade de experiéncias ¢ um movimento representado
por principios que desenvolvem a mente e também um estimulo de atencio tornando-se uma
interpretacdo de crescimento individual.
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Complexo de forma
simplificada

O movimento Gestalt™ representa a teoria da forma gerida pelos principios
fundamentais e traduz o processo de dar forma ou configuragio. De acordo com os tedricos do
movimento, ndo é possivel ter conhecimento do todo por meio das suas partes, sendo que
o todo tem caracteristicas proprias que ndo inclui as suas partes.

De forma a simplificar aquilo que percepcionamos, a mente humana agrupa os elementos
de acordo com o tamanho, forma, cor, proximidade, entre outros, nomeadamente:

Similaridade

A similaridade, pode ser interpretado por imagens complexas de uma forma simplificada
existindo uma tendéncia instintiva de posicionar elementos semelhantes pela sua forma, cor
ou dimensao (Munari 1968:146);

Proximidade

A proximidade refere-se ao agrupamento de elementos entre si formando grupos visuais num
coletivo proximo;

Enclausuramento

O enclausuramento que se trata da percepg¢ao das formas pela analise da forma num todo que
permite a percepc¢do da forma concluida e assim restabelece-se a uniformidade do campo
visual (Munari 1968:147);

Figura / Fundo

A figura/fundo trabalhando sobre o negativo e o positivo que consiste na percepcio

da imagem como figura e como fundo individualmente, ou seja, o menor dos dois objetos

¢ assumido como figura (padrdes convexos em vez de concavos) e o maior é reconhecido por
fundo;

Cconexao

A conexdo uniforme através de elementos que se encontram visualmente relacionados sem
conexdo, criando a ilusdo de que os elementos se relacionam de alguma forma;

Continuidade

A continuidade transparece uma direcdo composta pelas formas que induz ao movimento

e conduz o olhar, dispostas em linha ou curva e a nossa percecdo transmite a continuidade dessas

formas para um determinado sitio;

52 Max Wertheimer (1880-1943), um dos principais representantes do movimento
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Regiao Comum

A regido comum dos elementos que partilham esse mesmo espaco criando uma composicao,
movem-se na mesma direcdo independentemente da distancia a que estio colocados, estido
relacionados pelo destino em comum.

Paralelismo

O paralelismo das formas é visto como o mais relacionado entre si, as formas sio interpretadas
como indicarem um movimento ou dire¢io (Munari, 1968:167);

Evidencialidade

A evidencialidade ou pontos focais sugerem que a nossa atencio serd direcionada para
o contraste, ou para o elemento que ¢ diferente de alguma forma.
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Estes sdo alguns dos principios da Gestalt que encaramos como potenciais movimentos da
transmissdo da mensagem, que a forma é capaz de comunicar sem qualquer peso visual dentro
do processo do conceito vazio. A forma estd presente como limitadora
de elementos externos, uma estrutura. Na sua interpretacao, delimitada pela interacdo entre
o objeto e luz transmitindo a mensagem determinada pela experiéncia visual através das suas
variagoes e contrastes, argumento de Jodo Gomes Filho* (1942), um designer
e professor que estudou sobre o sistema de leitura visual da forma>*: (2008:.41).

A intuicdo é a inteligéncia do organismo. A inteligéncia é o todo, e o intelecto é a corrup¢do da
inteligéncia’ (Perls 1977, pag.42).

A Gestalt trata-se de uma forma de comunicar uma mensagem através de codigos
visuais devidamente controlados criando uma clareza de informacao.

59
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53 Designer Industrial - Faculdade de Artes Plasticas da Fundagdo Armando Alvares Penteado (FAAP) / Mestre em Estruturas Ambientais Urbanas (FA-

UUSP) / Doutor em Arquitetura e Urbanismo (FAUUSP) / Professor (FBASP) / Coordenador da area de Design de Produto e Design Grafico
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Mais do que
comunicagdes visuais®®

No desempenho da informacio, a comunicacdo visual, € imprescindivel na autenticidade do
objetivo dos sinais, a codificacdo individual e a inexisténcia de interpretacoes erradas.
E apenas possivel encontrar estas condigoes se todos os elementos estiverem de acordo, dentro
da comunicacdo (Munari 1968:78).

A comunicacdo pode ter uma dificil interpretacdo se estiver lado a lado de informacdes
dispensaveis ou gerida por ruido visual, causado por codigo incorretamente determinado
ou controlado.

Somos confrontados, por toda a parte, pelas grandes composicoes de informacdoes
visuais desordenadas e continuas, a comunicacio visual tem como objetivo estabelecer um
encadeamento entre informacdo e suporte.

A informacdo é transmitida por diversos suportes como o estilo visual com determinado
segmento e com uma interpretacdo e uma dimensdo apreciavel (Munari 1968:79).

Para um suporte ser considerado controlado exige o codigo visual, que tera de ser
estabelecido em primeiro lugar como ensaio de ligacdo entre o ambiente e a construcdo
simbolica, e o material adequado. Cédigos visuais podem ser interpretados aqueles que
transmitem um certo ambiente visualmente identificavel (Munari 1968:80).

Assinalamos como suportes da comunicacao visual, de acordo com a transmissao da
mensagem, o sinal, a cor, a luz, o movimento, entre outros que podem coexistir (ou ndo) com
informacao, consoante a necessidade ou refor¢co do mesmo.

Para que seja possivel a compreensdo da mensagem, torna-se fundamental considerar
o publico-alvo relacionado com as suas exigéncias fisioldgicas e sensoriais, criando filtros
de forma valorativa enquanto publico, exigindo assim um trabalho de investigacdo mais
aprofundado. E isto acontece com o publico infantil, onde existe a necessidade de ser simples
e claro, eliminando a informacado que de certa forma confunde ou até é mesmo desnecessaria
e desvalorizante. Tirar é mais trabalhoso do que acrescentar. Tirar é supérfluo para dar
informacdo exata em vez de acrescentar, complicando a informacdo (Munari 1968:81).

A forma mais simples de obter simplicidade ¢ a partir de uma reducio consciente,
reduzir, a primeira lei dedicada as leis da simplicidade de John Maeda (Maeda 2007:ix).

Para que uma forma de comunicac¢io transmita uma mensagem € importante que
a expressdo visual da propria comunicacdo seja simples e clara para uma melhor compreensio
da mensagem.

Cas Holman ¢ uma designer que se expressa com uma certa identidade, a sua forma de
trabalhar para as criancas, despertando os sentidos sensoriais e a imaginacao.

56 Design e Comunicagdo Visual - Bruno Munari (1968, pag 78)
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Easy is borings”

As criancas sdo muito sofisticadas, na verdade, elas conseguem brincar com um
brinquedo branco e apreciar o fato de a cor ndo lhes dizer o que é (Holman 2019, Abstract).
Geemo ¢ uma criacdo projetada por Cas Holman de Heroes Will Rise*® inicialmente branco
e depois desenhado com vérias cores, flexivel e peculiar que tem como intencio jogar com
0 positivo e negativo a nivel magnético, ocupando assim a mente da crianca.

A particularidade magnética atrai assim a imprevisibilidade no seu resultado final,

quanto a forma. E, portanto, um novo bloco de construcio estimulante e ludico para

a imaginacio, pois conforme ganha vida, pelas maos, é possivel construir, descobrir, criar e
imaginar com esta nova espécie de brinquedo.

Fdcil para a designer € a definicdo de algo que ndo estimula o nosso pensamento. A ideia é que
devemos estar conscientes e prestar atencao, ¢ assim que nos mantemos jovens e continuamos
a pensar (Holman 2019, Abstract).

57 Cas Holman (designer de brinquedos americana que projeta brinquedos que realcam a criatividade por meio de brincadeiras nao sistematizadas)
2019, Abstract - EASY IS BORING (Fécil ¢ monétono) - Lema e dinamica motivadora de toda a equipa da designer
58 Heroes Will Rise é a empresa de Cas Holman onde projeta e fabrica ferramentas dedicada as criancas e a sua imaginacao. Materiais que sdo partes

e pecas manipuldveis que inspiram brincadeiras construtivas, formas imaginativas e interacdes cooperativas entre pessoas

,
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Holman revela que na sua pesquisa considerou os brinquedos, que estavam no
mercado, maus e ndo serem um contributo de onde as criangas possam tirar algum partido,
apenas eram desenhados para manter as criangas ocupadas ou projetados para vender mas ndo
eram criados tendo em conta as criangas e o valor da brincadeira.

Muitos brinquedos sdo orientados para objetivos, parecem-se com alguma coisa e s6 hd uma
forma de brincar com eles, rapidamente ¢é decifrado de uma forma ou de outra, e ja esta.

Isto limita o sentido de criar prazer, envolvimento e satisfacdo. As criancas precisam de mais
brinquedos em aberto, ja lhes ensinam demasiadas instrucoes.

Quando desenho brinquedos quero que as criancas usem a imaginacdo em vez de seguirem
instrucoes. Se eu der pecas para as criancas e mandar construir um carro, haverd uma
resposta certa e uma errada. Eles ja sabem como é um carro.

E uma ideia completa. Por outro lado, se eu der pecas e disser: constréi uma forma de
chegar a escola, assim havera espaco para varias ideias. Meu trabalho como designer

é oferecer ferramentas para eles imaginarem, explorarem ideias e inventarem coisas novas.
Ndo projeto as brincadeiras, projeto as cincunstancias para a brincadeira.

Cas Holman 2019, Abstract

Brincar € tio essencial como a comida, o ar, o sono. Brincar é uma terapia, ativa
0 nosso cérebro e coloca a nossa mente e 0 corpo em sintonia.

As criangas sdo curiosas e querem interagir com o mundo. As criangas gostam de ver ou
espreitar. Dizer as criancas que as ideias delas sao muito importantes e, se for possivel,
fornecer as criangas ferramentas para gerar autoconfianca, ter iniciativa e aprender

a serem pessoas criativas, solidarias e boas, fardo um futuro melhor para todos.

Holman diz que nao faz sentido a diferenciagio entre rosa (menina) e azul (menino)
nos corredores de brinquedos de um centro comercial, porque umas gostam de rosa e outras
de azul independentemente do género. O fato de diferenciarem o género por cor ndo esta
certo porque as criancgas ndo sio assim, nem isso é o que determina a sua identidade, s6 por
lhe darem essas opg¢des. Para a designer € importante causar um impacto positivo, pela sua
experiéncia em crianca, por ter atravessado fases que ndo eram necessarias.

No trabalho a designer tem sempre como objetivo incluir a linguagem, o género e que
funcionem como um bloco de construcio, basico, que pode ser uma baleia, um carro ou um
chapéu. Ter a flexibilidade de que isso tem como ponto de partida o que a nossa imaginacao
pode construir.

Holman como teve a possibilidade de observar como as criancas interagem com algo
sem identidade (exemplos com identidade: um carro, uma boneca) e sem instrugdes, refletiu
que a nossa imaginacdo pode ou ndo estar envolvida por coisas que ja tém historias e assim
quis projetar mais dez formas de o fazer.
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Comunicando através das formas, a Imagination Playground®, feito com pedacos de
espuma azul, foi idealizado por meio do trabalho com especialistas de primeira infincia e com
o departamento de parques de Nova York, um conjunto de pecas soltas que se tornou uma
caracteristica e um conceito de direcdo. Trata-se de blocos de construcdo em grande dimensao,
com a intencdo de simplificar o seu uso e encontrar uma disposicdo ampla e movel, foi
projetada para transformar o playground em pop up (Cas Holman, Designing Things®). Esta criacdo
¢ uma forma de tornar o recreio num momento divertido mas sobretudo parecido com um
processo criativo, deixando para tras o vulgar escorrega e os tubos de pléstico fixos, tornando
os educadores parte do processo como guias nas suas dificuldades, recriando o parque infantil
de formas diferentes, todos os dias.

Holman acredita que a razdo pela qual trabalha para criancas é que faz design para
as pessoas, elas sio as pessoas que definem se o mundo se vai tornar mau ou néo.
Bons brinquedos fazem boas pessoas (Cas Holman 2019, Abstract).

O espirito orientador é aquilo que nos deixa curiosos. E uma mudanca enorme de -
o que € que aprendeste? O fato de que uma coisa tem de ser aprendida, que sabemos o que
tem de ser aprendido, e por isso vamos a procura. Todos os projetos de Holman consistem em
emancipar o pensamento fora dos arquétipos, isto é, fora dos modelos pelo qual se faz uma
obra material ou intelectual.

A expressdo visual complementa-se pela linguagem visual. A linguagem visual torna-
se por sua vez aquilo que acontece nos bastidores da nossa comunicacio ¢ a dire¢do do nosso
raciocinio mais direta que a propria comunicacao verbal.

59 Campo de Jogos da Imaginacao

60 Designing Things - Site e Loja Online - Cas Holman
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Insisténcia na clareza

Dominar a comunicagdo visual € como estudar um idioma novo, constituido s6 por
imagens, de modo a tornar-se universal. A linguagem visual € mais restrita, mas também mais
direta, do que a comunicacdo verbal (Munari 1968:81).

No estudo das ideias, por A. N. Whitehead®! (1861-1947) , é preciso ser lembrado que
a insisténcia na clareza teimosa nasce dos sentimentos, baseada em meras supersticoes dos
nossos raciocinios que se agarram a palhas para premissas e flutuam em fiapos para dedugoes
(McLuhan e Fiore 2008:10).

Na visdo de Munari, os artistas isolaram-se, aos longos dos tempos, cada vez
mais nas suas linguagens, afirma que hoje estamos em confronto numa batalha de
interpretacdo devido as normas de comunicagdo visual, eldsticas e dindmicas, ndo fixas para
todo o sempre, continuamente transformaveis que fazem parte de um percurso de meios técnicos
e cientificos que dariam uso a comunicagdo visual para uma interpretacdo objetiva e valida
para quem promove esta comunicacdo. Pela experiéncia individual, o conhecimento das coisas
atravessa interpretacdes diferentes de pessoa para pessoa, criando a possibilidade de utilizar
uma linguagem adaptada a uma determinada comunicagdo visual, como ponto de chegada, um
surgir indeterminado de imagens que favorece o setor estético com um intuito de relembrar
memdrias de infAncia que possam ter caido no esquecimento (Munari 1968:84, 85).

Considera-se que os ambientes sio invisiveis, e as regras sdo bésicas, a estrutura
¢ abrangente e os padrdes gerais escapam a percep¢do (McLuhan e Fiore 2008:84,85).
O espaco universal torna-se uniforme, continuo e conectado, o olho pode ver e o corpo sentir,
contra a ou favor da nossa vontade quando a rececio de informacio é comparadas com a
forma como a sentimos (McLuhan e Fiore 2008:44, 76).

Munari alega em Design as Art que uma boa linguagem por si s6 ndo ird salvar
a humanidade e que para entender a estrutura do mundo que vivemos precisamos de ver por
tras dos nomes. Essa linguagem ajudard a comunicar uns com os outros sobre as realidades
do ambiente e para transmitir uma mensagem pode-se dar uso as imagens, formas e cores,
simbolos, signos e sinais e nao apenas palavras (Munari 2008:7).
De acordo com o designer, cada imagem e técnica tém qualidades proprias e precisas,
e transmitem uma certa mensagem.

As criancgas sdo, de forma extraordindria, observadoras, e muitas vezes percebem coisas
que os adultos ndo. Exploram o caminho de uma experiéncia para a outra, com
o objetivo de entender o mundo em que vive, curiosamente, pretendem saber tudo.

61 Filosofo Britanico - Livro: Adventure in Ideas
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Com dois anos de idade, uma crianca, j se interessa pelas imagens de um livro
de histdrias, mais tarde prende a atencdo também pela propria histdria.

O facto de as pessoas serem fluentes numa linguagem, algo de que, provavelmente nem
se aperceberam, é o serem, a ler imagens, afirma Christoph Niemann® (2018, TED talks).

Decifrar imagens exige algum esforco intelectual, a férmula que ensina como isso funciona,
esta por explorar, simplesmente sabe-se, € o que torna uma linguagem forte e o poder de
utilizar numa ideia complexa, exprimindo-a de forma mais simples e eficiente.

Os desenhos ndo s6 conseguem comunicar imagens como provocam emocoes, sdo mais do que
icones graficos (Neiman 2018, TED talks).

Quanto mais profundo estiver gravado na nossa consciéncia, menos detalhes
precisamos para ter uma reagdo emocional. Niemann, a certa altura, questiona o porqué de
as imagens terem este comportamento em nés. Funcionam, porque noés, como leitores, somos
inicialmente bons a preencher espacos em branco, responde o proprio. Novamente questiona,
de quanta informacdo ¢ precisa para introduzir uma imagem? Niemann como artista usa
a menor quantidade possivel alcancando um nivel de simplicidade no qual, se existir um
elemento a mais, todo o conceito pode perder significado. Uma vez reduzida uma imagem
a sua forma mais simples, novas conexdes tornam-se possiveis. Como designer € indispensavel
ter um bom conhecimento visual, cultural e de vocabulario do publico, confirma Niemann, pois
se o publico ndo se sentir familiarizado com essas imagens na linguagem visual, € possivel a
apreciacdo até dos pequenos detalhes (Neiman 2018, TED talks).

Niemann explica que numa discussdo que teve com os editores, afirmando que s@o
pessoas de palavra, da revista The New Yorker, é que o publico é melhor a fazer saltos radicais
com as imagens do que se pensa.

A sua competéncia mais importante é a verdadeira empatia. E necessario artesanato
e criatividade para chegar a uma determinada linguagem visual, mas é importante dar um
passo atras para olhar para tudo o que foi feito da perspetiva do leitor e para isso tornou-se
melhor observador de imagens.

A verdadeira magia ndo acontece no papel, acontece na mente de quem vé. Quando as
expectativas e conhecimento entram em conflito com as inteng¢des artisticas do autor. Essa
interacdo com uma imagem, a capacidade de leitura, de questionar e de se incomodar, de
aborrecimento ou inspiracdo por causa de uma imagem € tdo importante como a contribuicio
da obra. Pois € isso que torna uma manifesto artistica num didlogo criativo. O objetivo € falar
por imagens como um pianista fala com o piano. Alguém a controlar as teclas e fazer passar
por varias ideias e emocoes através dessa linguagem. E colocar o mundo em imagens e passar
a mensagem (Niemann, 2019, Abstract).

Se a verdadeira magia acontece na mente de quem vé, estamos perante um estado
de esséncia ligada a nossa intui¢do que, por sua vez, ¢ dominada por toda a nossa vivéncia
e experiéncia, num estado mais inconsciente como se estivesse sempre num crescimento
constante. Posto isto, pode existir uma relacio entre o vazio e a intuicdo estabelecida pela
criatividade/ criacao.

62 1970 - Estudou na Universidade de Belas Artes de Stuttgart / Artista/Ilustrador, designer grafico e autor de livros infantis / Ted talks - You are
fluent in this language ( and don’t even know it) (2018) / Série Abstract 2019 - The Art of Design / Realiza as capas da The New Yorker Magazine
desde 2001
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A .

A intuicdo € a percepcdo de algo que ndo se pode verificar ou que ainda ndo aconteceu; um
pressentimento, uma inspiracdo ou uma espécie de antevisdo, uma verdade ser o auxilio do
raciocinio®.

63 Infopédia Online, 8 de Julho de 2021 - ultima vez pesquisado
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Estado de esséncia

Uma atividade do subconsciente, a intuicdo é um processo misterioso que nos oferece
a capacidade de saber algo, o que nos orienta a agir de determinada forma, é a ponte entre
a mente consciente e inconsciente; entre o instinto e a razdo; entre a percepg¢do e a logica
(Intuition, 2017).

Num artigo da revista Umbigo, dedicado a arte & cultura, a Intuition ¢ uma exposi¢cao em
Veneza dedicada ao respectivo tema (Caeiro®, Umbigo, 2017): Intuition. A intuicdo ndo mente.
Explica que para o curador Axel Vervoordt, em volta da obra White Dark VIII (2000) de Anish
Kapoor, encontramos um sentimento de plenitude do vazio, um longo infindo tiinel branco de
luz. Conclui que ndo hd tempo, nem principio, e nenhum fim. O catdlogo é complementado por
Ludovica Lumer sobre a complexidade do fendémeno da intuicdo: “Colocamos o cérebro todo ele
a trabalhar: a parte visual, a parte cognitiva, a percentual, a emocional, a motora e a memoria -
tudo em simultdneo” (Caeiro, 2017).

A intuicdo sempre teve efeito em varias matérias de pesquisa. A exposicao Intuition®
realizada pelo Vervoordt retine obras de arte historicas, modernas e contempordneas relacionadas
aos sonhos, meditagdo, telepatia, poder criativo e inspiracdo (Copyright Bookshop®) que podem
corresponder ao nosso estado de esséncia. Qual é o papel da intuicdo no processo criativo?

A intuicdo abrange diversas geografias e culturas onde € possivel moldar a compreensao
coletiva da arte por geracdes e provoca questdes sobre a origem da criacdo, que estd em
constante evolucdo. O catdlogo de Vervoordt deve ser visto como um work in progress, que
cria um di4logo entre obras. Este livro tem como tema os variados angulos para obter novos
insights sobre o mundo da intuicdo.

Michel Vande Vyvere, no projeto de Vervoordt, revela em Intuition Insights que
a ciéncia moderna ¢ baseada na observacio de que os fendmenos sdo observaveis e ndo
considera o conceito de nada, assume que nada ndo ¢ observavel.

Ao longo da histéria da humanidade, mesmo antes da ciéncia moderna, ndo houve qualquer
tipo de distincdo entre o que pode ser observado e o que ndo pode ser observado, Vande
Vyvere, explica que era tudo simultaneamente os dois.

64 Mario Caeiro ¢ conferencista, curador e investigador no campo da cultura urbana e da arte publica. Comissario de exposicoes e eventos urbanos
desde os anos 90, é docente na ESAD.CR, onde integra o LIDA - Laboratorio de Investigacdo em Design e Artes. O Doutoramento (2012) em Artes
Visuais e Intermédia pela Universidade Politécnica de Valéncia, Espanha, culminou um percurso académico que passou por licenciaturas em Design
de Comunicacao pela ESBAL e Estudos Literarios Comparados pela FCSH da UNL; mestrado em Estudos Alemaes pela mesma Faculdade

e poés-graduagao em Design Urbano pelo FBAUL, Centro Portugués de Design e Universidade de Barcelona. Em 2014 publicou o livro “Arte na
Cidade- Histéria Contemporanea”. 2019

65 Exposi¢do organizada e produzida pela Fondazione Musei Civici di Venezia e Axel & May Vervoordt Foundation

66 29 de Junho de 2021 - ultima vez pesquisado
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O autor explica que quanto mais tentamos compreender o universo por esta perspetiva
subdividida, se torna mais claro que nao é possivel perceber as partes (particulas de matéria)
sem a relacdo de com o Todo, portanto tudo.

Para compreender tudo, é necessario aceitar a no¢ao de nada ou vazio (ndo-matéria),
energia dispersa ou caos, estado de esséncia, o campo integral e o campo de forma (campo de
energia no ponto zero), que nao tem qualquer estrutura, matéria, corpo ou forma. O estado
essencial ndo tem a componente matéria, por isso, nao esta sujeito a leis fisicas com o tempo
e o espaco. E simultaneo, Vande Vyvere explica a sequéncia da seguinte forma:

causa = consequéncia, criacdo = criador, a unicidade de Tudo, onda = particula

A matéria resulta da ndo-matéria, em simultaneo, pode-se dizer que é como
a escuriddo é para a luz, e a luz é para a escuriddo. Ndo-matéria é o campo integral,
a matéria é a sua manifestacdo tempordria, equivaléncia da massa e da energia expressa, explica
Vande Vyvere por Einstein, (Vandevyvere, 2017:25).

A intuicdo trata-se da ligacdo entre o campo integral e nds como uma pessoa temporaria. Esta
¢ a manifestacio da informacao, o autor sublinha, a constante quando a matéria muda para

a ndo-matéria - entre Tudo e o Nada, e vice-versa. E uma formacio conectada a nao matéria,
portanto, ndo é subjetiva ao tempo; ela liga tudo. Nao tem referéncia de tempo ou espago.

Futuro, passado e presente estdo todos no mesmo quadro de tempo e o espaco so se
aplica a corpos em movimento no proprio espaco. O nosso corpo € o nosso campo energético.
Cada parte do nosso corpo transmite diferentes vibracoes, é nossa forma de comunicar,
capturar, armazenar e resolver informacoes.

No nosso presente, criamos constantemente o nosso passado, presente e futuro (Vande Vyvere,
2017, pag. 26). A intuicdo reflete inevitavelmente esta verdade no nosso ambiente. Vemos o
mundo através da lente da nossa propria verdade. N6s somos 0 mundo em que vivemos € esse
mundo € o resultado da experiéncia de vida e o conhecimento (Vande Vyvere, 2017:26). A nossa
programacdo intelectual procura compreender o que nio € necessario (Vande Vyvere, 2017:27).

Para Vandevyvere os artistas treinam e praticam para se tornarem mais sensiveis
a informagdo no campo da forma e adquirirem a capacidade de representar essa informacao
nas suas destilacoes artisticas. Expressam esta informacdo ou emoco no seu estado bruto,
permitindo que o publico absorva em confronto.Todos nés desenvolvemos as nossas
capacidades ao longo do nosso crescimento e para sermos adultos refletidos nas nossas
vivéncias é importante existir o estimulo para que desempenhe fungdes como
a intuicao.
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Além da intuicdo podemos encarar autopoiesis como sentido de condicdo ou de um sistema
que se produz continuamente a si préprio:

auto = proprio
poiesis = criaciao
A intuicdo passa por ser um complemento do autoconhecimento, para termos

sensacdes. Para existir, como anteriormente referido, provém daquilo que ja vivemos
e do que conhecemos, do que nos conhecemos interiormente.
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INnstrumento
da realidade

A autopoiesis trata-se de uma teoria formulada por dois criadores e cientistas,
Humberto Maturana®” (1928 - 2021), era biologo chileno, e por Francisco Varela® (1946 - 2001),
era médico chileno. A importancia de referir a autopoiesis € a similaridade entre o processo
organico como campo ético e cultural através da dindmica interna do ser vivo, enquanto
ser autopoiético e a importancia da interacdo com o mundo em que vive, COmMo 0 processo
cognitivo é a formacdo dos principios autopoiéticos.

Esta teoria mostra que uma experiéncia cognitiva de um ser observador ¢ inerente com
a estrutura biolégica que questiona a validade de certezas sobre a acdo de observar.
A forma como nds nos conhecemos, o processo de aprendizagem e a influéncia da estrutura
biologica consiste numa complexidade de fatores envolvidos na vida individual considerados
biologico-culturais.

O conhecimento € algo do qual nenhum ser humano pode evitar, estd destinado.
Este é determinado por varios fatores, nomeadamente influéncias, apesar de sermos uma
sociedade em que o conhecimento influenciado ndo é bem visto porque queremos ser
auténomos do que pensamos e do que compreendemos do mundo e da realidade pessoal.

Segundo os cientistas, o criador cria pela interagdo com o meio caracterizado por uma
mudanca continua e pela relacdo de transformacdo entre o ser e o meio, porque a forma como
acontece o processo depende do meio e do contexto em que se vive, pois o meio interfere na
forma e como se interliga com as nossas proprias bases.

O ser humano est4 em constante processo de construcdo e autoconstrugao, essa € a interacdo
com o meio e o criador, e vice-versa. O meio que participa na transformacdo e o criador pela
transformacdo interna.

A partir da perspectiva autopoiética, a biologia denominada ndo impede a autonomia
do ser humano. Viver ¢ interagir, interagir é conhecer, logo, viver é conhecer. Este conceito
torna necessario os estudos epistemoldgicos pela importancia do conhecimento, como algo
construtivo da propria existéncia. A vida pode ser caracterizada como a linguagem, a razdo
e a emocao como estudo epistemoldgico, a partir da experiéncia do homem na linguagem
e nas relacdes humanas.

A principal razdo da Autopoiesis € a forma como interpretamos o mundo e conhecemos
a realidade, a forma como compreendemos o uso da nossa compreensdo como seres humanos
e assim como construimos a realidade externa. O conhecimento ¢ a ligacdo interna onde
atribuimos sentidos a propria realidade, diferenciada por cada ser humano e pelas suas
vivéncias.

66 Neurobio6logo, critico do realismo, matematico e criador da teoria Autopoiese e da biologia do conhecer e do propdsito do pensamento sistémico
e do construtivismo radical.

67 Bidlogo, filosofo e criador da teoria Autopoiese.
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O ser humano é uma rede autopoiética na qual se constroi a si mesmo, na medida em que
é capaz de promover transformacoes através da interacdo com os outros e o meio, como também,
a partir das intenc6es que define e produz representacdes do mundo segundo as preferéncias.

A ideia do ser humano e as suas intencdes sdo ideias de objetividade, significacdo, duvida
e linguagem. Relacionar o conhecimento como forma de desenvolver o autoconhecimento.

PAG. 77



CAPITULO II

Direcdo de arte
Diagramacao
estrutural

Informagé&o / Visivel / Vazio
JORGE FRASCARA

PAMELA C. HIGH

DORA BATALIM



ESTADO DE ARTE // DIAGRAMAQAO ESTRUTURAL

Processar
e interpretar

The visual communication designer works on the interpretation, organization, and visual
presentation of messages®.

Com a percepcao visual conseguimos receber, processar e interpretar informacao
e é aquela que recebemos através da visdo, consistindo na habilidade de detectar a luz
e interpretar as consequéncias dos estimulos luminosos. O processo e a interpretacdo
da mensagem visual € complexo no sentido em que envolve fatores psicologicos e culturais.

Atualmente vivemos rodeados de informacao visual, sendo muitas vezes dificil de perceber
0 que € ou ndo importante.

Na publica¢do Nascidos para Ler” com texto de Ana Sofia Rodrigues™ (Abril 2016)
interpretamos que especialistas, educadores e pediatras recomendam aos pais que leiam aos
seus filhos desde o nascimento. Porque é mesmo de muito pequenino que se torce o destino...
dos grandes leitores (Rodrigues, 2016). Desde 2014 que a Academia Americana de Pediatria
recomenda a leitura para bebés desde o nascimento. Pela pediatra Pamela C. High”, autora da
nova conduta, acredita que fortes evidéncias expdem, que a pediatra indica, a leitura em casa
e que pode fazer a diferenca na vida das criancas e das familias. Cientificamente comprova-se,
em base de inameros estudos, que ler para um bebé, desde o nascimento, estimula o cérebro
e reforca a proximidade entre pais e filhos.

Promove o desenvolvimento da atencdo, concentragdo, vocabuldrio, memdria e o raciocinio

e estimula a curiosidade, a imaginacio e a criatividade; aprende a lidar com os sentimentos

e emocoes e mais sobre o mundo e as pessoas, ajuda no desenvolvimento da linguagem oral
(Rodrigues, 2016).

Dora Batalim acredita que a primeira grande literatura, importantissimas para os
bebés, sdo as lengalengas. E um mundo genial. E importante que as primeiras leituras estejam
associadas ao prazer e aos afetos e possam constituir rotinas que geram hébitos. Dora Batalim
lamenta que a publicagdo de autoria portuguesa dirigida a bebés seja praticamente nula, mas
algumas editoras ja incluem nos seus catdlogos varias traducdes e fica encantada com
as potencialidades dos livros para idades entre os zero aos dois anos.

A escolha do que comprar para os mais novos deveria ser muito exigente. Por norma,
as pessoas reduzem a equacao livros para bebés a livros bésicos ligados a jogos
do que fruicdo estética.

68 Jorge Frascara - Tradugdo - O designer de comunicacao visual trabalha na interpretacao, organizacdo e apresentacao visual das mensagens.

69 Revista Pais e Filhos.

70 Autora do artigo da publicacdo Nascidos para Ler - Pais e Filhos.

71 Professora de pediatria e diretora da divisao de pediatria comportamental do Desenvolvimento (DBP), Diretora do programa para a Fellowship
in developmental Behavioral Pediatrics, Rhode Island Leadership Education in Neurodevelopmental Disabilities (RILEND), Ex-Presidente da Society
of Developmental and Behavioral Pediatrics e Ex-Presidente do Comité de primeira infincia, adoc¢ao e cuidado de dependentes da Academia Ameri-

cana de Pediatria. Nomeada para o Sub-concelho DBP do American Board of Pediatrics.
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Os pais esperam que sejam livros que ensinem coisas. Existe a necessidade de injetar
logo conhecimento cientifico.

Sdo as cores, as formas, os opostos... H4 uma perseguicdo muito grande do texto verbal, como
auxilio ao adulto por nao ter uma relacao clara com a imagem, por ndo saber como interpretar,
grande parte das vezes, e ndo consegue interpretar e pensa que sio para decorar ou explicar
melhor as palavras.

Segundo Dora Batalim, é o oposto deste sentimento, nos livros infantis mais atuais,
as imagens formam textos auténomos, complementares até divergentes do texto verbal e isso
¢ uma riqueza a explorar. A escolha de livros para bebés deveria ser uma dieta muito variada,
tanto em tipologia como em funcdo e representacdo. Para o inicio, Dora Batalim aconselha
uma oferta mais tranquila, com uma progressio de intensidade das emocdes, mas ndo
necessariamente abebezadas.

Com representacdes graficas limpas e diversas, que ajudam a entender o mundo
e a si proprio, outros puramente estéticos, uns com narrativas para cultivar as emocoes, outro
para explorarem sozinhos com todos os sentidos. Para que os livros sirvam de mapa seguro
de comeco no mundo. Tratam-se de livros com poucas paginas, pois o tempo de concentracdo
dos bebés ¢ muito curto, muitos sdo cartonados com pontas redondas, as imagens apresentam-
se em dimensdes grandes, as temdticas sio familiares ao universo do bebé e apelam
ao contacto fisico.

Os livros essenciais apontados por Dora Batalim:

Eu vejo. Eu ougo. Eu sinto. Ja sei!”?

Quatros dos titulos da prestigiada ilustradora de livros para criancas. A inglesa é formada

na Ipswich School of Art e na Central School of Art de Londres, ilustradora com o breve
nascimento do seu filho dedicou-se a ilustrar livros para bebés. Atenta ao crescimento do seu
bebé e a relacio no contexto familiar, foi refletindo sobre as criancas e com o que se confrontam,
querem, precisam e como tém prazer com livros. Com isto, as obras refletem uma observacgao
direta das criancas, da sua descoberta ao mundo que as rodeia, identificando e integrando -
Eu vejo. Eu ouco. Eu sinto. - projetando as suas conquistas - J4 seil!

A minha primeira biblioteca.”

Com palavras simples e cores contrastantes que promovem a iniciacdo a leitura.
O dia-a-dia do bebé, ilustrado numa cole¢ao de livros. Os contrastes da ilustracao foram
especialmente pensados nos mais pequenos.

72 Helen Oxenbury - Gatafunho
73 Stella Baggott - Colecao de Livros- Edicare
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As roupinhas do Martim.”

Um livro que explora as rotinas do coelho Martim, em comum com as rotinas de um bebé.
Pretende assim iniciar a relacdo, mesmo que ficcionado. Através da utilizacdo de velcro,

o livro permite ao longo do livro, mas também realizar pequenas tarefas, com a associacao

das cores, tirar, por, abrir, fechar, etc. Promove assim o inicio da exploracdo da motricidade fina
desde bebé, que se torna fundamental no futuro, sendo responséavel por uma ficil adaptacdo
aos movimentos de escrita ou a pericia.

Sera... um caracol? Sera... um rato? Sera... um gato?
Sera...umara?7s

Um livro que se desenrola em 6 partes. Cada vez que a crianca abre uma aba, o animal vira-
se para dar lugar a um novo amigo. O leitor tenta adivinhar quem serd o préximo dos cinco
animais escondidos.

Miffy.7e

Menos ¢é mais € o estilo do autor. Reconhecivel por causa da sua simplicidade e apelo universal.

A simplicidade deixa muito espago para as criancas usarem a sua propria imaginacio. Gosta
de manter a sua tipografia o mais simples possivel, dai usar sempre fontes sem serifa. Usa uma
paleta cromdtica muito limitada, as cores baseiam-se no vermelho, amarelo, azul, verde e preto
e ocasionalmente usa o castanho e cinza, mas ainda é mais raro usar o laranja.

Existem muito pouco texto nos livros e os seus desenhos eram considerados muito basicos,
faltando detalhes. Mas as criancas adoram os livros desde o inicio, pois as cores os atraem
e facilmente reconhecem as formas, porque sdo como pictogramas nas paginas.

A falta de detalhe oferece muito espago para as criancas usarem a imaginacao.

As Estagdes. O Baldozinho Vermelho.””

E um livro em que o principal elemento se desdobra em outros diversos. O baldo passa por
se transformar em borboleta, maci, flor, entre outros. Estimula a imaginacdo pelo poder da
transformacao, o que prende o olhar e atencdo das criancas.

Todos no sofa.”@

Que bom € estar no sofd. Mas se nove amigos, entre eles um elefante, resolverem sentar-se
ao nosso lado, o que acontecera? Um livro onde € possivel trabalhar com os animais,
as quantidades, as cores, os padrdes. Libertar a criatividade e explorar.

74 Madeleine Deny e Marianne Dubuc - Edicare
75 Xavier Deneux - Edicare

76 Guido Van Genechten - Gatafunho

77 Dick Bruna - ASA

78 Iela Mari - Kalandraka
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Boa Viagem Bebé.”

Um livro onde a personagem principal, um bebé se prepara para viajar. Junta o biberdo, o
peluche, a chucha e, claro... o seu livro preferido. O papad muda a fralda e veste-lhe um super fato
de viagem. A mama pega ao colo e liga o motor colorido. Chegou o momento da viagem. Uma
historia ternurenta e bem-humorada sobre o ritual diario de uma bebé e da hora de ir dormir.
Promove o desenvolvimento do vocabulério e ajuda na implementacgdo da rotina.

A lagartinha muito comilona. 8°

Esta obra (1969) mantém-se ainda fresca e atual. E uma das histérias mais emblematicas de Eric
Carle. O ciclo vital de uma lagarta, desde que nasce até a sua saida do casulo e se transforma
em borboleta, é o fio condutor desta narrativa. Seguindo-o, os leitores vao percorrer os dias da
semana e 0s hiumeros ao mesmo tempo que se apercebem de um amplo sortido de frutas e de
outros manjares deliciosos. Neste formato pop-up, o design inovador torna-se numa experiéncia
fisica. Através da arquitetura tridimensional, pode-se tocar, segurar e até mexer nesta historia.
Introduz conceitos uteis para que as criangas aprendam a mover-se no mundo que as rodeia.
Tudo isto com suporte na sua habitual e inequivoca técnica da colagem, a base de papéis
pintados a méo, que depois se transforma em imagens cheias de cor.

Tanto. Tanto! &

Todos querem o bebé ao colo, todos o querem abragar e apertar contra o peito, todos lhe
querem dar tantos beijos e tantos mimos e tanta atencdo, todos o adoram, toda a familia

o ama... TANTO, TANTO, TANTO, TANTO! Um livro divertido e cheio de amor, sobre uma
familia que se retne para fazer uma festa surpresa.

Vendeu o Smarties Book Prize para a categoria 0-5 anos de idade, o She/WH Smith ‘s Under-
Fives Book Prize e o Kurt Maschler Award. Recebeu uma mencao honrosa no Kate Greenaway
Medal, e foi nomeado para o Sheffield Children ‘s Book Awards e para

o Nottinghamshire Children’ s Book Awards.

Aivou eu. Pequeno ou Grande. 82

Uma pequena historia cheia de surpresas. Ilustracdes ficam ao desenrolar cada vez maiores, no
virar de pagina, as onomatopeias correspondentes, vdo criando um real suspense até ao final
emocionante. Um livro que estimula a imaginacao e interacdo entre pais e filhos.

78 Luisa Ducla Soares e Pedro Leitdo - Livros Horizonte
79 Beatrice Alemagna - Orfeu Mini

80 Eric Carle - Kalandraka

81 Trish Cooke - Gatafunho

82 Hervé Tullet - Gatafunho
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Vale mais
gue mil palavras

Ouve-se dizer, como quem convoca uma sabedoria que se perde na memoria dos tempos, que uma
imagem vale mais que mil palavras %.

De forma consciente ou inconsciente, as imagens sao guardadas pelos consumidores
e influenciam no momento de decisdo. Uma imagem carrega consigo emocdes, cultura,
expressoes e sentimentos (Limao Cravo®, 2019).

Por Ricardo Campos®, afirma-se verdade que desde 0 nosso nascimento que encaramos

as palavras e que desde tenra idade que estamos envolvidos por imagens. Os sons € as

imagens estdo incluidos no mundo e cedo aprendemos a usa-los. Nos primeiros anos de vida
exploramos o mundo tatilmente, usamos também outros sentidos como o paladar, o olfato,

a visdo e a audicdo. Com o decorrer dos anos a audicdo e especialmente a visdo adquiriram
outra primazia (Campos, 2013). Segundo Campos, tudo isto se deve as grandes exigéncias
cognitivas de uma realidade complexa de mecanismos de comunicagdo que exigem agilidade
no campo da gramatica. Vérias dreas como a escrita, a musica, a pintura, a televisdo ou cinema
sdo linguagens concebidas e aprimoradas ao longo da historia, que apelam a sensibilidade
visual e auditiva (Campos, 2013).

Campos advoga que o mundo ndo é um cendrio maijoritariamente visual,
as imagens também ndo assumem necessariamente esse papel, segundo o autor, apesar do
protagonismo que assumemn, isto seria negar toda a riqueza da nossa experiéncia num mundo
composto de seres animados e inanimados, de entidades visiveis e invisiveis, que necessitam
as diversas componentes humanas. Mesmo reconhecendo que a experiéncia do mundo
¢ complexa e multissensorial, o nosso estado atual parece estar ligada, cada vez mais, a uma
relativa influéncia da visdo.

Tornou-se vulgar afirmar que vivemos rodeados de aparelhos 6pticos, visuais
e audiovisuais, uma mutagao tecnoldgica da nossa sociedade que incentiva este cenério.
Vivemos rodeados de ecrds, talvez obcecados e estdo para ficar, marcam o que mais de
contemporaneo temos no que toca a alian¢a entre imagem e tecnologia.
A imagem acompanha a histéria da humanidade desde tempos remotos, ndo é um tema
recente, relativamente novo, ¢ a multiplicagdo em massa de componentes técnicas que vieram
transfigurar a ontologia da imagem e de igual forma, a nossa vivéncia visual do mundo.

Com a reflexdo deste tema confirma-se que a ligacdo entre imagem e tecnologia acontece por
diversos contextos sociais e estd presente nas nossas vidas, a visibilidade est4 aliada
avigilancia e disciplina (Campos, 2013).

83 Imagem e Pensamento, 2011, Pagina 7

84 O poder da imagem no design - Limao Cravo - Estudio Criativo

85 Ricardo Campos - Cientista Social e Ilustrador, Sociologia e Doutoramento em Antropologia Visual e bolseiro em Pos-Doutoramento no CICS - Universi-
dade Nova de Lisboa | Introducao a Cultura Visual | Abordagens e Metodologias em Ciéncias Sociais | Objeto de Avaliacdo Cientifica | Primeira Edicao Julho

2013
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As imagens técnicas sdo as que influenciam, ndo s6 pela sua capacidade de
representacdo e desenvolvimento, mas também porque permanecem no meio da nossa
vida quotidiana. E uma dimensdo da vida social que ndo pode ser menosprezada, porque
a sua centralidade € de tal forma notoria que nio se entende como as ciéncias sociais,
essencialmente em Portugal, ndo prestem atencao a este fenémeno que se designa como
cultura visual (Campos, 2013).

A cultura visual ndo se centra apenas na imagem, mesmo possuindo um papel central
neste universo. Na perspetiva de Ricardo Campos, a cultura visual, estd interligada com
as relagdes social, cultural e historicamente destacadas no ambito do visivel e da visualidade,
ou seja, ver e ser visto. Este tema € visto e entendido na perspetiva do espectador, do consumo
e usufruto de bens visuais (o olhar), mas na realidade é a dimensao do ser olhado que
¢ fundamental para pensar a cultura visual contemporanea.

A imagem neste sentido, torna-se marcante quando aparece num determinado
momento que fica na memoria permanentemente. Visto que a infincia ¢ uma altura marcada
por flashbacks, conseguimos voltar a ver certas imagens como as capas ou determinadas
péginas dos livros que nos passaram pelas maos, ji na era da televisdo, imagens de séries
animadas que marcaram a nossa infancia... além de bens materiais, também lugares por onde
passamos e assim toda a nossa cultura visual ou memorias transformam, por si s6, a nossa
esséncia e quem e como nos tornamos, hoje e no futuro.

As relacoes da infancia, cultura visual e educacgio persistem nas imagens com as quais
convivemos quotidianamente, que moldam os modos de ver, estar, pensar.
No campo da cultura visual, o estudo respeita o papel da visibilidade a partir do contexto
cultural que vivemos. A imagem tem um papel importante na forma como a crianca
compreende o mundo e a si mesma. Neste contexto, concluimos que a cultura visual esta
presente nos desafios colocados que geram formas de ver planos criativos para a formacao das
criancas no que toca a sua educacao (Hoffmann®, 2020).

86 Adriana Hoffmann - Doutoramento em Educacdo (UERJ,2009) | Investigadora na area da Educacdo (linguagem) Educac¢do e Comunicagdo
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Erauma vez
e outras mais®”

Ana Serra Rocha, descreve no artigo para a revista Convocarte®®, Universidade de
Lisboa que durante o seu doutoramento (Educacio artistica na Universidade de Lisboa -
Faculdade de Belas Artes de Lisboa e Universidade do Porto) verificava-se a auséncia de
disciplinas praticas a qual se questionava qual seria o motivo. Foi no decorrer do percurso
académico que passava entre a Faculdade de Belas Artes em Lisboa e no Edinburgh College
if Arte ate The University of Edinburgh que percebeu que era essencial a existéncia da
componente pratica, assim surge a questdo: Como é que alguém consegue investigar sem
construir/fazer?

Assim, assume a sua tese de doutoramento, A Experiéncia do lugar do Livro em contexto de
Educacgdo Artistica, como uma componente pratica de investigacdo através da experiéncia da
manipulacido e manufatura de livros-jogo, chamada Fazer Livro (Rocha, 2018:250).

Rocha percebe ao longo do percurso que a constante inquietude de saber, escrever e verbalizar

qual seria a sua questdo de investigacdo, se mantém. Questiona-se quais serdo os elementos que
atraem para a sensatez de um encontro coletivo (Rocha, 2018:251)? Responde que sera ouvir e intuir
a fruicdo de um entender natural e holistico num percurso baseado na emog@o (Rocha, 2018:251).

O livro em papel pode ser apresentado de diversas formas com dobras e dobragens,
suportando as aprendizagens que se podem escrever em folhas brancas, recortadas com
medidas standard, onde se espera a partir destas caracteristicas se construiam novas hipdteses
e ideias para uma satisfacdo plena. Ana Serra Rocha, com esta narrativa, apresenta trés
experiéncias colaborativas (workshops) com diferentes grupos heterégeneos, multiculturais e
geracionais, entre 2017-2018, nomeadamente HOOK-BOOK, LAP MAP e CLICK CLACK, aos
quais os convidados assumiram o papel de descobridores e investigadores, questionando de que
forma o processo de construg¢do-criagdo-manipulacgdo do livro jogo, pode contribuir para uma
cartografia de investigacdo. Observa-se o observado (Rocha, 2018:251).

A (des)construcdo do objeto livro apresenta-se como a experiéncia do lugar do livro como tema
central da investigacio (Rocha, 2018), territério definido como o espago do investigador em que

o livro toma o lugar de recurso mediador que acompanha a mensagem que ¢ incentivada de
forma prazerosa e ludica. O livro infinito - sem principio e sem fim - representa o convite imediato
a participacdo do utilizador, e convida a uma leitura sensorial a cada pdgina que desvenda

o0 espaco da narrativa. A manipulacdo de dobragens faz a palavra escrita dividir-se e posicionar-
se de forma composta na dicotomia dos pares, num processo de didlogo entre o interior e o exterior,

87 Ana Serra Rocha, Doutorada em Educacdo Artistica pela Faculdade de Belas-Artes de Lisboa e do Porto e Instituto de Educacdo (Universidade de
Lisboa), Mestre em Belas-Artes pelo Edinburgh College of Art na Escécia (2000), Licenciada em Pintura e Escultura pela FBAUL. CONVOCARTE-
Revista de Ciéncias da Arte N.o6 | set’18 ars ludens - Arte, jogo e ludico (Setembro 2018).

88 CONVOCARTE -A arte como um jogo - Revista de Ciéncias da Arte - Setembro 2018
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como se cada parte de folha fosse a capa e simultaneamente miolo (Rocha, 2018:252).

De que forma é que as pessoas se aproximam do livro como objeto?
Como se constitui um livro?

Qual é a relagdo do livro com o corpo?

Que lugar ocupa?

Como jogam com o livro?

Qual é a relagdo do livro com o corpo?

Qual é o lugar do corpo do leitor?

A ludicidade do livro como objeto artistico. O livro amor.
(Rocha, 2018:252)

O lugar da experiéncia do livro/jogo pode ser conetado como caracter performativo, ndo

apenas um relato ou memdria do que aconteceu, mas promotor de um acontecer, descreve Rocha

(2018:252) sobre a exposicdo Tarefas Infinitas da Fundagdo Calouste Gulbenkian (2012).

Rocha realga o conceito de Aristdteles em que o lugar é a dimensdo da relagdo entre a pessoa
e o ambiente fisico, desenvolvendo sentimentos de pertenca em que o eixo se encontra no
presente em relacdo ao passado e ao futuro (2018:252).

O espaco torna-se lugar quando ganha identidade (Rocha, 2018).

A metodologia e a dindmica praticada baseiam-se nos principios de learning event/process,
através da abordagem multisensorial no incentivo a descoberta, estabelecendo uma relagao
entre quem d4 e recebe a mensagem, abrindo lugar para uma leitura emocional, com a
capacidade de espanto, de admiracdo, que se centra nos participantes da comunidade,

e na identificagdo destes com o lugar, no sentido em que Dewey (1949) apresenta que o
conhecimento pode derivar também da experiéncia (Rocha 2018).

O que nos faz mover para uma zona de desconforto?

A vontade de superar, uma ambicao pedagogica, isto €, ninguém representa nada, sem
conteudo, leituras e memorias de aprendizagem fazem-nos interpretar o que nos une (Rocha
2018).

Rocha explica que o seu entusiasmo da experiéncia do livro com perguntas e respostas:

A vibracdo da experiéncia do livro, onde se mostra? Como se explora?

Porque me interessam os livros?

Qual é a minha sensacdo...

Eu lembrei-me que usei livros portdteis para expressar ideias, informacaes, colecoes
e fazer desenhos.

O livro para mim é como um animal de estimacdo.

Um mediador e um facilitador para me ajudar a expressar.

Melhor é, se o papel for usado, ou quando é capaz de promover o convite para agir.
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Os livros que estou a realizar sdo sem contetido.

Eles sdo projetados e fabricados para serem explorados por uma pessoa de cada vez.
Documentagdo em processo. Vida.

Cartografia do espaco. todo o espaco tinha rouge.

(Rocha, 2018:252)

A constatagdo que mudou ao terceiro dia, a razdo da surpresa da contengdo para a libertacdo
(Rocha, 2018:255).

A procura incansavel da forma encontrada no objeto livro branco, que enfrenta dificuldades
enuncidas pelo rigor institucional do formato e as suas caracteristicas. A vontade de
compreender e adaptar a necessidade do processo de construcdo/destruicdo da investigacdo a
ndo materializacdo além das palavras escritas representa uma inquitude que se manifesta em
construcdo tridimensionalmente. Durante o processo, foi proposto a leitura e observagdo da obra
de Lygia Clark, onde em Metamorfoses a artista apresenta claramente formas geométricas que
intersectam e criam espacos segmentados que definem um percurso fechado sobre si mesmo.

Mas nada para ler (Rocha, 2018:256).
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EXPERIENCIA PRATICA // CONCEITO

Descobrir para encontrar algo que nio sabia antes, mas que ja existia, talvez traduza
0 meu percurso na descoberta e aceitacdo deste assunto.

Ja sabia que existiam os bebés, ja sabia que existiam certos estimulos para o seu
desenvolvimento cognitivo e relacional (a medida que crescem) e sabia que descobrem

as coisas de uma forma especial. Sabia também que nos tempos que decorrem h4 necessidades
acrescidas pela evolu¢do do mundo. Talvez nio tivesse o conhecimento da importancia dos
nossos primeiros anos de vivéncia e das proporc¢des que podem ter no futuro. Para aceitar este
tema, era necessario ter um propésito. Um proposito como designer e investigadora.

O propésito € contribuir de uma forma positiva agregando conceitos de especialistas, nos
varios temas incluidos ao longo dos capitulos anteriores, e desafiar a parte pratica desta
investigacao.

Para este desafio foi preciso perceber a base. As bases passam por perceber os sentidos, as
percepgoes e trata-se também de uma questio de criatividade.

A criatividade humana d4 cor ao nosso mundo, € a gléria suprema como espécie, mas
profundamente pessoal (Eagleman, D. 2019). A complexidade do nosso cérebro permite-nos
procurar informacao de formas praticamente ilimitadas e inimeras vias através de redes que
sdo a base da nossa criatividade.

Tudo comeca pelas ligacdes unicas, ver algo ndo leva necessariamente a uma resposta
imediata. Os estimulos podem misturar-se e colidir com o que ja existe e o nosso cérebro pode
criar novas ligacoes e podemos ponderar ideias, pensar em coisas e considerar possibilidade
(Eagleman, D. 2019).

A criatividade ndo é de uma elite restrita. Criatividade é o que o cérebro humano faz (Eagleman,
D. 2019). A origem de tudo est4 nos estimulos e o cérebro deve, o seu sucesso criativo, ao facto
de os estimulos estarem constantemente a ser misturados com outros estimulos.

Experiéncias misturam-se com memorias, reflexdes, emocoes, novas e velhas.

Sdo matéria-prima usada pelo cérebro para criar. Todos esses estimulos transformam-se em novas
ideias. Criatividade ndo significa inventar algo a partir do nada. Significa transformar o que ja
existe. O conceito de originalidade ndo tem razdo de ser.

89 Citacio retirada - It’s a Book - Many islands - Ultima visualizago - 11 Julho 2021

Traducao - Descobrir meios para encontrar algo que nao se sabia antes, mas que ja existia.
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A originalidade nunca existiu. E ao brincarmos com as convencdes que surge a originalidade. Nao
¢ rejeitarmos as convencoes... A estratégia é : “como posso usar o que foi feito?” (Chan, M. 2019).

Vou permitir ao conhecimento dos meus antecessores e do seu trabalho, premiar e ajudar

a moldar o que estou a fazer, ndo por querer copid-los, mas por saber que a tinica experiéncia
da vida ird interferir inevitavelmente e ajudar a criar uma obra dispar da dos meus
antecessores.

O que no6s criamos € unico porque a nossa experiéncia de vida € tinica. A criatividade tem

a ver com o partir para o mundo, usar o que nos rodeia, para gerar conceitos novos, concepgoes

novas, perspectivas novas.

Parte da criatividade consiste em criar coisas extraordinarias a partir de coisas ordindarias
(Ingels, B. 2019).

O nosso cérebro pode interferir no processo criativo. O fracasso custa e por isso temos
tendéncia a evitd-lo, mas temos de fazer o oposto. Para sermos mais criativos precisamos
de experimentar algo novo e desafiar-nos a sair da via de menor resisténcia.

Dada a importancia da criatividade e a nossa capacidade de cultivar, ndo nos deviam ensinar
a adota-la desde o inicio (Eagleman, D. 2019)?

Quando aprendemos? Quando ha interesse... Desta forma podemos tirar partido daquilo que
¢ ser humano: absorver do mundo e produzir alguma coisa, qualquer coisa que nunca tenha
existido.

Quando nos focamos no processo de experiéncia, as criancas fluem de uma forma tinica
e especial, focam-se no processo de experimentar e aprender.

As criangas nédo se lembram, em adultos, das notas que tiveram? Nao.

Irdo lembrar-se do processo que os ajudou a desenvolver a compreensdo do mundo? Sim.
(Eagleman, D. 2019).

Desta forma surge como experimento pratico, baseado em toda a teoria estudada, um objeto
que fala, que desafia sucessivas provas, que comega no berco. Neste caso, trés livros (uma
colecdo), com as seguintes ideias:
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Colegao GEO

Muitas das nossas actividades de hoje sdo condicionadas por sinais e embora, sejam usados
para comunicagdes visuais e informacao, cada sinal e cada simbolo tém significados exatos que
sdo reconhecidos por todos (Munari,1971).

As formas geometricas base fazem parte do conceito principal da parte pratica desta
dissertacao.

Geométrica, Geometria, GEO.
. . 9 v ’ -

A etimologia da palavra geometria vem dos termos gregros geo, elemento de formacd@o de

palavras que exprime a ideia de terra®, e metria, elemento de formag@o pospositivo, de origem

grega e cardcter nominal, que exprime a ideia de medida®. Assim, uma forma geométrica é o
u i n ui, i C i , a volu ,

formato que determinado elemento possui, analisa o comprimento, area e volume no espaco

por exemplo.

A designacdo GEO d4 nome a esta cole¢do parte do principio, acima assinalado, terra.
Considerando terra, o planeta Terra temos como consequéncia o mundo.
Valorizamos assim que descobrir as formas é descobrir o mundo.

GEO ¢é descobrir o mundo.
GEO EXPRESSIVO ¢ descobrir o mundo a cores.

GEO LIVRE ¢ expressar o mundo livremente.

90/91 Significados das palavras Geo e Metria - Infopedia 6 Setembro 2022

PAG. 95



EXPERIENCIA PRATICA // CONCEITO

- GEO

O primeiro, tira partido do sentido sensorial visual, e inclui a experiéncia do contraste através
da Forma, existindo apenas o preto, o branco e o vazio que se pode transformar em cheio, ou
criar um ritmo através da exposicdo da luz, isto é, acrescentando também as formas recortadas,
para que exista também esse movimento incluindo os contrastes.

E a partir da curiosidade, o desenvolvimento flui. Este modelo editorial tem como segundo
objetivo a ligacdo do cuidador com a crianga, como se trata de um bebé (0-1) ndo tem
mobilidade e agilidade, mas esta ligacdo que se vai criar, significa também uma interacio

e uma aproximacao entre cuidador e bebé. Vai ajudar na comunicacdo entre ambos, que

¢ o principio de todo o processo de estimulagdo que tira partido dos varios sentidos sensoriais,
para o desenvolvimento da crianca, ouvir os sons de uma possivel conversa, os movimentos
corporais, o sorriso de parte a parte torna-se um sentimento de conforto.

- GEO EXPRESSIVO

Agora Expressivo, este permanece com o mesmo racional do primeiro, retirando o contraste a
preto e branco e adicionando os contrastes com cor e € aqui que destacamos a expressividade
das formas, tornando-as cada vez mais préximas da identificcio e da descoberta do mundo.
Interpretar as formas e as cores.

Direcionado a um publico entre as idades de 1-2 anos de vida, com um fio condutor do
anterior, mantendo as formas e os recortes. Como progresso, este visa a descoberta do mundo,
a ligacdo entre formas e as cores. A comunicacio das paginas € o formato que interliga estes
dois componentes concentrando sempre o objetivo principal, estimulos visuais e cognitivos.

- GEO LIVRE

Em seguida somos livres, agora com mais mobilidade, com o objetivo de ajudar mais

a desenvolver a motricidade fina, este tem como principal elemento o uso da criatividade que
tem lugar quando existe a liberdade de por méaos a obra. Ha espaco para a imaginacio e € mais
divertido aprender as formas, as cores e brincar a descobrir o mundo, ou desenhar o mundo.
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GEO a caminho

A colecao GEO comeca a ganhar forma, apos a definicio do conceito individual de

cada livro. O passo seguinte foi desenhar as formas e criar ritmos entre elas. A pesquisa visual,

foi fundamental neste momento para percber que dinimicas combinavam entre si e como

gerir o espaco, as proprias formas geométricas, os tamanhos adequados e combinar assim os
recortes e as sobreposicdes que estavam apenas limitados pelo 15x15 em da folha do livro.

Pensar na paleta cromatrica, tornou-se um desafio, as cores deviam complementar-se.
A escolha do preto e do branco para o primeiro livro (0-1), foi a solucio mais 6bvia por toda
a parte teorica envolvida. As cores para os outros dois livros, foram definidas com base no

circulo cromatico, circulo esse, definido pelo sistema de cores pigmento ( cores primarias,

cores secundarias e cores terciarias)®. Para chegar a uma conclusio, o importante era definir

com os testes de cor os contrastes.

Paleta
cromatica

GEO

.

neutras

4 K
HO) :
| B g

terciaria secundaria
secundarias primarias
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92 Entender as cores primdrias, secunddrias e tercidrias - Adobe Colors, Fevereiro 2023
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Apos a escolha expressiva (as cores) da colegdo, seguiu-se a constru¢ao do miolo dos
livros, que precisavam de um racional objetivo: jogar com os contraste e relacdo entre paginas,
e para isso seria necessario o corte de algumas figuras, juntamente com estas duas ideias
criar assim os contrastes entre cor, isto é, na pagina de cima recortamos uma figura amarela
que recai, por exemplo, na pagina seguinte a cor de laranja, o mesmo jogo em que tridngulos
encaixam em circulos e circulos em quadrados. Toda esta dindmica foi distribuida nos livros
GEO e GEO EXPRESSIVO. No livro GEO LIVRE foram distribuidas figuras por todo o miolo,
ndo existe o recorte.

Em seguida, a escolha do material e a forma de impressdo, sdo também fundamentais
no que toca ao processo de contrucdo do livro.
Foram colocadas, em cima da mesa varias formas de como poderiam ser impressos, mas para
que o conceito inicial resultasse, seguimos com a impressio que assentava numa mistura de
varios tipos de papel, desde o liso ao rugoso variando também nas gramagens, em que aqui
o objetivo destes é apelar aos sentidos sensoriais, neste caso seria o tato.

As referéncias estudadas nesta dissertacdo, tiveram um impacto muito positivo para
a criacdo desta colecdo, que partiu da desconstru¢do de conceitos e ligd-los a este projeto
pratico. Conseguimos identificar a inspiragdo destes autores nas pecas pela forma como foram
criados, desde a presencga cromatica a disposicada das formas e conceito. Com estes estudos
e a colecdo impressa, tornou-se importante uma testagem do produto.

O passo que se segiu foi a procura da aceitacdo de uma creche para esta andlise.

A Bebé a Bordo - Bercario, Creche e Pré-Escolar do Seixal teve a disponibilidade e flexibilidade
em que esta visita fosse possivel e assim obter uma validacio do projeto pratico. O tinico
entrave que foi exposto, foi no pedido de autorizacdo de um registo fotografico da atividade em
que nao foi possivel comprometer o rosto dos bebés.

A Bebé a Bordo autorizou a intervencdo na sala do Bercario, em que os bebés presentes
tinham entre 10 meses e 1 ano, de seguida passamos a sala Alegria, com bebés entre 1 ano e 2
anos e a terceira, a sala Coragem, com bebés entre os 2 anos e os 3 anos.

A chegada a Bebé a Bordo teve a recepg¢do calorosa, com corridas, choros e risos
deparei-me com os bebés e as educadoras e coordenadoras num ambiente muito dindmico
para as 9 horas da manha.

Depois de uma breve explicacio do projeto, iniciei a intervencdo com ajuda das
educadoras e coordenadoras. Foi uma intervencio simples, dar a conhecer os livros aos bebés
ou apenas deixar o livro pousado e perceber a dindmica que se iria criar. Os bebés aderiram
com muita facilidade e curiosidade, porque algo novo estava a acontecer nas suas rotinas.
Folhearam, olharam, esbogcavam sorrisos, todos corriam e gatinhavam para o terem na mao.
O meu papel foi simplesmente deixa-los interagir e fazer um registo fotografico.

Concluindo assim, que classifico a interacdo das criangas como positiva, na visita.

PAG. 103



IMAGEM 39

Momento
em que
foram
realizados
os recortes
das figuras
dos livros.

agoExPRESSIVO.




Bebeé a Bordo
Registo fotografico



Sala
Bergario




Sala
Alegria







Sala
Coragem




wiase.l0d
ejes



Sala
Coragem




SEGUNDO PROTOTIPO

- IMPRESSAO JATO TINTA
- TELA




o e g e oo~
B
5 o o TG
Ay e

el o S, S
2> e e DSty Bt e e B
i S I PR W




CAPITULO IV

Conclusao
Nota final

Perspectivas futuras



CONCLUSAO // NOTA FINAL

Vazio Visivel - GEO

O projeto de investigacdo Vazio Visivel desenvolveu-se ao longo dos ultimos dois anos
com o objetivo de descodificar o espaco vazio. Iniciou-se com o estudo desse mesmo espago
definido em estado simplista de inexisténcia que comunica. A conquista da definicdo do
espaco foi claro quando passou para o caracter cognitivo e relacional, embora niao houvesse
a ideia precisa do resultado final, o percurso tornou-se preciso de conclusées ao longo da
pesquisa. A definicio do publico-alvo foi o fator determinante para a precisio do projeto
e a comunicacdo revela-se, com isto, o motor de todo o nosso desenvolvimento. Foi a pensar na
versdo do eu adulto que apostamos na versdo do eu crianca.

A estrutura da disseracio, ao longo do percurso, foi sofrendo algumas alteracoes,
levantando questdes. Fazia todo o sentido encarar o desafio da comunicacio visual das
criancgas na primeira infancia, analisando, por isso, a pedagogia como metodologia de trabalho
para chegar a um processo através do qual a crianca vai investir gradualmente na autonomia
por via da eficicia da exploracdo do ambiente, como se processam as experiéncias e como
aprendem o mundo, questionando a forma como o Design Grafico pode contribuir nesta
narrativa. Através da criacdo de um espago-tempo dedicada ao estilo de aprendizagem
e educacdo, € com este vazio que surgem estimulos para a imaginacgdo e construgdo de uma
possibilidade de lidar operativamente com a imaginacio, integrando a intuicio
e absorvendo a mensagem dos valores pedagogicos.

Para a concepcdo deste projeto, todo o processo foi indispensavel, desde a investigacio
tedrica, que permitiu aglomerar conhecimento interdisciplinar preciso para conduzir
as decisdes do projeto pratico, bem como a entrevista e os testes praticos. Para isto, a pesquisa
de referéncias foi obvia mas ao mesmo tempo escaca. A comunicacdo para as criangas, a maior
das vezes, tem um papel muito direto, conta uma histéria, mesmo interligado ao mundo tem
pouco espaco para explorar a imaginagao.

A primeira preocupacao foi adaptar uma teorizacio do vazio com o estimular de um
contacto das criancas com a clareza da forma que descreve o mundo deixando espaco para
a imaginacdo, concentrando a acdo pratica ao design grafico e direcdo de arte. Em Portugal,
poucos sdo os livros que correspondem a necessidade infantil, a nivel da formacgao cognitiva
e relacional.
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...Portugal...Hd muito residual a producdo de livros para bebés, ha livros para
bebés que eu costumo utilizar, desses nulos, um ou dois, produzidos em Portugal
como mostra disso, que sdo objetos de ilustracdo irrepreensiveis eventualmente,
do ponto de vista da paginacdo, do ponto de vista da impressdo, da solugdo e
com a nogdo de livro para bebés mas do ponto de vista da comunicacdo para
uma crianca pequena sdo altos falhancos... (Dora Batalim, 2021)

Considerando sempre a importancia do processo criativo no Design Gréfico,
a teorizacdo desta dissertacdo, tornou-se um modelo/modo de cria¢do de design, o abrir de um
espaco para a quantidade certa de informacdo, o simples que transporta o complexo. Segue-se
assim a forma de como Design Grafico pode contribuir para o desenvolvimento da sensibilidade
estética e do pensamento critico de uma crianca.

Visitei a Bercario — Bebé a Bordo, onde me permitiram colocar a prova o produto e
assim tirarmos as conclusoes. Quando entrei em cada sala, principalmente na sala coragem,
onde se encontravam criangas com 3 anos de idade, houve sempre um a vontade por parte das
mesmas, com a minha presenca, talvez por ser a novidade do dia. Ao entrar nas salas destas
criancas, ainda com as energias em alta, existiu de imediato uma empatia. Facilitou-me, assim,
0 processo, a disposicdo com que as criangas estavam e por isso deixei os livros pousados e com
a intervencio das educadoras, com quais eles tém uma confianca maior, que incentivaram a
exploracdo, e assim foi, exploraram e cada uma no seu ritmo.

Compreendemos que, a interacdo e percecdo que as criangas tiveram com os objetos,
no seu tempo de reagdo, foi imediato. A avaliacdo da valoriza¢do do vazio através das formas
geométricas articulou com a intui¢do, o que resultou no impulso das criangas quando
interagiram com os livros. A testagem comecou pelos 10 meses de idade, onde ja existe alguma
motricidade fina e percebermos o apelo a sensibilidade dos objetos, porque nenhum livro da
prova ficou danificado, como podemos confirmar aqui.

Finalizando, esta dissertacdo designa-se como Colecdo/Proposta Editorial devido
a meios, recursos e capacidade de producio terem custos adicionais elevados. Justifiquei
e defini os principios que podem ser propostos a editores, bem como a organizacdes educativas
e culturais. Novos processos e interacoes podem tirar partido desta experiéncia académica
onde qualquer outro contributo que exista para o seu enriquecimento ¢ sem dtivida uma mais
valia para o produto final se valorizar.

Durante e apos, deste projeto, sinto que € do interesse continuar a aprofundar a
tematica dos materiais a serem implementados no produto final, projetando acabamentos mais
valiosos na percecdo da crianga direcionados sempre aos sentidos sensoriais, nomeadamente
a visdo, o tato, o cheiro e todos os que despertem a curiosidade para a imaginacdo e que abra
uma porta entre o espago-tempo onde reina a acdo criativa.

Para isso, todo o estudo desenvolvido pode servir para uma reflexdo mais aprofundada
e apostar em trabalhar com outras referéncias ligadas as 4reas editoriais, pedagogicas do livro
infantil e entre outros que possam surgir por necessidade.
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Dora Batalim
SottoMayor

Dora Batalim SottoMayor nasceu em Lisboa em 1969, licenciou-se em Linguas e Literaturas
Modernas na Faculdade de Letras da Universidade Classica de Lisboa, estudou também
Sociologia e Ciéncias da Educacdo, na vertente de Educacdo e Leitura e fez mestrado em Livros
e Leitura para criangas e Jovens em Barcelona, onde continua o seu percurso focado agora no
doutoramento, na mesma area.

E coordenadora pedagdgica da P6s-Graduacdo em Livro Infantil da Universidade Catdlica de
Lisboa, professora na Escola Superior de Educadores de Infancia Maria Ulrich, nos cursos de
licenciatura e mestrado e formadora nas areas de Literatura, Promocao da Leitura e Bibliotecas
Escolares junto de varias entidades. Colabora com o sector de Educa¢do da Fundacgdo Calouste
Gulbenkian, no ambito de actividades de caracter artistico-pedagdgico para o publico infanto-
juvenil e adulto.

Trabalha com a Direcdo Geral do Livro, dos Arquivos e das Bibliotecas ha varios anos,
participando em projetos especificos na drea da promocgdo da leitura e na concepcdo

e orientacdo de acGes para profissionais da drea da Leitura. Esta ligada a varios projetos

na area do livro, literatura e pedagogia. Cria e adapta materiais pedagogicos e traduz livros
para criancas. Em 2008 e 2009, integrou o juri do Prémio Nacional de Ilustracao.

Sempre me interessaram os livros enquanto objeto de comunicacdo estética e observar
as relacées que se podem estabelecer a partir deles com o resto do universo e com os

seus leitores. Neste duplo sentido, aqueles livros que assumem também a ilustracdo e o
design como linguagem indispensavel transformam-se em territorio ainda mais vasto de
possibilidades e cruzamentos. E nele que me situo (Félio - FLIO, 2021).

Este pequeno paragrafo foi retirado de um artigo composto (2021) para o Folio - Festival
Literario Internacional de Obidos, realizado pela Dora Batalim, que expde a sua perspetiva

e ligacdo com os livros. E indispensavel o seu testemunho para esta dissertacio, ¢ um modelo
de comunica¢do com um curriculo extenso conectado principalmente com os Livros Infantis,
principal tema que faz o cruzamento com toda a parte tedrica

e o complemento com a parte pratica desta dissertacao.
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No dia 16 de Julho de 2021, Dora Batalim prestou-se a responder a uma entrevista com
questdes relacionadas com a sua experiéncia acima descrita, a realidade que se vive em
Portugal no que toca ao mercado dos livros infantis, as criancas e os educadores.

JC Na sua infancia, como foi a tua relacdo com os livros?

DB Foi muito interessante, eu tive muita sorte, a infincia teve duas vias, muitas historias
tradicionais contadas por uma senhora que tomava conta de nés cd em casa, na minha casa da
infancia. Esta senhora era analfabeta e contava-me histdrias tradicionais, a mim

e a minha irmé, muito, muito, muito e estas historias tém uma natureza muito visual: ¢ o rico,
o pobre; o grande, o pequeno; o feio, o bonito... portanto do ponto de vista linguistico fui muito
estimulada nestes contos tradicionais que ndo tinham imagens, ndo tinham textos verbal
escrito e tinham uma pessoa que o contava e por isso tornou-se tudo muito afetivo e muito
pessoal. Por outro lado, a minha mie na altura, que era professora, comprava-nos muitos
livros... era um tempo que ndo havia muitos livros, por volta dos anos 70, mas comprava-me
muitos livros, todos os meses e eu adorava as imagens. Tive 6 anos sem saber ler verbalmente
até que fui para a escola, mas lembro-me de viver nas imagens dos livros, lembro-me dos
livros, mas lembro-me muito mais das imagens e do aspeto fisico do que qualquer outra coisa,
lembro-me do objeto, porque a minha mae nunca estava em casa, porque tinha muitas aulas,
dirigir um colégio, pronto, lembro-me dela se ir embora e eu agarrar num livro fisicamente

e era uma prova de que a minha mae ali tinha estado, portanto, mesmo do ponto de vista fisico,
o objeto em si foi-me muito importante e € importantissimo para qualquer crianca, o objeto
como uma espécie de ursinho, uma espécie de lugar afetivo que prova que um adulto ali esteve
e refazer aquele encontro sozinha porque estou ali com aquele objeto, por outro lado, eu adorei
sempre materiais impressos e os livros de cozinha era um fascinio para mim (sorri), porque
normalmente eram bem ilustrados e sobretudo no ponto de vista tipografico, eu noutra vida
vou ser designer provavelmente, porque o que me interessa € a comunicacdo e do ponto de
vista visual interessa-me a comunicacao artistica que envolva as pessoas e dai os livros infantis
porque exploram mais do que um livro normal.

Os livros de cozinha e, ndo direi de revistas, ndo tinha grandes revistas que me interessassem,
tinha a National Geographic, o meu pai tinha muitos jornais, portanto sempre material
impresso andou sempre 14 por casa e eu lembro-me de me fascinar com a impressao,

a encadernacdo, o design grafico dos livros de cozinha e sobretudo serviam para comer, para
fazer alguma coisa, tinham uma utilidade humana. Portanto eu acho que tive muita sorte,

fui uma crianca feliz na escola e que desejou muito aprender a ler para poder ler sozinha os
livros e ter a posse do codigo inteiro, porque se eu conseguir ler muito bem as imagens ja s6 me
faltava aprender a ler. H4 uma historia, até h4& momentos fotograficos disso, em que eu peguei
num manual escolar e pedi ao meu pai e 8 minha mae que me ensinasse a ler num instantinho
porque eu queria ler os livros sozinha, mas tive que esperar até aos 6 anos, mas tive estas duas
vias, mas queria voltar a sublinhar a via do oral, ouvia os contos tradicionais que me fizeram
montar aqui um universo muito incrivel dentro de minha cabeca sobre as possibilidades da
palavra e das possibilidades da imagem, e pronto, esta ¢ a minha base.
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JC Além do que vem escrito na sua biografia/ curriculo ha aspectos que gostaria de
acrescentar sobre a sua relacdo com os livros infantis?

DB Hmm sim, eu estudei na Faculdade de Letras, depois, academicamente eu ndo sabia
colar, desenhar, ainda no liceu, eu nfo sabia que havia o curso de Design Gréafico, porque havia
mas era uma coisa distante, acho que teria ido para Design Grafico, talvez, eu gostei sempre
muito de revistas, consumia imensas como adolescente, mandava vir

do estrangeiro, etc. pelo impresso, adoro, tenho essa apeténcia visual, mas depois uma outra
hipdtese seria Psicologia, isto tudo se estd a relacionar. Eu ndo sou s6 uma pessoa que gosta do
tema pelo tema, gosto do tema quando ele faz falta ao mundo e nos diz

e ajuda a fazer, portanto neste escolha de curso, o que iria fazer depois, isso esteve sempre em
conta, eu queria seguir psicologia mas a psic6loga escolar foi incrivel, fui daquelas pessoas
que tive sorte com os testes psicotécnicos na escola e ela ndo me deixou, nem ser educadora
de infancia, porque eu achei que o curriculo era muito interessante porque tinha teatro e
musica e eu ndo sabia fazer nada disso e portanto ela disse “Nao, tu queres € ir fazer essas
coisas artisticas mas ndo tens jeito para educadora de infancia”, e ¢ mesmo verdade, e depois
psicologia também achou que ndo porque era tedrico de mais e que eu me iria mentalizar
muito, porque sou uma pessoa que penso muito e na altura disse-me que o légico seria, ndo me
falou em design, foi pena, mas o légico foi Literatura.

E uma arte, a arte que eu poderia fazer, ndo fui treinada para tocar nem para dancar, nem para
nada e portanto a arte mais proxima foi Literatura e eu ji estava dentro dos livros.

A minha formacdo na Faculdade de Letras foi muito teérica e muito académica e eu gostei
muito mas faltou-me muito vida depois. Um dia um professor passou por mim,

e percebeu que eu estava ligada a Literatura e disse-me “Ah eu lembro-me de ti, tu eras

a Unica que andava sempre a discutir as capas dos livros e os papéis”, isto na faculdade

de Letras 2 muito tempo que ndo entrava, sempre comentei os papéis e as capas mas sempre
sem consciéncia disso e que isso poderia ser uma via.

Fiquei agregada a projetos de investigacdo, eu ndo quis dar aulas no liceu, porque acho que
Literatura no liceu mata-se normalmente, e eu ndo quis fazer pedagégicas para dar aulas,
porque € o destino fatal das pessoas que gostam de Literatura ¢ dar aulas no liceu, ndo ha
mais nada para pessoas com formacao em Literatura, Psicologia ou Historia... ndo ha grande
hipoétese, eu sabia que ndo queria e por isso fiquei agregada a varios projetos

de investigacdo linguistica e de fixagio de texto.

Tive sorte porque eu estava em lugares em que as pessoas tinham de fazer siléncio, na
biblioteca, num gabinete de investigacdo, mas eu ndo conseguia calar e no bar
a professora achou que eu teria jeito para ir contar historias a criancas nas bibliotecas.

«“...foi muito interessante perceber como
é que o livro pode comunicar de facto
com as criangas...”
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Eu achava que nio, sou “sopinha de massa” a falar, ndo tenho diccdo nenhuma e era uma
pessoa séria que fazia investigacdo e que esse nio seria o destino... Mas ndo, acabei por dizer
que sim e estive um ano e depois concorri para trabalhar numa biblioteca, porque gosto de
livros, de pessoas e fazer essa ligacdo, mas nao fiz o curso, porque no curso nio havia nada que
trabalhasse o publico, e fiquei agregada a investigacdo e a partir dai é que me convidam para ir
para uma biblioteca para contar historias, em Chelas.

A comunicacio que eu fiz a partir dos livros com aqueles meninos naquele dia foi

de facto uma porta para perceber que o poder que se pode criar, como é que um livro pode
abrir um espaco comum e um espaco para outra coisa, como a arte. Foi-me muito real

e portanto ¢ isso que me interessa, que as coisas facam sentido para a vida e para nds

e portanto a partir dai foi convidada a coordenar o servigco educativo da biblioteca

no Olivais que na altura estava a comecar, com o Jodo Paulo Cotrim e o Jorge Silva

da Silva Designers, um grande refor¢o do que € a ilustracdo portuguesa ou o estatuto do
ilustrador com o Jodo Fazenda ou o André Alecrim sdo pessoas que passavam muito tempo na
biblioteca, com quem eu trabalhava na constru¢do de programas para criancas

e portanto para mim foi fantastico, esta oportunidade de estar lado a lado e de estar

no epicentro do que era o nascimento da ilustracdo, ndo necessariamente para criancas mas
esta valorizacio.

A partir dai convidaram-me a trabalhar no Casal Ventoso e criei duas bibliotecas e foi muito
interessante perceber como € que o livro pode comunicar de facto com criancas que estao
mesmo longe e que estdo noutras esferas de interesses e culturais e entre outros convites,
pelo meio fiz Sociologia e Arte Terapia porque me interessam estas questdes das pessoas e
Educacio e Leitura em Ciéncias e Educacdo, portanto, abrir o maximo,

e em Barcelona, onde fiz o mestrado, de dois anos, pesados, tipo 8 moda antiga, mas muito
especial, num lugar europeu, num sitio muito conhecido sobre Livro Infantil, ndo a ideia
de Literatura mas Livro também com professores de muitas areas, localidades geograficas e
muitos inputs diferentes. Assim fui construindo este olhar muito pluridisciplinar.

Trabalhei também no servico educativo na Gulbenkian e portanto o livro € a partir do livro e

a partir das historias, em contextos artisticos e em contextos onde este se inclui e ndo se corta.
Isto para dizer que o Livro serve o ser humano, é a “prova de bala” para o que eu quiser ali
colocar e serve como uma excelente indicacio de que os livros tém sempre a ideia de espelho e
de janela, espelho de mim e janela para o exterior. Depois

de esta mistura toda, de este caldeirdo, que sai este olhar assim largo e inclusivo.

JC Como, normalmente, se comportam os adultos quando se trata de comprar um
objeto editorial para criancas (livro infantil)? O que procuram por norma?

DB Eu acho que é uma pergunta excelente. Eu acho que essa é a grande questio.

Sao os adultos que compram os livros para as criancas e nio as criancas, que normalmente
escolhem diretamente. Acho que os adultos se dividem de muitas maneiras. Os meus amigos
adultos compram livros que sdo bons exemplares graficos

e artisticos e nessa tltima instancia, as vezes ha demasiada intelectualizacio dos livros

e dos produtos culturais para criancas, porque estamos a assistir a uma classe média,

culturalmente média alta, ndo sendo alta financeiramente, mas é alta do ponto de vista
cultural e precocemente o livro passa a ser um objeto transversal entre o pai e o filho
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porque os objectos sdo cada vez mais investidos no ponto de vista artistico, portanto os livros
quebram estas fronteiras entre a crianca e o adulto. As vezes o texto verbal ¢ simples e portanto
permite dizer que ¢ para criancas e depois as complexidades dos jogos que se estabelecem com
a imagem satisfazem muito os adultos. Posto isto eu diria que depende do background cultural
da propria familia do préprio adulto. O meu vizinho, por exemplo, que € de ciéncias,

o que ele comprard de livros é exatamente outra coisa qualquer, € um livro que estard na
cabeca dele, da infancia dele. As pessoas compram livros, de que gostaram na infancia, para

os filhos e ha sequelas destes temas e compram livros que ndo tém nada a ver com os livros que
eu compro e que querem que o filho aprenda a ler. A nocéo de livro é um livro com pedagogia
ou para instruir sobre determinado tema e ha uma funcionalidade muito clara do ponto de
vista pedagogico, seja ele de que forma seja entendido que faz com que determinadas familias
comprem o livro PARA.... Eu hd muitos anos comecei a falar de uma categoria que detesto que
¢ o livro PARA qualquer coisa e entdo o livro ndo ¢ valido enquanto objeto pers e enquanto objeto
artistico e ¢ um mediador de uma coisa concreta. O livro é uma experiéncia em si mesmo

e pode ser o principio e o fim. Com isto ndo quero dizer que os livros sdo o melhor objeto para
falar de tudo o que existe no mundo ou para sentirmos o mundo por esta via. Eu diria que os
adultos, de uma maneira geral, podem inclusive comprar livros para si com a desculpa que
estdo a comprar para os filhos, que é genial porque justificam assim um prazer. Podem tentar
adequar um livro a crianca como um sapato. E um simbolo do saber e portanto ha vérias
aproximacodes. Um livro como um prazer estético para uma crianca sem a interferéncia de

um adulto... € muito dificil ver esta educacdo, qual seria o livro, que nio interessa nada, se

se aprende ou ndo porque € de facto um objeto estético que encaixa na crianca. A pedagogia
Waldorf ajudou-me muito, eu era muito artistica no meu pensamento e o facto de ter tido uma
filha de 10 anos, ajudou-me e eu nio sabia que isso ia acontecer. Havia livros que eu achava
que lhe ia dar quando ela fosse bebé ou em crianca e a pedagogia Waldorf ajudou-me a pensar
muito que apesar de ser belo esteticamente, graficamente e interessante no ponto de vista
intelectual, nfo ser o certo para uma crianca muito pequena e eu aprendi isso com a minha
filha e claro com o background toda que tinha mas s6 quando tive um bebé nas maos é que

de facto validei e juntei ali uma série de coisas. Eu posso dizer que pertenci a essa esfera do
objeto estético, que faz uma série de jogos mas também lhe acrescento aqui uma dose grande
de entendimento do que € o desenvolvimento infantil e as vezes estamos a propor livros
demasiado intelectuais para uma crianca cujo o momento ndo deve ser o desenvolvimento
intelectual deve ser o desenvolvimento estético, tatil, fisico, gradual na relacdo com o mundo.

JC  Aintelectualidade acaba por vir mais a frente por acréscimo.
DB  Por consequéncia, exatamente.

JC Que tipo de estimulos podem ser encontrados nas pecas graficas, como forma de
comunicacio infantil?

DB O livro infantil é de facto o objeto do ponto de vista da ideia de livro mais explorado,
que vai mais longe.

Na estimulacio tatil, 6bvia, como primeira, posso dar um livro a um bebé e ele toca-lhe e tem
os olhos fechados e ndo 1é nada. Temos o volume do material, temos o peso, temos um corpo...
Temos depois um estimulo visual, o estimulo da voz do adulto que d4 som, é um objeto que
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¢ um iman para que os adultos facam coisas com ele e também por isso interessa-me estudar
os livros para bebés nessa 6tica. H4 adultos neste momento que estdo muito longe de saber
cuidar de um bebé, da maternidade. Nao ha as senhoras, nem as avds que estdo em casa e que
contam as histdrias, estes pais ja ndo ouviram essas histdrias, essas lenga-lengas que puxa a
orelha e os livros contemporaneos para bebés tém o dom de ajudar a relacionar os adultos com
as criancas e o proprio objeto permite esse encontro ¢ de facto um mediador incrivel, portanto
tem o sentir também do outro e vice-versa. A voz de uma méie, de um pai ou de um educador
que abre e que fala, acho que isso € magico.. € o livro que pde o outro a falar.

Tem estes estimulos deste ponto de vista, mas claro que nos livros para bebés ha exploracao,

e isso interessa-me, que os livros de artista depois levam mais longe e facam isso nos livros
ditos para adultos, mas ndo interessa para que idade, que ¢ esta relacdo com o objeto onde
posso ter outro tipo de sensorialidades, outro tipo de espacialidades com janelas, com outros
materiais, a brincadeira com a linearidade da leitura, de uma péagina para a outra, para outra,
que ha fio condutor ou interrompe esse fio condutor, o livro permite que isso aconteca, permite
que eu leia cada pagina isolada. E neste sentido o livro € um objeto que permite, inclusive,

no mesmo livro ver representado a mesma histéria em varios tamanhos e o que isso altera.
Trabalho muito isso com os meus alunos, as vezes tenho o mesmo livro, as mesmas ilustracées,
o mesmo texto e eu depois mostro-lhes diferentes solucdes, um pop-up, um pequenino, um
acartonado, um capa dura, um grande... e como € que isso muda a minha relacdo com a leitura
€ mesmo sem pensar em pirotecnia, em engenharia do papel e no design, o proprio objeto

em si é altamente sofisticado, o facto de se manusear desta maneira (gestos da forma como

se abre um livro), s6 o préprio objeto basta ter uma variabilidade fonte-grafica para ser um
objeto completamente diferente, € um objeto que tem de ser um todo coeso que pode partir

das desigualdades, a coesdo pode ser por contrastes... mas que tem de falar com uma interacio
muito grande e ¢ um objeto maravilhoso, se for bem feito, pois h4 péssimos e o mercado esta
inundado de propostas terriveis.

JC Continuando esse mesmo raciocinio, considera que em Portugal existem livros
que realmente sdo boas fontes e que correspondem a necessidade infantil quanto a
formacao cognitiva e relacional?

DB  Assuas perguntas sdo muito boas e estdo bem elaboradas e sdo profundas sabes,

do ponto de vista da maturidade das perguntas que me estd a fazer é muito boa. Mas entio,
Portugal... Portugal tem nula. H4 muito residual a producao de livros para bebés, ha livros
para bebés que eu costumo utilizar, desses nulos, um ou dois, produzidos em Portugal como
mostra disso, que sdo objetos de ilustracdo irrepreensiveis eventualmente, do ponto de vista
da paginacdo, do ponto de vista da impressdo, da solucdo e com a nocdo de livro para bebés
mas do ponto de vista da comunicacio para uma crianca pequena sao altos falhancos, o que
estd ali em causa é o autor que é convidado para fazer estes livros, foi deixado a sua sorte
quanto ao destinatario, portanto € altamente, eu nao vou nomear, competente, a culpa nao

¢ deste ilustrador a culpa € do editor que tem de perceber que um livro para criancas exige, tal
como um editor de texto exige, que consiga ler e editar texto e comunicar com o escritor, com
o autor... um livro para bebé&s ou um livro para criancas exige, aquilo que néo existe normalmente
nas editoras portuguesas, que € alguém que entenda muito bem como ¢ que ¢ uma crianca, como
a crianca 1€, como a crianca aprende o mundo e portanto este desconhecimento de producdo
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portuguesa faz com que os poucos que existam, denotam que o editor escolheu aquele
ilustrador para fazer o objeto completo porque tem nome, porque lhe garante, a partida, uma
boa qualidade grafica e de ilustracdo mas como lhe deixa a cargo tudo que ¢ uma concessio
do livro enquanto contetido, o ilustrador ndo tem de ser responsabilizado por isso, ndo tem de
saber o que € uma crianca... € assim se eu vou fazer um livro sobre baleias e é informativo, eu
ndo posso deixar a cargo do ilustrador o conhecimento que tem de ter cientifico sobre baleias
e para isso vou pedir consultores, vou pedir pessoas da area da biologia marinha, especifica
de baleias para tratar deste assunto... porque é que quando se faz um livro para bebés e que se
destina a ser consumido por bebés sobretudo com intuitos de aquisicdo de conhecimentos, no
caso o livro é para a crianca aprender cima, baixo, dentro, fora e de repente se eu estou a tratar
de um livro que se destina nem sequer € s6 poético, de fruicio estética genérica, porque € que
eu como ilustrador aceito uma comissio dessas ou eu como editor aceito... todos nds somos
pessoas e todos nds achamos que sabemos de criancgas e uma parte é verdade, outra nio € nada
verdade porque hé cursos de educacgdo e hé especializacdes e ha pessoas que estdo 4 ou 5 anos
e depois uma vida a saber o que ¢ isto de uma criancga... Portanto porque é que eu acho que
os livros para bebés, para criangas.. sei 14 a alimentacdo é altamente cuidada, os produtos de
higiene € altamente cuidada... e entdo e os livros? Isto para lhe dizer que no nosso mercado,
que felizmente estamos num momento grande relativamente ha 20 anos, que a concessio de
um livro para criancas com excelentes ilustradores, boas equipas de design, ndo temos uma
producao de livros para bebés e sobretudo quando temos niao é uma producio informada sobre
aquilo que um livro para bebés deva ser para que comunique diretamente com aquilo que se
pretende para um livro para criancas, para que ele cresca com aquele objeto. Portanto falta.

JC Como funcionam as criancas no meio dos livros? Sendo que estio muito expostas
a tecnologias desde cedo.

DB Eu acho que € uma pergunta que nio pode ser generalizada, mas ¢ uma excelente
pergunta, a resposta é que ndo pode ser generalizada... Eu acho que o livro, os professores em
geral e os pais em geral, e se falamos de um livro profundamente ilustrado que tem muito a
ver com os cédigos da ilustracdo ndo é suficientemente lido ou mediado pelos adultos, porque
ndo sabem o que fazer, por exemplo um livro sem palavras... Grande parte do meu trabalho ¢
também abrir este mundo, porque também as pessoas falam demais por cima do livro, porque
um livro sem palavras, as pessoas acham que t€m de inventar um texto e dizer e as vezes ndo
deixam nada destes objetos respirar. O seu vazio, a ideia que eu gostei de vazio foi porque
acho que o mundo precisa de vazio neste momento, precisa de respirar, precisa de contraste
negativo no sentido do tempo, do siléncio, precisamos de inspirar para poder expirar, ndo ha
ritmo precisamos altamente de ritmo. Eu acho que as criancas neste momento ndo estdo
muito ligadas aos livros, na verdade, porque estdo altamente condicionadas de tecnologias
onde carregam e a coisa € muito rapida e muito desconexa e portanto mais do que nunca

nos precisamos de livros que recriem fios que conduzam as coisas, a um espaco, um mundo
alternativo no sentido, em que comunica com 0 nosso, mas que € um espaco em si mesmo em
que eu abro uma capa e consiga ir 14 para dentro e que este dentro tem uma logica, pode ser
uma légica interna pode ser um fio condutor largo, do ponto de vista poético mas mais do que
nunca os livros podem nos dar alguma coesdo que a vida 14 fora ndo nos da. O que eu sinto, eu
ndo posso falar por todos, mas sinto que os livros sio subsididrios das aprendizagem escolares
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no geral e sdo usados nas escolas quando sobrou um bocadinho de tempo e portanto ndo
sdo usados como um objeto para brincar, o proprio professor falta-lhe muita nocdo de
leitura visual ndo se sente muito a vontade, sente-se atraido mas depois ndo se sente a
vontade na mediacdo dos objetos. Consequéncia... de facto aquela crise de leitura... ndo
gosto das crises, acho que estamos sempre bem, quer dizer estamos em crise mas a crise €
uma grande oportunidade e acho que estes objetos sdo muito camalednicos, estdo sempre

a mudar em relacdo a estes temas. Ndo sei se o fluxo de leitura atual permite... ndo queria

que o livro fosse mais um ruido no meio deste mundo... Agora também tenho visto
pré-adolescentes, meninos de 10, 11 anos, a lerem calhamacos sem imagens nenhumas
como se fosse quase ao contrario para dentro desses universos. Portanto eu nao sei, eu
acho que esta tudo muito dispar, mas acho que os adultos precisam de conhecer melhor
estes objetos para que eles passem a fazer uma tradicdo dentro da casa, dentro da escola
mas podem e devem ser boas alternativas ao mundo que temos e eu ndo gosto de livros
digitais.

JC Qual é a sua opinido relativa a educacéio criativa?

DB E fundamental, é a inica possivel, mais do que criativa, ndo achar que existe
uma educagdo criativa, ndo lhe vamos chamar assim, mas dizer que ndo hd crescimento
sem criatividade e sem as artes dentro dela. H4 que ser entendida de uma maneira
muito direta, nfo € preciso ir aprender a tocar violino 3x por semana e assim eu tenho
um conhecimento artistico mas de uma maneira de outras formas de dizer o mundo,
outras formas de como eu aceda ao mundo. H4 experiéncias que eu tenho no mundo em
escutar uma musica, ou de ler um livro, ou de ver uma imagem, um belo quadro... Desde
cedo a crianca devera aceder ao mundo, a um mundo maior e ter acesso a experiéncias
criativas produzidas por criadores, por artistas e sobretudo e sobretudo ser uma educacio
e um crescimento experimental, aquela experiéncia diretamente do mundo, isto inclui

a natureza, os pés dentro d’agua, o subir as arvores e o arranhar-se e ndo uma educacio
estritamente intelectual, ou seja, eu acho que a arte e a criatividade cada vez mais no
mundo contemporaneo que temos tdo asséptico, tdo dentro de casa, tdo dentro de um
quadrado e tudo se faz dentro de um retangulo que € o computador, desde a falar com

o0s avos, que ja ndo tém um corpo mas uma imagem... cada vez mais esta ideia de vida
que temos de criar, neste momento, ler a primavera num livro é mais importante do que
ir rua e cheirar flores e mal-me-quer, bem-me-quer. No mundo que temos nés temos de
ver onde é que temos as coisas e ndo criar substitutos para as coisas. Portanto a educacdo
criativa implica um modo de vida inteiro diretamente com o mundo, com certeza que

os artistas conseguem mostrar canais que ndo existem e que sao para além da minha
possibilidade presenca e direta com o mundo e portanto sdo outras experiéncias que
continuam a minha experiéncia de vida e que sdo insubstituiveis e para combater um
ensino cada mais intelectual e cada vez mais feito de conceitos abstratos que ja ndo tém
referente nenhum. Portanto 200%, 300%!
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JC Considera que é possivel haver um acompanhamento por parte dos pais

e escolas, relacionando-se com este tema na medida em que ndo sejam criados entraves
no que toca a criatividade ou liberdade quanto a estimulacdo cognitiva e relacional da
crianca?

DB Para ja era preciso que tudo fosse mais lento e mais vazio, ndo tdo cheio portanto.

E preciso vazio na escola, é preciso limpar a escola, ter muito espaco em branco para

a respiracdo, muito tempo e um décimo da informacgao que se acha que se esta a passar

na escola, bastava. Porque a escola fala sobre as coisas e ndo ¢ as coisas e portanto a escola

e 0s pais precisam de respirar também, porque se eles respirarem também, encontram

as respostas mas também precisam de se afinar porque a propria crianca traz um afinador ndo
é, e eu acho que os pais estdo muito aflitos porque tém pouco tempo com os filhos querem
compensar as experiéncias e muitas vezes os pais sdo muito infantis, porque os adultos sdo
pouco maduros, o mundo todo é uma festa, tudo tem de ser ludico, tudo tem de ter like, tudo
tem de ter uma recompensa imediata e portanto os pais transportam isto para a relacdo com
os filhos e eu acho que se os pais se quiserem sintonizar basta calarem-se e olharem para uma
crianga e respirarem em conjunto com ela e sentir exatamente

0 que ¢ uma comunicacao e basta. Na tltima instancia nem € preciso livros nenhuns.

Em ultima instancia eu troco todos os livros para bebés por um olhar, olhos nos olhos e janela,
janelinha, porta, campainha (gestos de uma lenga lenga que a Dora faz enquanto cita com os
elementos faciais, olhos, boca, nariz), e uma lenga lenga e um abanar no brago, e foi assim
que relacionei os livros para bebés com os saberes ancestrais, em ultima instancia chegaria
voltar ao que foi a comunica¢do humana antes dos livros, dos brinquedos, antes de tudo, foi
uma relacdo direta e que essa estd em falta, esta a faltar muito porque temos muito pouco
tempo para estar e os seus espacos em branco eu acho que representam essa respiracdo que

¢ fundamental e por isso gostei logo de ver na proposta que tem, e portanto eu acho que tem
muito fundamento o seu trabalho se colocar naquilo que ¢ a sua area de design, a sua proposta
intuitiva desta ideia do branco e do vazio, eu acho que por ai pode pegar nisso como uma ideia
pedagdgica para fundamentar, eu se fosse sua orientadora nao desmanchado todo o trabalho
dos seus orientadores, era colocar a sua proposta ndo sé a nivel de design mas também como
pedagdgico para o adulto e para a crianca, pegaria fortemente na ideia de vazio como um lugar
necessario ao mundo para se realinhar e se realinhar com a propria crianca e saber respeita-la
nesse sentido.

JC Obrigada.
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