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RESUMO

Desde a sua criagdo que a radiodifusdo tem como eixos centrais a
informagdo e o entretenimento. Ainda que a sua historia remonte ao
inicio do século XX, as radios locais (tal como as conhecemos) tiveram
origem nos movimentos revolucionarios que ambicionaram penetrar os
monopolios existentes no setor, na Europa da década de 1960. Em
Portugal, as «radios piratas» multiplicaram-se apds a queda do Estado
Novo e cedo apresentaram uma intima relagdo com o jornalismo de
proximidade. Ja depois da sua legalizago, a evolugdo tecnoldgica do
século XXI desvaneceu as fronteiras geograficas, e a internet, descrita
na altura como uma forte concorrente da radiotelefonia, gerou também
novas oportunidades. As emissoras procuraram ajustar-se aos novos
contextos digitais, adotados pelo publico, e adaptar as suas transmissdes
ao online. Recentemente os podcasts, popularizados pelo baixo custo e
foco em nichos sociais ou culturais, permitiram que se atraissem ou
fidelizassem novos ouvintes. Ainda assim, o atual contexto da radio e
do jornalismo locais é marcado por uma crise que advém das
dificuldades financeiras e consequente falta de recursos humanos. Na
pratica, isso resulta num menor investimento do setor em informagéo
ou debates relacionados com temas de proximidade. E neste contexto
que se apresenta o projeto «Paradoxo Local», um produto radiofénico
de debates realizado na radio Benedita FM. Distribuido entre
plataformas tradicionais e digitais — procurando atender a atual
convergéncia dos media — este projeto tem o objetivo de suscitar uma
discusséo publica entre personalidades locais e a comunidade, em torno
de tematicas sociopoliticas relacionadas com a regido Oeste. O projeto
evidencia que, ainda que surjam aspetos criticos sobre os quais é
necessario refletir, as radios locais se mantém relevantes para as suas

populagdes, tirando partido do potencial das plataformas digitais.
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ABSTRACT

Since its inception, radio broadcasting has focused on information and
entertainment. Although its history dates back to the early 20th century,
local radio stations (as we know them) originated in the revolutionary
movements that sought to break the existing monopolies in the sector
in Europe in the 1960s. In Portugal, “pirate radio stations™ multiplied
after the fall of the Estado Novo and soon developed a close relationship
with local journalism. After their legalization, the technological
evolution of the 21st century blurred geographical boundaries, and the
internet, described at the time as a strong competitor to radio, also
created new opportunities. Broadcasters sought to adjust to the new
digital contexts adopted by the public and adapt their transmissions to
online platforms. Recently, podcasts, popularized by their low cost and
focus on social or cultural niches, have made it possible to attract and
retain new listeners. Even so, the current context of local radio and
journalism is marked by a crisis stemming from financial difficulties
and a consequent lack of human resources. In practice, this results in
less investment by the sector in information or debates related to local
issues. It is in this context that the project «Paradoxo Local» is
presented, a radio program of debates broadcast on Benedita FM.
Distributed across traditional and digital platforms — seeking to address
the current convergence of media — this project aims to spark public
discussion between local personalities and the community on socio-
political issues related to the Western region. The project shows that,
even though there are critical aspects that need to be reflected upon,
local radio stations remain relevant to their populations, taking

advantage of the potential of digital platforms.
Keywords
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1. Introducao

Este projeto de mestrado resulta no desenvolvimento de um programa de debates
sociopoliticos com o objetivo de contribuir para a valorizacdo da agenda mediatica
regional, no setor. Inserido na rddio — um espago mediatico, plural e isento — o projeto
pretende promover a discuss@o entre comunidades e agentes locais, servindo de reflexdo
para questdes sociais da sua area de abrangéncia. O programa reune condi¢des para se
ajustar a programagdo das emissoras locais portuguesas que mantém os seus principios
identitarios fundadores: diversidade, pluralismo, coesdo social ou territorial, proximidade
e independéncia (Taborda & Pestana, 2023). Na pratica, o projeto-piloto que aqui se
apresenta foi implementado na grelha de programacdo da radio Benedita FM, emissora

local sediada no concelho de Alcobaga.

A radiodifusdo ¢ apontada por diversos autores como media omnipresente e educativo,
fonte de informacdo e entretenimento. Cordeiro (2011, p. 123) recordou que ela “é um
produto e deve ser encarada enquanto tal”. Se existe uma forte aposta na investiga¢do em
torno dos media regionais — com maior incidéncia sobre a imprensa — 0 mesmo nao
acontece com a radiodifusao local (Oliveira, 2013). No setor portugués, embora ndo haja
uma justificacdo concreta, isto pode estar relacionado com trés fatores: a baixa produgdo
documental anterior a sua legalizacdo, em 1989; as dificuldades de medi¢do das
audiéncias; e as dificuldades na fixacdo de um corpus de andlise. Desde cedo que a sua
caracteristica sonora conquistou os publicos menos literatos e, com os avangos
tecnoldgicos, desenvolveu aptiddes para se ajustar as necessidades das comunidades. Ao
longo da sua historia, e sobretudo com a viragem do milénio, adquiriu uma capacidade
enquanto media secundario caracterizado pelo multitasking (Cardoso et al., 2016). Para
entender a sua importancia junto das comunidades, ¢ util enquadrar a tecnologia criada

por Marconi, introduzida em Portugal por curiosos.

Adotada pelas Forcas Armadas portuguesas no inicio do século XX, nunca deixou de ser
explorada por iniciativas privadas. No entanto, e até a queda do Estado Novo, o setor foi
dominado por trés grandes esta¢des: a Emissora Nacional, a Radio Clube Portugués e a
Radio Renascenga. Com a revolugo do 25 de abril de 1974, a vontade de levar a palavra
e o som até as comunidades locais — fosse nos moldes informativos, de entretenimento ou

culturais — motivou o governo a tomar medidas para regular o setor. A primeira surge em



1988, com a criagdo da Lei da Réadio, que autorizou a continuidade de diversos projetos
que até entdo estavam em exercicio clandestino. Apesar de ter sido ajustada por algumas

vezes, nem sempre suprimiu as caréncias da radiodifusio e do jornalismo locais.

O contexto atual das radios de proximidade apresenta (cada vez mais) um panorama
marcado por redagdes empobrecidas, projetos que transitam para simples modelos de
negocio — por questdes financeiras, limitam-se a retransmissao ou a programacao baseada
em playlists — e pela perda de localismo, em fun¢do de uma busca utopica de audiéncias.
Esta ndo € uma questio recente ou exclusiva do setor radiofénico, mas veja-se como
exemplo a distribui¢do das emissoras, nos ultimos anos, que tem privilegiado as regides
do litoral — mais povoado e com maior poder econdémico — ao contrario do interior
(Taborda & Pestana, 2023). Em 2023, a Entidade Reguladora para a Comunicagdo Social
notou que grande parte da populacdo portuguesa — com 15 ou mais anos — ouve radio,
apesar de s6 43% desse grupo assumir que escuta emissoras locais (Taborda & Pestana,
2023). Assim, e em sintonia com Bonixe (2019), podemos entender que o verdadeiro
desafio do setor passa por descobrir novos paradigmas, ajustando-se a uma realidade
globalizada. A par das sucessivas crises na radio portuguesa, também o jornalismo tem
vindo a apresentar um desgaste que ganhou maior expressdo na imprensa em papel,
registando-se um decréscimo no nimero de tiragens ao longo dos ultimos anos. Com o
objetivo de contornar esta situacdo, os legacy media t€ém-se ajustado a novos modelos de
produgdo e difusdo informativa, procurando manter o conceito de que o jornalismo deve
ser exercido por jornalistas (Sousa, 2022). Esses modelos t€ém por base a digitalizagao,
que facilita o acesso a informag@o e torna necessario redefinir o ideal de proximidade: a
nogao tradicional da cobertura local passou a englobar regides, identidades socioculturais

e o debate publico que caracteriza o jornalismo (Correia, 2023).

A radiodifusdo local tem vindo a adquirir uma vantagem, perante a sociedade, que se
relaciona com a abordagem de um lugar-comum. Nao obstante, o Observatorio da
Comunicagdo (Cardoso et al., 2018) destaca que nos ultimos anos tem havido uma
tendéncia crescente nos pedidos para alteracio de projetos — de generalistas para tematico
musicais. No seu relatdrio As Rddios Locais em Portugal. Caracterizagdo, tendéncias e
futuros, o observatorio nota que a concentragdo de grandes grupos de comunicagdo tem
vindo a retirar o valor localista a diversas emissoras, por consequéncia da aquisi¢cdo dos

pequenos media para retransmissdo em cadeia. Atendendo que as radios locais surgiram



com o intuito de ser um espelho da sua comunidade, refletindo sobre a realidade social
da regido em que se inserem, podemos assumir que o seu conceito inicial esta a sofrer por
consequéncia de questdes economicas. Entre os diversos especialistas, autores e
investigadores consultados para este relatério, ha uma conclusdo que se considera
unanime e transversal: a necessaria redefinicdo da atual Lei da Radio, no contexto
portugués, que permita uma atualizagdo dos contextos tecnoldgicos e defenda os
principios basicos do setor local (Cardoso et al., 2018). Independentemente das suas
valéncias, as novas tecnologias também deram espago a perda de uma mediagao, até entdo
trabalho dos jornalistas. Ou seja, as plataformas digitais vieram possibilitar que a
populago criasse as suas proprias iniciativas «jornalisticas»', sem que fossem exigidas a
isencdo, a independéncia ou a investigacdo que caracterizam o jornalismo — “os cidaddos
podem ser inequivocamente criadores de conteudos (...), mas esses contetidos ndo podem
ser classificados como noticias se dispensarem os profissionais” (Cunha, 2022, p. 11).
Isto resulta numa maior desconfianga pela informagéo, disponibilizada em contextos

digitais, conforme apontam os dados publicados pelo Digital News Report Portugal 2023.

Paralelamente, o desenvolvimento tecnoldgico apresenta pontos positivos, tanto para a
radiodifusdo como para o jornalismo (eg. a instantaneidade ou a mobilidade). Com ele ¢
possivel adquirir um sentido bidirecional entre os produtores e a audiéncia — facilita a
participagdo civica das comunidades — e permite que os proprios media se multipliquem
por diversas plataformas, alcangando comunidades interessadas nos seus conteudos. Mas
Silveirinha (s.d.) alerta que deve existir uma contextualiza¢do das tecnologias nos novos
modelos sociais, sem nunca se esperar que elas mantenham a neutralidade. Com a criagdo
da internet e dos contextos digitais, a radio adaptou-se a um sistema de recegdo e
transmissdo online que, apesar de ndo descurar a importancia da sua presenga nos meios
tradicionais, sugeriu uma convergéncia dos media. Esta realidade estabeleceu uma répida
proliferacdo da informagdo a partir da quebra das fronteiras geograficas e do conceito de
globalizag¢do, nos mercados medidticos e das industrias culturais (Cordeiro, 2010). A
verdade ¢ que Portugal n3o tem a capacidade populacional de outros paises para
desenvolver, ou estudar com propriedade, modelos de captacdo de massas. Por outro lado,
os media digitais vieram proporcionar um espacgo publico capaz de alcangar a didspora,

por exemplo, em tempo real. [sto tornou-se uma oportunidade para as esta¢des, que aqui

! «Jornalismo cidaddo» € resultado de um trabalho idéntico ao jornalistico, embora nfo seja produzido por
profissionais credenciados. A sua existéncia é negada pela generalidade dos investigadores (Cunha, 2022).
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tanto encontraram um espago para comunicacio a distancia como para captar interesses
singulares ou de menor expressdo na grelha de programacdo — “a reflex@o da radio
contemporanea decorre de uma andlise que combina o analdgico e o digital,
compreendendo os seus diferentes contextos e a apropriacdo igualmente diferenciada, que
a audiéncia faz dos dois sistemas™ (Cordeiro, 2010, p. 70). Assim, este projeto pretende
explorar o interesse de cada publico (tradicional ou digital) pelo debate de uma agenda

medidtica local, partindo da mediacdo de um programa radiofénico.

Serd importante sublinhar que o mundo virtual ndo € apenas feito de instantaneidade. Um
dos desafios mais recentes da radiodifusdo (e dos seus ideais basilares) passa pela
reconfiguragdo da escuta ativa, motivada pelos servigos de podcast. Com caracteristicas
on-demand, tém sido eles os promotores de uma reflex@o entre o setor: qual deve ser a
atuacdo dos media, nas plataformas digitais, e em que sentido estas devem ser tomadas
como oportunidades (Cordeiro, 2010). Na mesma linha de pensamento, Paiva & Morais
(2020, p. 132) afirmam que “o crescente consumo de formatos sonoros, associados a
expansdo dos podcasts, mostra ndo apenas o poder do dudio, mas abre também novos
caminhos para a radio se reinventar”, recorrendo a estas plataformas como repositorio
dos seus conteudos. Por conseguinte, neste trabalho ¢ abordada a realidade e o contexto
do podcasting, na radio e no jornalismo, aproveitando dai as capacidades asseguradas

pelo som (multitasking) e pela tecnologia (multicontexto).

Este documento est4 dividido em seis sec¢des: [1] o enquadramento tedrico, composto
por uma contextualiza¢do da radio e do jornalismo de proximidade, em Portugal; [2] o
enquadramento contextual, para situar os objetivos da intervengdo e do seu processo; [3]
as metodologias do trabalho; [4] a analise empirica, onde sdo analisados os dados da
realidade sob observacdo; [5] a proposta projetual, para apresentar os passos desde a
construcdo do programa a avaliacdo da implementacgdo; e [6] as consideracdes finais. Com
uma metodologia baseada numa pesquisa documental, de sentido exploratério, € proposto
o desenvolvimento de um produto para a Benedita FM — implementado entre outubro de
2024 e marco de 2025, periodo em que foram emitidos 23 episodios. Esta emissora
enquadra-se na definicdo do que ¢ um servico de radiodifusdo local e situa-se num
contexto geografico especifico: o Litoral Oeste. Na andlise empirica sdo observadas as
grelhas de programagfo das emissoras da regido e os produtos digitais idénticos a este

projeto, num exercicio de compreensdo do que € atualmente produzido, em que moldes e



com que conteudos. Na sequéncia deste levantamento, pretende-se adquirir uma
perspetiva clara sobre a presenca da informag@o de teor local, analisando os diferentes
contextos em que cada produto se insere — o que difere na abordagem entre os media
tradicionais e os novos media. O projeto tem como objetivo principal criar uma relagdo
entre a comunidade beneditense e a sua agenda informativa, abrindo espago para a
interagdo entre a populagdo e os agentes ativos da localidade. Assim ¢ proposta a
incrementa¢do de um produto de radio que promova o debate saudavel, em torno de
tematicas sociopoliticas atuais, e uma cidadania ativa, online ou offline (os conteidos sdo

disponibilizados nas plataformas de podcast e promovidos nas redes sociais).

O conceito e estrutura do projeto indicam os elementos considerados na sua execugao,
tais como o nome, o painel de convidados, o alinhamento do programa e a sua identidade
enquanto marca. Apds este processo, a operacionalizagdo do produto visa a sua
implementagdo na grelha de programagao da radio, divulgacdo e distribui¢do (tanto nos
meios tradicionais como nos canais digitais). Concluido o projeto-piloto e apresentada a
sua implementacdo, com a duracdo de um semestre, sdo destacados os resultados obtidos
nesse periodo. Nao sendo possivel monitorizar a audiéncia da emissdo online, esta
observagdo foca-se nas métricas dos servigos de streaming e redes sociais. Em jeito de
conclusdo, sdo tecidas as consideragdes finais, que apontam a pertinéncia do produto
apresentado, a possibilidade de integragdo noutras emissoras locais e possiveis futuras

investigagdes no seu ambito.



2. Enquadramento Teorico

2.1. Introducao da Radio em Portugal

Desde cedo, a radio tomou liberdade para informar e entreter a sociedade, a partir de
nogdes trazidas pelos seus profissionais (alguns vindos da imprensa tradicional) e por
meio da ‘palavra falada’. A sua historia comegou no século XIX, quando o cientista inglés
James Clerk Maxwell previu ser possivel emitir ondas de radio, teoria que foi comprovada
pelo fisico alemdo Heinrich Hertz, em 1888 (Maia, 1995). A partir dai, e de tecnologias
como o telégrafo ou o telefone, a radiodifusdo comecou a ganhar forma. Em 1894 foi
realizada a primeira experiéncia pratica da propagacdo de ondas hertzianas, pelo jovem
italiano Guglielmo Marconi que, em dezembro de 1901, captou o primeiro sinal de radio
transatlantico — entre Terra Nova (Canadd) e Poldhu (Reino Unido) (Maia, 1995). Embora
a primeira emissdo com palavra e musica tenha sido realizada cinco anos mais tarde, a
partir de Massachusetts, Maia (1995, p. 45) considera que “o grande inicio da radio
comegou quando, a 2 de Novembro de 1920, a estagdo KDKA, de Pittsburgh (...)
transmitiu uma reportagem sobre a elei¢do presidencial de Warren Harding”, cunhando a

radiodifusdo como um meio informativo.

No contexto portugués, a integracdo deste modelo de comunicag@o deu-se pela mao de
curiosos, por volta de 1902 (Maia, 1995). A Armada Portuguesa viu nele um potencial
meio facilitador para troca de mensagens, adquirindo em 1909 os primeiros dispositivos
Marconi, instalados no Arsenal da Marinha e Vale do Zebro (Rollo & Queiroz, 2009). A
primeira experiéncia de radiodifusdo, em Portugal, s6 veio a acontecer em 1914, com a
transmissdo de um concerto de Wagner para trés pessoas, providas de radios de galena,
sob iniciativa particular de Fernando de Medeiros (Sousa, 2022). Tudo isto culminou nas
primeiras emissoes, em 1924, do pioneiro posto emissor PIAA — Radio Lisboa (mais
tarde, denominado por CT1AA — Rédio Portugal) que, em marc¢o do ano seguinte, iniciou
um trabalho regular no territorio nacional (Sousa, 2022). A 7 de maio de 1925, o governo
determinou pela primeira vez que todos os emissores fossem silenciados, acusando-os de
serem responsaveis pela difusdo de noticias falsas sobre a tentativa do golpe militar de 18
de abril desse ano — a medida foi revertida trés meses depois (Maia, 1995). Tendo em
conta que a taxa de analfabetismo da época seria muito superior a que vivemos
atualmente, compreende-se por que a radio se conseguiu transformar num media de

interveng¢do junto da populacdo menos literata. A simplificacio da linguagem nédo agradou



as classes altas da sociedade, devido a fuga do rigor caracteristico da escrita (Portela,
2011). Consciente desta relacdo, o regime ditatorial portugués encontrou no setor uma
plataforma propagandista e decretou, em 1930, um controlo estatal baseado no monopélio
dos servicos de radiodifuséo. Este foi o primeiro ato legislativo sobre o setor, que chegou
a incluir artigos tdo insdlitos como o que o principiava: “os servigos da radiotelegrafia,
radiotelefonia, radiodifusdo, radiotelevisdo e outros que venham a ser descobertos e que
se relacionem com a radioelectricidade sdo monopdlio do Estado em todo o territorio da
Republica” (Decreto n.° 17899, 1930, p. 194). Ainda assim, esta imposi¢do ndo impediu
a atribui¢@o de licengas a iniciativas privadas: a mais conhecida, em funcionamento desde
1928 sob a designagdo CT1DY, adaptou diversas vezes o seu nome e fixou-se como RCP
em 1931 (Maia, 1995). Fundado por diversos empresarios, entre os quais Jorge Botelho
Moniz e Alberto Lima Basto, “o Radio Clube Portugués tornou-se uma das emissoras

mais relevantes no Estado Novo” (Sousa, 2022, p. 47).

No decorrer deste processo, e apos diversas emissdes experimentais desde 1932, a estacdo
publica Emissora Nacional® foi inaugurada a 1 de agosto de 1935 sob a presidéncia do
capitdo Henrique Galvdo (Maia, 1995) e da censura estatal. A par com a modernizacao,
também os catolicos portugueses consideraram importante criar uma estacdo que
preenchesse as suas necessidades. A 1 de fevereiro de 1933 esta ideia foi explanada num
artigo da revista Renascenga, assinado pelo jornalista Zuzarte Mendonga, onde o préoprio
assumiu que “compreendem os leitores sem esfor¢o as incalculdveis vantagens que uma
estagdo nossa nos traria a todos” (Radio Renascenga, 2022a). A prontiddo do jornalista
Lopes da Cruz permitiu que, em maio do mesmo ano, fosse iniciado um projeto
profissional de caracter catolico: um processo demorado que concluiu a fase experimental
no primeiro dia de 1937, dando lugar a emissdes regulares a partir dai. Este s6 veio
oficialmente a ser denominado Radio Renascenca a partir de 10 de abril de 1938 (Radio

Renascenga, 2022a).

Com a II Guerra Mundial, o setor atingiu o seu auge internacional, tanto na qualidade de
meio de informacdo como de contrainformagdo ou propaganda. Isto levou-o a perder

destaque enquanto fonte de entretenimento para dar lugar ao que Portela (2011) chamou

2¢A 2 de Dezembro de 1975 ¢é determinada a nacionaliza¢do das emissoras, criando-se a Empresa Publica
de Radiodifusfio EP pelo Decreto-Lei n.° 674/75, que mais tarde viria a denominar-se Radiodifuséo
Portuguesa EP (RDP) (...)” (Maia, 1995, p. 139). S6 em janeiro de 1994 é que se tornou sociedade anénima.



de «radio-necessidade» — “a informacdo acelerada ajudou a reduzir o mundo a uma
aldeia, tornando virtualmente proximos os acontecimentos do outro lado do globo e
intimos os protagonistas sociais mais relevantes” (Matta, 2005, como citado em Portela,
2011, p. 37). Esta necessidade de manter o publico informado deu lugar a criagdo do
«Diario da FEmissora Nacional» que, apesar de ‘“sensabordo, monocdrdico,
propagandistico e, por vezes, de dificil compreensdo” (Sousa, 2022, p. 48), permitiu pela
primeira vez o acesso da informagdo a um elevado nimero de cidaddos. Na década de
1940, o Secretariado Nacional de Informagdo passou a ser responsavel pela produgdo de
conteudo jornalistico, para as radios locais e regionais, devido a escassez de meios
humanos e técnicos. O seu trabalho baseava-se na concentracdo de publicagdes da
imprensa, que seriam anunciadas ao microfone sem qualquer adaptagdo textual para a
oralidade. Nesse momento, os noticidarios da EN comegaram a explorar novos e
inovadores modelos, com interven¢des da populacdo ou personalidades e a partir de
entrevistas ou depoimentos (Santos, 2020). A importante adaptacdo da escrita para a
oralidade, que implicou o encurtar das frases e a disposi¢do de informagdo sintética, so
veio a ser desenvolvida no nosso pais nos anos 1960 por Luis Filipe Costa (no RCP).
Tomando partido da fragilidade dos noticidrios da emissora estatal, foi ele quem produziu
blocos noticiosos com cerca de trés minutos e informacéo elaborada pelo locutor de

servigo (Sousa, 2022).

2.2. A Evolu¢ao da Radio Local em Portugal

As radios livres — ou piratas — surgiram no final da década de 1960 e multiplicaram-se
um pouco por toda a Europa, a partir de movimentos revoluciondrios que tentaram
penetrar os monopdlios estatais do setor da radiodifusio (Guattari, 2005, como citado em
Portela, 2011). Nas perspetiva de Cordeiro (2010, p. 50), “um movimento de
desenvolvimento da radio como meio de proximidade”. Desprovida de preconceitos em
relacdo aregionalismos, a radio local caracterizou-se por acolher pessoas cuja curiosidade
pelo setor as colocou atras dos microfones. Deu a oportunidade de promover o comércio
local, grupos culturais, desportivos ou de outro &mbito e permitiu uma aproximagdo dos
poderes locais a sua populagdo. Desta forma criou uma ligacdo tinica, de confianga entre
o publico e os locutores, que deixava os ouvintes confortaveis para fazer dentncias,

pedidos de auxilio ou de informacgéo e desenvolver conversas intimistas (Oliveira, 2014).



Embora a descri¢do até aqui elaborada ndo o tenha demonstrado, ¢ um facto que o
contexto portugués tem recebido reformas que pecam por um retrato precario e tardio.
Até arevolugdo do 25 de abril de 1974, o dominio do setor esteve a cargo das trés grandes
estagdes supracitadas: a EN, a RCP e a RR. Com a queda do Estado Novo, e o intuito de
estender as comunidades locais os direitos consagrados pela Constituicdo da Republica
Portuguesa — concretamente os da liberdade de expressdo, da independéncia e do
pluralismo (Taborda & Pestana, 2023) — comecaram a surgir as primeiras iniciativas de

«réadios piratasy.

(...) o movimento portugués aproxima-se do que sucedeu em Espanha (Alboredas
& Bonet, 2013) e € sinonimo de um novo cendrio politico que considerava a
liberdade de expressdo. (...) Aliado a este contexto, que consideramos
determinante, o fenomeno deve-se também a um desejo de acompanhar o
movimento que entdo se criara na Europa e que se caracterizava (...) por um desejo
de criar um discurso alternativo nos média ao mesmo tempo que se afirmava

contra a posi¢do dominante do Estado no setor da radio (Bonixe, 2019, p. 39).

Numa analise sobre “As Rédios Piratas Portuguesas”, Bonixe (2019) divide o setor em
dois periodos temporais: o primeiro, entre 1977 e 1984, caracterizado pelo amadorismo
dos seus profissionais e a escassez de recursos técnicos; € o segundo, de 1985 a 1988,
com projetos que perspetivavam uma futura legalizacdo do sistema e reuniam em si
profissionais da comunicagdo social. A 31 de maio de 1988, a aprovacdo da Lei da Radio
impos o silenciamento de todas as emissoras piratas, com a garantia da abertura de um
concurso para a distribuicdo de 402 frequéncias para estacdes locais e regionais (Sousa,
2022). O seu licenciamento, no ano seguinte, teve o objetivo de alargar as programagdes
aos “interesses, problemas e modos de expressdo de indole regional e local, preservar os
valores das respetivas culturas, difundir informagdes de interesse para a area geografica
de cobertura e incentivar as relagdes de solidariedade entre as populagdes locais” (Bonixe,
2019, p. 60). O diploma deixou estabelecidos os fins concretos para o exercicio da
atividade radiofénica, fosse ela de ambito local ou regional, notando que a programagao
se devia comprometer com os interesses da sua area de abrangéncia, a divulgacdo dos
valores culturais e difus@o de informag¢des — no ambito geogréafico do seu publico-alvo —

e o incentivo do convivio e solidariedade entre comunidades (Lei n.° 87/88, 1988).



Resumindo, a sua legalizagdo em Portugal resultou do reconhecimento das diversas
potencialidades que a radiodifusao foi desenvolvendo, seja a partir do discurso alternativo
ou da proximidade com as populagdes. Ainda que tenham sido efetuadas alteracdes a lei,
desde a sua implementacdo, a caracteristica de localismo foi-se perdendo com a produgdo
de conteudos em localidades que pouca ou nenhuma relagdo tinham com a zona de
atuacdo de algumas emissoras (Taborda & Pestana, 2023). Portanto, em 1996 foram
aprovadas alteracdes que definiram: a obrigatoriedade de contetidos proprios, como a
difusdo de noticias da sua area abrangente ou o minimo de seis horas de programagéo da
sua autoria; a admissdo da classificacdo de «radio tematica»’; e a permissdo para as
estagdes se associarem entre si, até trés, e difundirem programacéo simultanea. Na sua
sequéncia, a viragem dos séculos XX para XXI ficou marcada pelo surgimento de radios
focadas na temadtica musical, pela criagdo de cadeias informativas regionais — ou seja,
noticiarios produzidos em conjunto para comunidades comuns, com vista a uma
rentabilizag¢do de custos — e pela cedéncia de publicidade institucional do Estado, até

entdo aplicada apenas a imprensa regional (Bonixe, 2019).

Em 2006 a lei voltou a ser revista, tendo sido aplicadas quotas obrigatérias de musica
portuguesa, fixas entre os 25% e 40% e que geraram contestagdo entre os especialistas
(Santos, 2006). A par dessa medida, foi igualmente imposto o minimo de uma radio
generalista por concelho, para que fosse permitida a existéncia de uma tematica. Esta agdo
deu lugar ao crescimento de solicitacdes para alteragdo de tipologia — em menos de dois
anos foram aprovados dez pedidos — e a ERC manifestou preocupagdo, assumindo ser
necessario preservar o proposito inicial da radio local (Bonixe, 2019). As dificuldades
financeiras agravavam-se num setor ja fragilizado e Bonixe (2006, p. 167) notou que as
emissoras subsistiam “a maior parte das vezes, com grandes dificuldades econdémicas,
que criam constrangimentos as suas praticas, quer ao nivel da programagdo quer no
campo da informag¢do”. Mais tarde, o mesmo autor detalhou — e atualizou — que “a média
de jornalistas nas redagdes € de apenas 1,57 profissionais, sendo que em termos absolutos
as redagdes oscilam em média entre 1 e 4 jornalistas” (Bonixe, 2019, p. 101). Com esta
nota € compreensivel que a escassez de profissionais, nas estacdes locais, tenha conduzido

as emissoras a uma linha editorial simplificada. Porém, ndo se confirmou um desinteresse

3 Sdo considerados “servigos tematicos os que apresentam um modelo de programagio predominantemente
centrado em matérias ou géneros radiofonicos especificos, tais como o musical, informativo ou outro, ou
os que sejam dirigidos preferencialmente a determinados segmentos do publico.” (ERC, 2022, p. 108)
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do publico por este tipo de conteudo radiofonico. Conhega-se, por exemplo, o estudo
analisado no artigo “Resiliéncia e crise — a radio portuguesa na pandemia do novo
coronavirus”, dirigido a jornalistas de rddios portuguesas, em que “82,1% dos
respondentes consideraram que a importancia da informagao radiofonica para os ouvintes
aumentou entre marg¢o ¢ maio de 2020 (...) [devido] ao facto de a radio continuar a

representar uma fonte de informagéo credivel para os individuos™ (Bonixe, 2021, p. 85).

O novo milénio trouxe consigo uma nova dinamica para a difusdo de conteudos, que as
emissoras encararam como desafiante: a infernet. A semelhanca do que aconteceu com o
surgimento da televisdo, depressa a radio se demarcou na sociedade civil com “a
imediatidade, o baixo custo, ou a mobilidade” (Santos, 2014, p. 102) que a caracterizam.
Sabendo que “num mercado cada vez mais disputado, o jornalismo € uma das poucas
coisas que distinguem as emissoras locais de todas as outras” (Chantler & Harris, 1998,
p. 21), devido a proximidade com os protagonistas das noticias, os media digitais vieram
permitir que noticidrios, entrevistas ou rubricas fossem recuperados a qualquer momento.
Deste modo, as plataformas digitais acabaram por beneficiar as pequenas emissoras,

tratando-se “de um caminho vidvel para o renascimento da radio local e da criagdo de

lagos de proximidade para com as comunidades locais” (Bonixe, 2015, p. 31).

2.3. A Proximidade na Era da Globalizacao

Middes (2023, p. 101) identificou Straubhar (2003) como sendo o autor pioneiro da
“defini¢do do conceito de proximidade cultural através dos media, quando verificou a
existéncia de uma tendéncia para preferir contetidos relacionados com uma cultura
especifica do individuo ou com culturas bastante similares”. Esta no¢@o apresenta uma
relacdo democratica, que se pode dividir entre duas vertentes: seja [1] focando e
estabelecendo uma ponte entre os acontecimentos e os seus publicos ou comunidades
alvo; seja [2] a partir do distanciamento da promogao dos interesses locais, seguindo um
ideal pré-modernista de comunidade. Assim, “o publico passa a ser entendido como forma
de agrupar em fun¢do da controvérsia acerca de um problema de interesse comum”

(Correia, 2023, p. 36).

De acordo com Taborda & Pestana (2023), a ERC acredita que devem ser as proprias

comunidades locais a avaliar o modelo para o qual as emissoras precisam de se ajustar,
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em alternativa ao atual contexto de radiodifusdo. Esta discussdo € pertinente, sobretudo
no contexto digital em que os “espagos virtuais assumiram um papel essencial na vida
coletiva da sociedade, desenhando uma estrutura do saber, da comunicacdo e da
informagdo” (Middes, 2023, p. 102). Foram eles que abriram caminho as radios
comunitarias*: as primeiras surgiram no inicio do século XXI, em contextos académicos,
mas rapidamente o espectro foi alargado a projetos sociais que pretendiam disponibilizar
um lugar para grupos especificos (ou de nicho). Como nota Middes (2023), em
Comunicag¢do Comunitdria e Jornalismo de Proximidade, apesar da realidade portuguesa
ainda ndo ter reconhecido estes projetos comunitarios, ha esforcos por parte da Unido
Europeia e da UNESCO para a implementacdo de legislacdo e apoios a estas emissoras.
Contrastando com os /egacy media nacionais, como sugere Carpentier (2017), estes
projetos permitem tanto uma participagdo social como uma interagdo do publico a partir
dos seus contetdos. Nesse sentido, Middes (2023) considera pertinente avaliar a
radiodifusdo local portuguesa — concretamente as emissoras que mantém o ideal de
proximidade, alheias ao conceito de cadeias de radio ou playlists musicais — propondo

que estes media possam ser considerados projetos comunitarios.

Muito embora a defini¢do de comunicagéo social local ou regional esteja associada a um
conteudo editorial, definido por uma fragdo geografica concreta (Camponez, 2002),
Taborda & Pestana (2023) consideram que a perda do localismo radiofénico adveio das
alteracdes a Lei da Radio, em 2010. A crescente criag@o de cadeias de radio e a permissdo
para alteragdo da tipologia dos projetos — de generalistas para tematico musicais — resultou
numa uma redug¢do dos recursos humanos e, consequentemente, afetou as redagdes
jornalisticas de modo significativo. Numa entrevista para o relatério 4 Rddio Local na
Sociedade Portuguesa, Madalena Oliveira considerou que o setor reside atualmente na

ambiguidade:

(...) € um meio muito importante para conferir valor aquilo que ¢ o ambiente
acustico em que nos inscrevemos, as nossas memarias sonoras, porque da acesso
avoz de determinadas comunidades, porque regista musicas e sons caracteristicos,

quer por trabalhos mais ligados ao entretenimento, quer mais ligados a

4 Iniciativas sem fins lucrativos, formadas por grupos de cidaddos que participam ativamente na sua gest#o,
com o objetivo de dar voz a minorias, salvaguardando os interesses locais, a diversidade cultural e o
desenvolvimento local. (Middes, 2023)
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informagdo... mas aquilo que faz é efémero (Oliveira, in Taborda & Pestana, 2023,

p. 11).

Questionados neste documento da ERC, os diversos especialistas entendem que a
salvaguarda do setor deve passar por politicas de incentivo a proximidade com as
comunidades, ou a sua integragdo na construgdo de conteudos. Sdo exemplo disso as
possiveis parcerias entre emissoras e instituigdes, ou mesmo a criacdo de projetos
inseridos em ambito escolar. O objetivo destas atividades foca-se numa procura constante
de renovar o publico e a futura classe profissional, destas estagdes (Taborda & Pestana,
2023). Para tal, também ¢ importante considerar a literacia mediatica® da populagdo,
destacando a agilidade do setor e a sua capacidade para acompanhar as tendéncias
socioculturais. A aplica¢do deste conceito deve ter em conta, sobretudo, que o retrato da
radio, do século XXI, passa pelo acompanhamento da inovagdo tecnologica a par com o
seu publico. Entre diversas valéncias, a infernet quebrou fronteiras e contribuiu para que
os emigrantes mantivessem uma ligagao direta com as suas origens: ainda que distantes,
podiam continuar informados acerca dos acontecimentos locais (Ricarte & Ramos, 2023).
Este fundamento sustenta-se na teoria de Cardoso et al. (2016), que fundem trés conceitos
— «digitaly, «mobilidade» e «personaliza¢do de conteudos» — para notar que a prioridade
“ndo sera a plataforma tecnoldgica em si mesma, mas sim o seu contetdo intrinseco — de
qualidade e adaptado aos diferentes publicos e diferentes tecnologias™ (p. 218). Existe,
no entanto, uma diferenca entre a digitalizagdo dos mass media e o conceito dos novos
media: os primeiros apresentam uma tendéncia para replicar a linguagem do seu suporte
tradicional no meio online (Vicente, 2017); enquanto os segundos recorrem aos suportes
digitais, como plataforma principal, para a distribui¢do dos seus conteidos. Nas palavras
de Cordeiro (2011, p. 126), “o financiamento da radio, na era digital, continua a ser, acima
de tudo, criatividade: esta ndo diz respeito apenas a criacdo publicitaria, mas
principalmente a forma criativa como o mercado pode ser abordado™. Até porque a
publicidade digital, baseada em métricas projetadas a escala global, pode dificultar a
atuacdo de um meio de comunicac¢do local (Ricarte & Ramos, 2023). Contudo, é

importante o setor manter a fun¢do de «desenvolvimento local» que, na perspetiva dos

5 Conceito associado a atividade civica, que habilita a sociedade para a sua participagdo em contextos
mediaticos, servindo de contributo para a agenda social — “que néo se restringe a aprendizagem técnica mas
que apela a necessidade de um maior dinamismo interpretativo nos processos de constitui¢do de sentido.”
(Correia, 2002, p. 1)



especialistas, ¢ fundamental para reforcar a relagdo com o tecido econdémico, como
estruturas associativas, escolares, entre outras (Taborda & Pestana, 2023). Em suma, o
modelo de negdcio da radiodifusdo local tem sido permanentemente renovado, apesar de
Cordeiro (2011) ter entendido que este processo deve integrar institui¢cdes locais e aquelas

com que as emissoras se relacionam.

Na perspetiva de Luis Bonixe, outro dos problemas do setor pode residir no excesso de
licencas atribuidas em certas localidades, presumindo que o mercado publicitario possa
ndo ser vasto o suficiente para manter a sustentabilidade das esta¢des locais: “o Portugal
de hoje ndo ¢ o mesmo de ha 30 anos. Se ha 30 anos se entendeu que um determinado
concelho ia ter duas frequéncias locais, se calhar hoje isto ja ndo faz sentido” (Bonixe, in
Taborda & Pestana, 2023, p. 17). Observando os dados dos Censos 2021, ¢ possivel
compreender o ponto de vista do investigador: a populacdo tem apresentado uma
tendéncia para o envelhecimento, sendo que “os idosos sdo cada vez mais e 0s jovens
cada vez menos. Em termos numéricos, e segundo este recenseamento, ha 182 idosos por
cada 100 jovens” (Ricarte & Ramos, 2023, p. 168). Assim, e a semelhanca do que atirma
Middes (2023, p. 112), a generalidade dos especialistas considera que “a atual lei da radio
ndo serve o contexto atual de radiodifusdo portugués e € evidente a necessidade de
repensar o setor da raddio em Portugal”. Até porque a producdo de conteudo
geograficamente pertinente para uma comunidade local pode promover um crescimento
dos modelos de negdcio emergentes, permitindo as estacdes locais uma diferenciagdo

entre si (Cardoso et al., 2016) e que ndo depende apenas do setor.

2.4. O Jornalismo na Radiodifusdo Local

De um modo geral, e no contexto nacional, o jornalismo tem conseguido acompanhar os
paradigmas ocidentais, embora o regime ditatorial —de 1926 a 1974 — tenha influenciado
o retrocesso da livre expressdo. Apesar do cenario de repressdo com que este periodo €
geralmente retratado, Sousa (2022) sublinhou que, por outro lado, também esses tempos

trouxeram conquistas:
Foi durante o Estado Novo que o jornalismo portugués conquistou a radio — em

grande medida por causa da criagdo da Emissora Nacional pelo regime — e a

televisdo (com a RTP). Foi também durante o Estado Novo que os jornalistas
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portugueses se profissionalizaram, devido a legislacdo regulamentadora do
trabalho promulgada pelo regime, que conduziu a criagdo do Sindicato Nacional

de Jornalistas (Sousa, 2022, p. 278).

Sabendo que as valéncias desta época eram limitadas, ¢ evidente que a livre pratica do
jornalismo s6 foi possivel apos o 25 de abril de 1974. Assim, a radiodifusdo local
converteu-se num privilégio para as populagdes que, embora ndo sabendo ler, se podiam
manter a par das noticias da sua regido. A informagdo de proximidade — ou informagao
local — € um conceito amplo, no campo das ciéncias da comunica¢do. De acordo com
Camponez (2002), este remete para uma questdo territorial que desvanece quando so
abordados temas como a “difusdo e cobertura; a vocagdo ¢ intencionalidade da
publicacgdo; o tratamento dado aos contetdos; a percepcdo do jornal sobre o leitor; e a
relacdo com as fontes de informacao institucionais” (p. 109). Quer isto dizer que, com a
evolucdo da tecnologia, a necessidade de adaptag@o dos media tradicionais e o surgimento
dos novos media, a «proximidade» deixou de se cingir a um territério, abrindo espago
para a temporal (diferenca entre o consumo da informag¢do e o momento do seu
acontecimento), a psicoafetiva (ao encontro dos valores do consumidor) e a social
(associada a familia, profissdo, classe social, entre outras). J4 seria a isto que Dijk (1990)
se referia, quando detalhou que ela se dividia entre proximidade ideoldgica — resultado
de uma concordancia comum — e local — que pressupde relevancia, a partir de uma
experiéncia pessoal ou coletiva (sobre uma cidade, concelho, pais ou continente). Com
uma opinido semelhante, Jeronimo (2015) e Correia (2023) alertam que a dependéncia
deste jornalismo para com as agendas institucionais, autdrquicas ou até mesmo de
obsessdo bairrista, pode resultar num problema de defini¢do face aos ideais éticos da
classe profissional. Sendo a independéncia um dos valores do jornalismo, pressupde-se
que os seus técnicos (e especificamente num contexto de proximidade) apresentem a
“capacidade de estabelecer uma distancia reflexiva” (Correia, 2023, p. 39), manifestando

isencdo de opinido relativamente ao acontecimento noticiado.

Nao deixa de ser curiosa a estreita relagdo que a radiodifusdo local portuguesa tem com
o jornalismo (Bonixe, 2019), apresentando-se como um media fundamental, baseado na
«palavra falada» e que desde cedo, conforme ja identificamos, permitiu atingir o publico
menos literato, dando “ouvido ndo apenas [a] noticia do fim da rua mas também a musica

mais popular” (Oliveira, 2014, p. 80). Entre as conclusdes dos especialistas, entrevistados
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por Taborda & Pestana (2023), é consensual que a informacgdo seja a fungdo mais
relevante da rddio. Ainda assim, a ERC ressalva que “informag¢fo significa ndo sé
valorizar conteidos informativos de natureza jornalistica quanto de natureza utilitaria”
(Taborda & Pestana, 2023, p. 9). Entre os diversos projetos que foram surgindo desta
relagdo, aquele que tomou maior relevancia foi a TSF — Radio Noticias. Embora a sua
criacdo remonte ao ano de 1981, a primeira emissdo «piratay so foi para o ar trés anos
depois — com a presenga do entdo Presidente da Republica, Ramalho Eanes — e a primeira
apds a atribuicdo de alvards aconteceu a 29 de fevereiro de 1989. Meneses (2003)
explicou que o radiojornalismo ficou marcado por um antes e um depois do surgimento
da TSF, porque o conceito de imediatismo informativo tomou o lugar do carécter ladico
a que o publico se tinha habituado. Outro aspeto, referido pelo mesmo autor, nota que
existe uma incompatibilidade entre a linguagem radiofénica e a da imprensa, assumindo
“que quanto melhor for o texto de radio mais ilogico se torna para um jornal” (Meneses,

2003, p. 16).

Ao contrario do que se verificou no final dos anos 1980, Bonixe (2015) considera haver
atualmente um menor espago dedicado ao jornalismo, nas radios locais portuguesas,
consequéncia da crise dos anos 2010. Ela afetou os conceitos fundadores destas emissoras
(democratica, alternativa e proximidade) pelo fecho, venda ou mudanga de formatos,
quando se viram com dificuldades de atuagdo no mercado publicitario (Bonixe, 2019).
Se, por um lado, Berry (2006) ja teria comentado a necessidade de problematizar o estado
da arte da radio — procurando saber o que pretendiam ouvir os novos publicos, que
impacto teria a digitaliza¢do do setor e de que forma as emissoras poderiam enfrentar os
seus contratempos — por outro lado, a internet possibilitou que se ultrapassassem as
barreiras impostas pelas ondas hertzianas. Esta globalizacdo permitiu que as emissoras
potenciassem, por exemplo, “a sua dimensdo de proximidade criando espagos de
programacdo e informacgdo dirigidas para a comunidade emigrante” (Bonixe, 2019, p.
116). A evolucdo do streaming contribuiu para a qualidade do produto radiofonico,
acompanhando a fragmenta¢do das audiéncias e admitindo que as emissoras se
multipliquem por diversos espagos virtuais — nas palavras de Cordeiro (2011, p. 118), “o
conceito de receptor € substituido pelo de individuo consumidor, num sistema em que a
comunicag¢do medidtica funciona ela propria num mercado livre de produgdo e consumo™.
No sentido oposto ao esperado, mesmo com os avangos tecnologicos dos ultimos anos, o

jornalismo tem-se vindo a caracterizar pela evidente precariedade do setor, que Pereira
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(2020) associa a uma crise na relacdo entre as estagdes e as novas formulas de mediagao.
Isto € visivel nos dados apresentados pelo Digital News Report Portugal 2023 (Cardoso
et al., 2023), onde consta que cerca de sete em cada dez portugueses assume uma
preocupagdo face ao que ¢ real ou falso, nos meios digitais. No fundo, é necessario
promover uma filtragem de contetidos — capacidade habitualmente atribuida as redagdes
jornalisticas — sabendo que o mesmo estudo revela que “38.,0% dos respondentes
concordam que receber histérias selecionadas para si por editores ou jornalistas ¢

positivo” (Cardoso et al., 2023, p. 16).

2.5. A Pertinéncia do Espaco Virtual

A evolugdo da radio tem sido pautada pela sua resisténcia as adversidades e adaptacdo a
inovacdo. A sua adesdo aos meios digitais tem permitido ao publico um consumo
multitasking — sobrepondo tarefas ou atividades a escuta radiofdnica — e multicontexto —
num dispositivo fixo ou mével, de modo offline ou online (Cardoso et al., 2016). Atenta
a estas alteragdes do contexto virtual, e numa tentativa de amplificar as audiéncias das
emissoras em territério nacional, a Associacdo Portuguesa de Radiodifusdo (APR)
promoveu em 2005 o projeto ROLI® (ERC, 2007). A sua pertinéncia mostrou-se
indiscutivel e o seu sucesso foi confirmado pela longevidade do projeto que, até junho de
2025, apresentava 94 estacdes registadas. No capitulo “Radio, Tendéncias e Prospetivas™,
da obra Modelos de Negocio e Comunicagdo Social, os seus autores destacam dois fatores

que consideram ter moldado o setor:

Um primeiro fator (de natureza técnica) € a nogdo de radio trans-hertziana. (...)
Por um lado, novos sistemas de produgdo apenas em parte substituem os
tradicionais. Por outro, as novas tecnologias potenciam muitas vezes recursos
antigos (...). Esta versatilidade multiplataforma ¢ um atributo que favorece a sua
permanéncia num terreno tecnologico (...). Um segundo fator (de natureza
socioldgica) é a emergéncia do individuo-em-rede. (...) Os individuos ndo sdo
(19 . b b)) 3 . 4 b . 1
ilhas informacionais”, mas antes elementos de “arquipélagos comunicacionais

(Cardoso et al., 2016, pp. 193-194).

¢ Programa cofinanciado pela Unido Europeia, com o objetivo de disponibilizar a emissio das radios
portuguesas na internet. Em 2007, a plataforma registava 195 servigos radiofonicos (ERC, 2007).
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Portela (2011) notou que a importancia dos media se relaciona diretamente com as
audiéncias, pois elas sdo imprescindiveis para o exercicio da participagéo civica. Com um
papel central no cotidiano da sociedade civil, as plataformas digitais — estruturadas pelo
saber, pela comunicagdo e pela informagédo (Middes, 2023) — foram tomando relevancia
no setor comercial. A facilidade na monitorizagdo de consumos e o impacto do produto
junto dos consumidores sdo alguns dos motivos: os conteudos antes considerados
demasiado alternativos para os legacy media t€m, agora, a oportunidade de estabelecer a
sua comunidade (Cardoso, et al., 2016). Aproveitando isso, o jornalismo movel” integrou
uma nogao de transmedia, onde a mensagem se adapta aos formatos de cada plataforma
e possibilita a participa¢do do publico (Duarte, 2020). Em contrapartida, Ramos & Torre
(2023) sublinham que o grande obstaculo do jornalismo de proximidade, na infernet,
reside no monopdlio de empresas como a Google ou a Meta: elas baseiam a sua receita
em cliques e visualizagdes, aproveitando os conteudos dos legacy media. Com a
diminuic¢do das audiéncias e a fuga publicitaria para as plataformas digitais, o tema da
sustentabilidade econdémica tem vindo a ser debatido na pracga publica, com apelos a
consciencializa¢do das adversidades que o jornalismo tem enfrentado. Exemplo disso sdo
as diversas intervencdes sobre o setor portugués e a programagdo desenvolvida em torno
do tema, que se foram intensificando a partir de 2023 na sequéncia do caso mediatico do

grupo Global Media — a dispensa de 150 a 200 profissionais (Expresso, 2023).

Numa indole nacional, apesar dos estudos indicarem que “a rddio enquanto fonte
informativa continua a chegar a cerca de um terg¢o dos portugueses™ (Cardoso et al., 2023,
p. 91), o consumo de noticias nas redes sociais tem aumentado — veja-se que, em 2023,
43% dos jovens portugueses na faixa etaria dos 18 aos 24 anos se informava através do
Instagram. A escassa investigagdo sobre as radios portuguesas de proximidade ndo
permite compreender o verdadeiro impacto do setor junto do seu publico. Porém, o
Digital News Report 2023 (Cardoso et al., 2023) aponta que nos topicos que 0s
portugueses menos evitam estdo as «noticias locais ou regionais». Nesse sentido, os
contributos tecnoldgicos devem ser encarados como uma necessidade urgente perante a
crise jornalistica: uma das solu¢des pode passar pelo alargamento das audiéncias até as
comunidades emigrantes (Taborda & Pestana, 2023) ou as camadas mais jovens, a partir

da metamorfose dos media. As movimentagdes geracionais sdo pertinentes porque, no

7 Instituido na década de 2010, é caracterizado por um espago noticioso, capacitado para uma habituagfio
de consumo multiplataforma (Duarte, 2020).
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contexto da digitalizacdo, os modelos de consumo mantém uma constante mutagdo
(coexistindo em fun¢@o da multiplicidade de canais ou das opgdes de contetidos) e
assistem a formulas inovadoras na comunica¢do de marketing — “ouvintes de radio
manifestam interesse por contetidos novos e interactivos, que lhes permitam fazer parte
da histéria” (Cordeiro, 2011, p. 121). Dito isto, Cardoso et al. (2016) identificam trés
estratégias para abordar as novas linguagens comunicacionais, que podem funcionar em
simultaneo numa sé radio: narrowcasting ou hiper-segmentagdo, que apresenta uma
elevada especializagdo na ligacdo as audiéncias, abrindo um espaco a construgdo e
participagdo do publico na edicdo de conteudos; drone station ou radios automaticas,
onde os conteudos sdo personalizados e baseados na monitorizagdo dos ouvintes; e cloud
radio, onde a especializacdo dos aparelhos passa para segundo plano, diluindo-se na

paisagem tecnologica.

2.6. A Nova Sonoridade dos Media

Teoricamente, a cobertura da didspora portuguesa e o contorno das barreiras geograficas
ja vem a ser desenvolvido pelos legacy media, com a exportagdo das publicagdes ou, no
caso da radio, desde 1920 com a transmissdo em onda curta (Cordeiro, 2010). Ferreira
(2003, p. 37) assumiu que “a partir do momento em que as fronteiras geograficas
tradicionais se tornaram permedveis a penetracdo da informacdo tecnologicamente
mediatizada, assistimos a aceleracdo do processo de redefinicdo de novas formas de
sociabilidade”. Paiva & Morais (2020) confirmam isso mesmo, observando que a
revolucdo tecnologica tem adaptado novos hébitos de consumo e de interesse a partir de
“novos conteudos de audio para ouvir de formas distintas, quase sempre através dos
smarphones (...) e frequentemente com recurso a headphones, numa experiéncia de
consumo cada vez mais individualizada, movel e personalizada™ (p. 141). No seguimento
do que temos vindo a evidenciar neste enquadramento tedrico, a internet deu origem a
uma globalizacdo que permitiu a radio ajustar audiéncias e critérios de segmentacdo. De
acordo com Cordeiro (2010), esta convergéncia dos media — introduzida por Jenkins
(2006) — permitiu, de algum modo, que o setor da radiodifusdo acrescentasse novos
instrumentos as tradicionais ferramentas, como o telefone, e permitisse uma rapida

interag@o com os profissionais por mensagem, e-mail ou redes sociais.
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Ainda no ambito das novas tecnologias, também os podcasts tiveram um papel relevante.
Definidos como ficheiros dudio com presenca digital, possibilitam a escuta online ou a
transferéncia para um dispositivo pessoal (como o computador ou telemovel) e
apresentam-se como servigos intuitivos e econdmicos — quer para os produtores, quer para
os utilizadores (Santos et al., 2022). Eles permitem uma gestéo individual dos consumos
e servem de complemento a emissdo linear das radios a partir da digitalizacdo dos
conteudos nas plataformas agregadoras ou repositorios on-demand (Portela, 2011) e, mais
recentemente, de uma produgéo propria para o consumo digital (Martins & Vieira, 2021).
O aumento da procura destes servigos, por parte do publico, concedeu uma atengio
especial dos media as platatformas de streaming, incentivando-os a produzir os seus
proprios contetidos que, sem expressdo na grelha de programagao, sdo procurados por um
nicho de pessoas (Paiva & Morais, 2020). O relatério publicado em 2022, pelo
Observatorio de Comunicag¢do (OberCom) — Podcasting. Produgdo, distribui¢do e
consumo em Portugal — salienta que este novo media se apresenta como um fenémeno,
para o consumo de informagdo digital, sendo evidente um crescimento expressivo desde
2019 (Cardoso et al., 2022). Isto confirma a continuidade do poder do dudio e uma
consequente possibilidade de reinveng¢ao na radiodifusdo, reforcando que os podcasts nao
devem ser considerados concorrentes do setor, mas antes, sim, um servigo complementar
ao mesmo (Paiva & Morais, 2020). A esta no¢cdo deve ser igualmente associada a
necessidade de promover um mercado com capacidade para incentivar o surgimento de
produtoras independentes, numa altura em que o podcast ainda estd fortemente
dependente da digitalizacdo de conteudos dos legacy media (Miranda et al., 2021) —uma

posicdo sustentada por outros investigadores:

Interactiva por natureza, a radio explora actualmente um novo sistema de
comunicagdo. Conjuga a emissdo hertziana com plataformas digitais, onde
apresenta elementos que contrariam a instantaneidade da radio e favorecem o
desenvolvimento do arquivo sonoro da estacdo, para ser consultado de acordo com

a disponibilidade da audiéncia (Cordeiro, 2010, p. 71).

O elevado ritmo de desenvolvimento do podcasting caracterizou-o como um meio de
expressao individual —isto €, direcionado para comunidades especificas — e proporcionou
as emissoras radiofonicas a possibilidade de criar canais alternativos para os seus

conteudos, sedimentando a relagdo entre a estagdo e a audiéncia (Cordeiro, 2010). E se
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estas plataformas nfo se devem dissociar das radios, por também basearem o seu produto
no consumo auditivo, Sterne et al. (2008) reforcaram que os podcasts sdo um recurso
alternativo ao broadcasting e capacitado a produzir contetidos em contextos informativos,
cientificos ou educacionais. Tanto a radiodifusdo como o jornalismo se podem enquadrar
neste modelo sonoro, tirando partido da convergéncia dos media para testar novos
formatos ou dindmicas interativas (Miranda et al., 2021). No contexto portugués, a
estagdo publica Antena 1 é um exemplo que integra na sua grelha de programacgio
diversos conteudos, distribuidos por diferentes servicos de streaming. Entre eles, o
programa «Cinco a Quintay adota o modelo narrowcasting de uma forma curiosa:
rotativamente, a cada quinta-feira, uma de cinco personalidades fica responsavel por
conduzir um espago que lhe permite abordar os temas e receber os convidados que
considera pertinentes. O favoritismo do publico por determinadas tematicas ou
personalidades pode definir a audiéncia deste conteudo, pelo que a sua presenca digital
se mostra fundamental. Num sentido menos convencional, o projeto Fumaca enquadra-
-se naquilo que Cwynar (2019) designa de reality podcast: uma série de programas com
recurso a uma abordagem jornalistica, que documentam processos do quotidiano e
envolvem os participantes através do sentido auditivo. O sucesso deste género jornalistico
pode revelar-se pertinente junto das audi€ncias mais jovens, a partir de uma redefini¢do
do discurso que ndo prejudique a qualidade do seu conteudo, e das redes sociais, que
devem ser encaradas como plataformas uteis a divulgag¢do ou contacto com os ouvintes

(Santos et al., 2022).

Atualmente, e segundo o Digital News Report 2023, o panorama de escuta nacional
denota uma prevaléncia da adesdo a estes servigos nas gera¢des mais novas, sendo que
“60,8% dos jovens entre os 18 e os 24 anos escutaram algum podcast no més anterior”
(Cardoso et al., 2023, p. 28). Estes numeros decrescem a medida que a faixa etaria sobe,
sustentando a teoria de Portela (2011): € possivel que os podcasts se transformem em
concorréncia, para as emissoras radiofdnicas, caso sejam produzidos em condigdes
equiparadas aos meios técnicos do setor e atraiam ou fidelizem a audiéncia, focando-se

em nichos sociais ou culturais.
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3. Enquadramento Contextual

As emissoras locais, que em tempos proliferaram pelo territério nacional, t€ém vindo a
extinguir-se desde os anos 2010 a partir da sua venda, encerramento ou alteragdo do
proposito inicial do projeto — por exemplo, reduzindo a sua emissdo a uma playlist
musical. Ainda que o artigo 12.° da Lei da Radio (Lei n.° 54/2010, 2010) determine como
fins da atividade radiofénica o contributo para a informagao, formagio e entretenimento
do publico, isto ndo basta para salvaguardar a qualidade do jornalismo de proximidade
no setor. Como tal, tem-se verificado uma redug¢do nos conteudos informativos das
grelhas de programacdo, consequéncia do baixo numero de profissionais que as redacdes
recrutam (Bonixe, 2019). A partir daqui, € proposto o desenvolvimento de um programa
de radio que procure debater a atualidade sociopolitica de um territdrio. O produto
enquadra-se no género radiofénico informativo se considerarmos que, como explica a
ERC (2018, p. 403), este grupo retne “programas predominantemente vocacionados para
a informagdo dos publicos acerca dos assuntos relevantes da atualidade”. Assim, e
atendendo as altera¢des nos habitos de escuta ou de participacdo atuais da sociedade, a

convergéncia dos media pode criar condi¢des para responder a esses desafios.

A estacdo definida para a execu¢@o do projeto € a raddio Benedita FM, localizada no
concelho de Alcobaca (vila de Benedita). Esta empresa privada tem por objetivo
contribuir para o desenvolvimento sociocultural da regido centro Oeste. De acordo com
o seu Estatuto Editorial, baseia a sua atividade numa programacdo radiofonica isenta,
objetiva e rigorosa, focando-se em temdticas e acontecimentos locais ou nacionais
(Benedita FM, 2023). Priorizando a difusdo de cultura e musica portuguesas, esta estagdo
promove o “didlogo, informagdo, divulgagdo, discussdo e esclarecimento, através do
tratamento nas suas emissdes de temas de interesse social, cultural e desportivo de &mbito
local” (Benedita FM, 2023). Ela presta um servigo de utilidade publica, que abrange a
regido centro Oeste e parte do Ribatejo, transmitindo pela frequéncia 88.1 MHz ou através
da emissdo online (disponivel no website e na app da emissora). Apesar de atualmente
esta radio ndo apresentar espagos de debate na sua grelha de programagio, no passado
foram produzidos programas que adotaram um formato semelhante ao deste projeto. Tal
como eles, também este produto segue a linha editorial da emissora beneditense e
tenciona suscitar uma discussdo publica, entre a populacdo, em torno das tematicas

sociopoliticas relacionadas com a geografia em que se insere.
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Na sua area de cobertura existem outras 28 estagdes, locais ou nacionais. Com o objetivo
de identificar a presenga da informagdo de proximidade nesta regido — pontos fortes,
limitagdes e necessidades — serd pertinente caracterizar as grelhas de programacdo das
emissoras. Tomando a Benedita FM como ponto de referéncia, sdo identificadas as cinco

mais proximas:

e A Radio Nazaré, localizada no concelho nazareno, estd registada na ERC como
generalista (deliberacdo 66/LIC-R/2009, 2009). Emite a partir dos 100.6 MHz e
assume-se “orientada para a populacdo em geral (...) tanto em termos musicais
como tematicos” (Radio Nazaré, 2024);

e A Radio Cister, localizada na cidade de Alcobaga, esta registada na ERC como
generalista e a emissdo estd alojada nos 95.5 MHz (deliberacdo ERC/2024/270,
2024). Com uma cobertura sobre a regido Centro, a esta¢do ainda menciona deter
uma microcobertura a emitir para as zonas de Sdo Martinho do Porto e Alfeizerao,
nos 102.5 MHz (Radio Cister, 2024);

e A 91 FM Radio, sucessora da Radio Litoral Oeste (Jornal das Caldas, 2016), tem
os seus estudios em Caldas da Rainha e o emissor em Obidos. Esta registada na
ERC como generalista, emite nos 91.0 MHz e dedica-se “a informar e entreter as
populagdes” entre os concelhos de Nazaré e Cadaval (91 FM, 2025);

e A 102 FM Radio, localizada no concelho de Peniche, est4 registada na ERC como
generalista (deliberacdo 2811/2000, 2000). Detentora da frequéncia 102.0 MHz,
assume “uma presenga forte na Regido Oeste de Portugal” (102 FM, 2025);

e A Hiper FM, localizada no concelho de Rio Maior, ¢ a unica destas radios que se
direciona para a faixa etaria entre os 15 e os 34 anos. Esta registada na ERC como
generalista e emite através dos 104.6 MHz, registando valores de escuta

expressivos no Litoral Centro (Hiper FM, 2025).

Todas elas partilham entre si o facto de serem generalistas, embora abordem a regido de
modos distintos. Para facilitar a sua localizagdo geografica, de seguida € apresentada uma
figura que representa o alcance da frequéncia da Benedita FM e identifica as estagdes em

analise, neste documento.



Figura 1
Mapa representativo de cobertura da frequéncia da rddio Benedita FM, 2024
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Fonte. Elaboragdo propria

Metodologicamente este trabalho inclui uma etapa dedicada a analise contextual, que sera
abordada mais a frente, quer no que respeita ao contexto geografico em que a Benedita
FM se insere (ilustrado na Figura 1) como no mapeamento de projetos digitais e idénticos
ao que aqui se apresenta. Em resposta a transi¢do do publico para os meios digitais, €
relevante observar alguns conteudos que explorem o didlogo social (sobre diferentes

formas ou formatos) e como sdo distribuidos online.
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3.1. Objetivos da Intervencao

Pressupondo que a informacdo de proximidade ¢ relevante para uma comunidade
especifica, o objetivo principal deste projeto concentra-se no desenvolvimento de um
programa de radio (para debates relacionados com a atualidade local) que sirva de ponte
entre a agenda medidtica da regido e a comunidade beneditense. Partindo deste ponto,
procuramos promover uma participagdo democratica, valorizar a discussdo de tematicas
relacionadas com a regido Oeste, alcancar o publico interessado por esta area geografica
e incentivar o desenvolvimento civico da populacdo (a partir de debates sociopoliticos).
A pertinéncia deste produto € justificada pelas alteracdes nos habitos de escuta e de
participag@o, bem como pela necessidade de reforgar a oferta informativa no contexto da
radio Benedita FM. Assim, este programa visa atingir uma maior aproximagao entre a
estagdo e a comunidade, explorando a convergéncia dos media — emissdo em antena,

distribuicdo em podcast e promog¢ao nas redes sociais.

Num primeiro momento ¢ importante compreender o panorama da radiodifusdo desta
regido e, sobretudo, a relevancia que a informagdo de proximidade tem nas suas grelhas
de programacdo. Tendo em conta que elas ndo estdo disponiveis para consulta publica,
deve ser realizada uma escuta integral das transmissdes que identifique a diversidade de
conteudos que cada estagdo adota. Com a crescente digitalizagdo, importa também
compreender os modelos de projetos informativos que estejam disponiveis online, uma
vez que eles introduzem logicas de proximidade distintas das radios locais: enquanto as
emissoras se limitam a proximidade geografica, os conteudos digitais podem criar lagos
com a sociedade a partir dos conceitos propostos por Camponez (2002) — temporal,
psicoafectiva ou social. Desta forma pretendemos observar o modo como estas iniciativas
sdo estruturadas, a sua relagdo com o auditdrio e a sua multiplicagdo pelas plataformas
digitais. Atendendo a acessibilidade e flexibilidade nos consumos, aos baixos custos ou a
possibilidade de adotarem uma interagdo bidirecional (Meneses, 2003), estas redes online
permitem promover o debate com a sociedade por via direta e de forma abrangente. No
fundo, a utilizagdo destas plataformas — como Facebook ou YouTube — visa estimular
tanto a comunidade local (e dos residentes da didspora) como outros cidaddos
interessados pela zona Oeste (turistas ou empresarios). Assim, com o proposito de captar
uma audiéncia ligada a esta regido, ¢ vidvel gerar uma discussdo em torno dos temas

abordados pelos seus meios de comunicagdo locais e que se adapte aos novos media.
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Outro dos objetivos passa por promover a participagdo e interacdo entre a comunidade
beneditense (via online ou offline), tirando partido de uma proximidade territorial e
psicoafetiva. Servindo de «ponte» entre a populagdo e o jornalismo de proximidade, este
projeto implica refor¢ar a coesdo social e estimular a participacdo ativa dos cidaddos, algo
em que as plataformas digitais (como o streaming ou as redes sociais) também podem ser
uteis. Ainda que uma das suas prioridades passe pela promog¢do da agenda mediatica
regional, isso ndo significa que devam ser excluidos outros temas. A criagdo de um espago
plural e focado na informagéo local tem potencial para corresponder aos interesses do
publico mas, por vezes, aqueles que sdo considerados assuntos nacionais também podem
incorporar um sentido local. Tomemos, por exemplo, «que impactos t€m as alteragdes
climaticas no concelho de Alcobaca?»: apesar do conceito desta questdo ultrapassar
fronteiras geograficas, ela aplica um teor localista e justifica a pertinéncia da sua
discussdo. Este diagndstico permite identificar o que estd a ser desenvolvido e em que

moldes, sustentando algumas das op¢des tomadas na estrutura e execucdo do projeto.

Sabendo que a informacdo local ou regional € um dos conteudos que os portugueses
menos evitam (Cardoso et al., 2023), o projeto que aqui se apresenta procura apoiar o
desenvolvimento civico da comunidade em que se insere. Isso tanto pode passar pela
habituagdo do publico, estabelecendo uma rotina e evitando que a programagao se torne
inconstante, como pela presenga nos contextos digitais. A distribuicdo do programa nos
canais online abre uma janela de oportunidades para que o debate ndo se limite a uma
area geografica e permita captar os internautas (que se identifiquem com este género de
conteudos) ou os migrantes (desde a didspora até aqueles que se mudaram para a regifo).
Tendo por base os dados recolhidos, desde o enquadramento tedrico a analise do contexto,
sdo considerados os aspetos mais pertinentes — a abordagem da agenda mediatica
regional, a sua divulga¢do ou a interagdo com os ouvintes — e adaptados na execugdo do
projeto-piloto. Apds a implementagéo, ¢ avaliado o processo da aplicagdo e realizada uma

reflex@o sobre os resultados, os pontos positivos ou negativos e as limitagdes do trabalho.
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Tabela 1

Objetivos da intervengdo projetual

Objetivo Geral Objetivos Especificos

Promover um espaco de debate em torno da
agenda noticiosa local, junto da populacao;

Apoiar o desenvolvimento civico da populacdo
Desenvolver um programa regional, a partir de debates sociopoliticos;
radiofénico que permita
criar um espago de debate
sobre a atualidade, com a
comunidade beneditense.

Promover a interagéo e participagdo democratica
entre cidadaos, recorrendo as plataformas digitais;

Alcancar publico internauta ou
migrante, com interesse na regiao;

Avaliacdo do processo de implementacao
e dos resultados obtidos.

Fonte. Elaboragdo propria

De um modo genérico, esta tabela esquematiza os objetivos que se pretendem atingir-
Partindo da caracterizagdo das radios locais oestinas e de seis conteudos informativos
(disponiveis em streaming), é estruturado um produto com o intuito de desenvolver uma
cidadania regional democraticamente participativa. Embora o programa possa alcangar
publicos que estdo fora da regido, o seu fator distintivo serd sempre a abordagem das
tematicas locais. Inevitavelmente, um trabalho desta natureza envolve também a reflexéo

sobre o processo da implementagio e a avaliacdo dos resultados obtidos no projeto-piloto.
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4. Metodologia

Quando Hartley (2004) caracterizou os media identificou-os como recursos a transmissao
de mensagens e, numa perspetiva contemporanea, assumiu que abrangem os mass media,
os conteudos desenvolvidos, as produtoras e os dispositivos tecnologicos a si associados.
Assim, sera util comecar por identificar o panorama radiofénico da regido Oeste e
compreender as suas prioridades ou limitagdes. O levantamento das grelhas de
programacdo restringe-se a area geografica abrangida pela frequéncia da Benedita FM,
recorrendo a escuta integral das emissdes e a uma andlise detalhada das programagdes. A
partir desta auscultagdo procura-se obter um conhecimento acerca dos conteidos que
compdem os alinhamentos das estagdes oestinas®, com especial aten¢do aos servigos
informativos por si promovidos. Esta andlise permite observar a composi¢do dos
contetdos noticiosos — modelos utilizados, difusdo nas plataformas digitais, tematicas
abordadas ou integragdo da sociedade civil — e evidencia ainda o destaque prestado a
informagdo local, num setor cuja audi€ncia privilegia os conteidos de entretenimento

(Middes, 2023).

Assumindo a existéncia de uma descentralizagdo da informacgdo nos meios digitais, ¢
igualmente importante analisar a presenca de contetidos online que estimulem uma
reflexdo comunitaria. Devido a dilui¢do das fronteiras geograficas, abordada por Ferreira
(2003) e resultado da globalizagdo digital, optou-se por adquirir uma visdo genérica da
produgdo de conteudos (portugueses e estrangeiros) que tenham por objetivo promover o
debate entre uma comunidade, nos novos media. Deste modo, os produtos estudados
procuram identificar aspetos relevantes para a execu¢do de um conteudo 4udio, num
universo em constante mutacgdo, reconhecendo as estratégias utilizadas no ambiente

digital: que projetos existem, em que modelos e que temadticas eles abordam.

Concluido o mapeamento da regido e dos contetdos digitais, passamos para a estrutura
do projeto. Esta etapa inclui a definicdo dos elementos que compdem o programa-piloto:
o alinhamento, a sele¢do de temas e convidados, a identidade visual e sonora ou o plano
de comunicagdo digital. Trata-se de um processo onde sdo estabelecidas diretrizes que

vao orientar a implementacdo do projeto e permitir a sua formulagdo. Aqui faz sentido

8 As supracitadas Radio Nazaré, Radio Cister (Alcobaga), 91 FM (Caldas da Rainha/Obidos), 102 FM
(Peniche), Hiper FM (Rio Maior) e a propria Benedita FM.
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reunir com a geréncia da Benedita FM em dois momentos distintos: durante a construcéo
do produto e no periodo que antecede a sua estreia. Estes encontros, que ndo excluem
outros de caracter informal, t€ém como objetivo garantir o enquadramento do projeto no
estatuto editorial da estagdo. Partindo da andlise dos media (locais e digitais), a sua
execucdo incide na atualidade relacionada com a agenda medidtica da regido — vila de
Benedita, concelho de Alcobaca e zonas envolventes. Reunidas as condi¢des técnicas e
humanas, o projeto-piloto tem lugar na emissora beneditense e deve estender-se por um
periodo de seis meses. Este intervalo ndo serd suficiente para gerar um balango realista
sobre a sua atuacdo, junto da comunidade, mas vai permitir identificar aspetos funcionais
e outros que futuramente devam ser tidos em conta. A sua transmissdo € realizada em
direto, com direito a reposicdo na grelha de programagdo e distribuicdo online — no
YouTube, Spotify, Apple Podcasts e através de feed RSS. A interagdo com o publico
limita-se as redes sociais Facebook e Instagram, evitando mensagem de dudio que possam

interferir com a ateng@o do moderador sobre o debate.

A perspetiva localista do setor ¢ ainda enriquecida por entrevistas exploratérias com
Sandra Fonseca (jornalista e gerente da emissora) e Nuno Ferreira (convidado do
programa e membro ativo da comunidade), realizadas a meio do periodo de
implementagdo. A experiéncia de ambos e a sua liga¢do direta a populacdo podem ser
considerados elementos de referéncia, capazes de fundamentar determinadas op¢des no
desenvolvimento do conceito do projeto, tendo sempre em consideragdo que o objetivo
geral consiste em reforgar a relagdo entre a comunidade e a sua agenda mediatica local.

A transcrigdo integral das entrevistas pode ser consultada no capitulo Anexos.

Apobs a execucdo do projeto-piloto, é elaborada uma avaliagdo sobre o processo de
implementa¢do com vista a aferir a validade do produto e os pontos que devem ser
aprimorados. Esta fase do trabalho engloba duas dimensdes: uma anélise quantitativa,
com a recolha de métricas relativas as visualizagdes, interagdes ou comentarios nas
plataformas digitais (através do Meta Bussiness Suite’, do YouTube Studio'® e do Spotify
for Creators'!); e uma vertente qualitativa, que reflete sobre a caracterizagdo da

informag@o nas radios locais e a produgdo de programas idénticos ao que apresentamos

° Ferramenta da empresa Meta, para gestdo das redes sociais Facebook e Instagram.
10 Ferramenta da plataforma YouTube, para publicagio e edi¢do de contetidos neste servigo.
! plataforma de distribuigfio de contetidos podcast, para servigos como Spotify, Apple Podcasts e RSS.
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aqui (recorrendo ao mapeamento elaborado e as entrevistas exploratdrias). Estas
abordagens podem permitir que se identifique o nivel de alcance do projeto, o grau de
envolvimento da comunidade e a percegdo sobre a sua relevancia. Isto significa que esta
avaliacdo ¢ uma etapa essencial ndo sé por quantificar resultados como também por
fornecer pistas para aperfeicoar o projeto, ajustar estratégias de divulgacdo e fortalecer o
vinculo com a comunidade. Ainda que nfo seja possivel medir as audiéncias por via
hertziana e a estag¢do néo tenha acesso aos dados referentes a emisséo online, os suportes
digitais dispdem de indicadores que podem contribuir para compreender as preferéncias

do publico.



S. Mapeamento do Territorio Informativo

Sabendo que este projeto pretende motivar uma discussdo publica, reunindo a
participagdo de agentes sociais e da sociedade em que se insere, procura-se conhecer o
panorama radiofénico da regido Centro Oeste e os diferentes tipos de conteido que
servem esta comunidade. A par disso, € elaborado um diagndstico sobre seis projetos que,
independentemente do seu tipo de produtor, procuram gerar o debate junto de uma

comunidade e acerca da sua atualidade informativa.

Num primeiro momento € elaborado o levantamento das grelhas de programacéo de seis
radios generalistas, ao longo de dois meses — marco e abril de 2024 — dada a auséncia da
sua publicacdo online. Este exercicio permite captar a dedicagdo do setor a informagao
local ou regional. A recolha dos dados tem como ponto de referéncia a radio Benedita
FM, também alvo de analise, sendo as restantes determinadas em fun¢do da sua
proximidade com a vila beneditense: a Norte, as Raddio Nazaré e Radio Cister; a Sul, as
91 FM e 102 FM; a Este, a Hiper FM. Apesar da emissora rio-maiorense ser a Unica
localizada fora do distrito de Leiria, € incluida por ser considerada um modelo hibrido,
ndo so pela sua proximidade a estacdo de referéncia como pela extensa amplitude da
cobertura (abrange a regido Centro Oeste). Numa segunda fase, e mantendo a equidade
numérica entre ambos os levantamentos, sdo analisados seis produtos informativos com
presenga digital e focados em comunidades especificas: «Um Olhar Sobre a Semanay,
«Fora do Baralhoy», «Férum TSF», «Contraditério», «The Europeans» e «Community
Voices». Este exercicio baseia-se em conteudos emitidos/publicados entre os dias 4 e 7
de julho de 2024, permitindo identificar aspetos importantes nas estruturas adotadas, nas
abordagens tematicas e nos recursos sonoros (jingles ou RM'?) — aspetos relevantes para

a construg¢do de um projeto similar na radio Benedita FM.

5.1. As Radios Locais da Regiao Centro Qeste

Para facilitar a compreensao das grelhas de programag@o, sdo estabelecidos seis tipos de
conteudo: [1] Informagdo, determinado por noticiarios, segmentos informativos e
programas que abordam ou produzem contetidos noticiosos (como entrevistas ou

debates); [2] Entretenimento, que abrange segmentos de interagdo entre os profissionais

12 Terminologia recorrida pela radiodifusfo para se referir a registos sonoros gravados, geralmente
associado a declaragdes.



e o publico, ou programacdo dedicada a si (como «Discos Pedidos»); [3] Musica, que se
refere a programas de autor sob uma tematica musical, ou programas de continuidade
limitados por uma playlist automética (podendo incluir locugéo); [4] Cultura, onde sdo
produzidos conteudos para promocgdo de eventos, atividades ou teméticas culturais (como
entrevistas ou rubricas); e [5] Desporto, que agrupa programas e segmentos de tematica
desportiva (como entrevistas ou relatos). Tendo em conta a relagdo da radiodifusdo local
com as suas comunidades, e considerando que 80% da populagdo portuguesa se identifica
como catolica nos Censos 2021 (Radio Renascenga, 2022b), foi projetada a possibilidade
de ser incorporado o conteuido [6] Religido. No decorrer da escuta ativa torna-se notdria
a sua auséncia que, existindo, ¢ ajustado para formatos culturais e informativos, ou
inserido em segmentos sazonais (como no Natal ou Pascoa). Por esta razdo, este conteudo

ndo ¢ considerado nos nossos registos.

De um modo geral, durante o periodo de andlise, as emissoras locais auscultadas
apresentam um elevado recurso ao género musical. Entre elas destacam-se a Radio Cister,
pela variedade de contetidos, e a Hiper FM, pela elevada repeticao de singles. Também
estas sdo as Unicas emissoras a tratar a audiéncia de modo informal (por «tu») e, no caso
da estag@o alcobacense, alguns locutores ndo recorrem a esta proximidade — talvez pela
pratica adquirida numa época mais conservadora e marcada pela formalidade. O sinal
horério, que pode ser considerado um separador sonoro ultrapassado, possibilita ao
ouvinte manter uma nog¢fo temporal. Excetuando a Hiper FM (que ndo o utiliza) e a 91
FM (onde € emitido até dois a cinco minutos apds a hora certa), todas as estacdes recorrem
a este indicativo que anuncia a hora para a qual se transita, o seu nome e/ou a frequéncia.
Importa ter presente que, ndo havendo rigor técnico, este sinal pode representar um

desgosto para o publico, pois a musica que o antecede tem por hébito ser interrompida.

Os segmentos publicitarios sdo uma das componentes mais diferenciadoras entre
emissoras, o que ndo impede a legislacdo de estabelecer limites e imposi¢des. Por
exemplo, o artigo 40.° da Lei da Radio indica que este conteido deve representar um
maximo de 20% do total da emisséo didria (Lein.° 54/2010, 2010), ao passo que o Cédigo
da Publicidade entende que “deve ser claramente separada da restante programagdo por
sinais acusticos” (Decreto-Lei n.° 330/90, 1990). Apesar do contexto publicitario ndo ser
objeto de andlise deste trabalho, torna-se relevante no sentido em que os seus conteudos

amplificam a visibilidade do comércio local. Ou seja, independentemente de estes serem



produtos comerciais ou institucionais, podem adquirir um fator informativo quando

promovem ou divulgam horérios de eventos e estabelecimentos.

Tabela 2

Modelos publicitarios adotados pelas emissoras auscultadas

- 30 em 30 minutos (eg. 16H00 e 16H30);

Radio Nazaré _ » ; ; .
- Duragéo variavel, entre cinco e oito minutos.

- 20 em 20 minutos (eg. 16H00, 16H20 e 16H40);

Radio Cister PR ; -
- Duragéo média de cinco minutos.

Benedita FM - 20 em~20 m|.r!utos (eg. 1EEH00, 1_6H2-O e 16H40);
- Duracgéo variavel entre trés e seis minutos.

91 FM Radio - 20 em~20 mlnutos (eg. 16H00,A16H.20 e 16H40);
- Duragéo variavel entre um e trés minutos.

102 FM Radio - A cada meia hora (eg. 15H30 e 16H30);

- Duracgéo variavel entre um e trés minutos.

- Dois segmentos a cada hora, distanciados por cerca de dez minutos
Hiper FM (eg. 15H10 e 15H20, retomando as 16H40 e 16H50);
- Duracéo média de sete minutos.

Fonte. Elaboragdo propria

Ainda na temaética publicitaria, deve salientar-se que: a Radio Cister emite, a cada duas
horas, o segmento «Saldo de Festas» (para promog¢do de eventos e atividades regionais)
com uma média de cinco minutos cada (eg. 15H30 e 17H30); a Benedita FM adapta os
espacos publicitarios no periodo noturno, entre as 20H00 e as 08H00, passando a um
modelo de 30 em 30 minutos. Aqui, a estagdo que mais se destaca € a Hiper FM, devido
ao seu conceito de «uma hora de musica seguida, a todas as horas»'*. Por outras palavras,
esta estag@o assume o compromisso de oferecer aos seus ouvintes 60 minutos de musica,
sem publicidade, em cada bloco horario. O potencial da sua estratégia reside na ilusdo da
auséncia de segmentos publicitarios, embora uma escuta atenta note que a oferta tem
sempre inicio e término aos 30 minutos de horas especificas. Por exemplo, comegando as

16H30 e concluindo as 17H30, considera-se que existiu uma hora de musica ininterrupta

13 Mensagem assumida pela estagfio, ao longo da sua emissfo.
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em dois blocos (16H00 e 17H00) — o processo repete as 18H30. E no intervalo destes
compromissos que sdo emitidos os seus conteudos, como noticidrios, passatempos,

rubricas e publicidade.

Os eventos culturais e desportivos s@o habitualmente abordados pelos animadores de
radio, ao longo das emissdes diarias. Por exemplo, a 102 FM reparte os seus alinhamentos
por duas vozes de continuidade, que invocavam outro locutor para anunciar eventos ou
atividades regionais. Tendo este levantamento sido realizado por altura da comemoragéo
do cinquentenario do 25 de Abril de 1974, duas radios emitiram rubricas dedicadas a
efeméride: a Benedita FM, com a declamagdo de poemas ou textos e interpretagdes
musicais sobre os valores de Abril, pelos alunos da Escola Bésica de Turquel; e a 102
FM, que deu voz a testemunhos da sociedade local, dada a ligagdo de Peniche com a
Revolugéo dos Cravos. Pressupondo que as radios locais abarcam em si a capacidade de
envolver as pessoas numa discussdo sobre a atualidade, devido ao seu registo de
proximidade, ¢ explorada a realidade noticiosa dos media em estudo. A prioridade recai
sobre a expressdo que o género informativo tem nas grelhas de programagao das emissora
e, em concreto, a importancia dada aos conteidos locais ou regionais. Ainda que a
intengdo ndo seja tomar o papel de regulador, deve salientar-se que a Lei da Réadio, no
artigo 35.°, estabelece um minimo obrigatorio de trés servigos noticiosos didrios (nos
projetos generalistas), entre as 07HO0 e as 24HO00 (Lei n.° 54/2010, 2010). Atendendo a
distribuicdo dos noticiarios, é evidente que todas as estagdes produzem os proprios
programas e segmentos; ou seja, ndo sdo adotados conteudos externos como a

retransmissdo informativa de outras estacoes.



Tabela 3

Caracterizagdo dos noticiarios das Radio Nazaré, Radio Cister e Benedita FM

Informacéao

Distribuicao

Fonte. Elaboragdo propria

Transmissao

Local
Regional
Nacional

Internacional

Duracao (média)

Segunda a Sexta

Fim de Semana

Descricéao

Tabela 4

Caracterizagdo dos noticidrios das 91 FM, 102 FM e Hiper FM

Informacao

Distribuicao

Fonte. Elaboragdo propria

Transmissao

Local
Regional
Nacional

Internacional

Duracao (média)

Segunda a Sexta

Fim de Semana

Descricéao

Radio Nazaré

Apbs a publicidade

v
v
v
X

6 minutos

4 blocos

3 blocos

Jornalista anuncia
noticias sem recurso
a RM, com citagbes
das fontes.

91 FM Radio

Apos a publicidade

v
v
v
X

5 minutos

5 blocos

4 blocos

Jornalista anuncia
noticias com
recurso a RM de
agentes locais.

Radio Cister

Entre a publicidade

v
v
v
v

10 minutos

12 blocos

4 blocos

Locucao intercalada
entre dois jornalistas
e com recurso a RM
de agentes locais.

102 FM Radio

Apbs a publicidade

v
v
X
X

4 minutos

4 blocos

4 blocos

Jornalista anuncia
noticias com
recurso a RM de
agentes locais.

Benedita FM

Antes da publicidade

v
v
v
X

5 minutos

5 blocos

3 blocos

Jornalista anuncia
noticias com
recurso a RM de
agentes locais.

Hiper FM

Ap6s a publicidade

v
v
v
v

2 minutos

4 blocos

3 blocos

Jornalista anuncia
noticias sem
recurso a RM.
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A abordagem da informacgdo local e regional diverge entre as estagdes, sendo a Radio
Cister que mais se destaca: ndo s6 adota noticidrios de hora a hora (entre as 08HOO e as
17H00), como € a unica que identifica a presen¢a de dois jornalistas e de espagos para
debates ou entrevistas. De modo complementar, e apds o sinal horério ou o noticiario, €
habitualmente anunciada a meteorologia e o estado do mar para o dia seguinte'*. A Hiper
FM apresenta uma menor preocupagdo com as questdes da regido, priorizando assuntos
da esfera nacional ou internacional, o que ndo significa que tenha um menor fluxo
informativo: no decorrer da emissdo focam-se em conteudos relacionados com figuras
publicas e reality shows da televisdo nacional, aprofundados em rubricas ou abordados
diretamente pelos animadores. A Benedita FM soma, a sua programago, um segmento
dedicado aos eventos e atividades culturais da regido: a «Agenda Cultural», com uma
durag@o média de dois minutos e sem recurso a RM, é emitida ao longo da semana em
dois blocos (12H00 e 15H00) e, ao fim de semana, em um (15H00). A Radio Nazaré
distingue os conteidos nacionais, emitidos apenas em dois momentos (12H00 e 18H00),
dos locais ou regionais. Nela sdo registadas rubricas de teor informativo, a semelhanca
do que acontece com as emissoras beneditense, alcobacense e caldense (espagos de
opinido ou destaque da imprensa nacional). Com base nestes alinhamentos, ¢ evidente
que o jornalismo de proximidade tem uma presenca reduzida nas grelhas de programacgao
das emissoras oestinas. Embora algumas apresentem as capas dos jornais nacionais, no
decorrer das suas emissdes, a informag@o ¢ habitualmente centrada em blocos pontuais

com uma média de 5 minutos de duragdo — s6 a Radio Cister se apresenta como exce¢ao

No geral, esta andlise identifica uma baixa aposta no jornalismo de proximidade, no setor
da regido Oeste, que € tratado de forma pontual e praticamente sem lugar para debates ou
entrevistas. Isto vem reforgar a pertinéncia do nosso projeto, uma vez que a criagdo de
um espago de discuss@o estruturada e de aproximacdo a comunidade pode representar
uma mais-valia para a programac¢do da estacdo beneditense. Em termos estratégicos,
permite que o produto se diferencie num panorama marcado pela escassez de informacao
local. Por outro lado, e de um ponto de vista civico, contribui para a valorizagdo da agenda
medidtica da regido e a promog¢do de uma cidadania mais informada e participativa. Deste
modo, a proposta apresentada procura responder a uma lacuna evidente e posiciona-se

como contributo relevante para a valoriza¢do do papel social da radio nesta regido.

4 De segunda a sexta, a partir das 20H00, e ao fim de semana, a partir das 18H00.



Sobre a digitalizagdo destes media e dos seus conteidos, justifica-se conhecer os moldes
em que as emissoras se multiplicam (Tabela 5). Todas t€ém os seus proprios websites,
onde publicam noticias — no caso da Hiper FM, enquadradas no conceito «famosos» — e
ainda outras informag¢des, como o estatuto editorial ou os contactos. As emissdes online
estdo alojadas em servidores'> ou plataformas proprias, sendo que a 102 FM apresenta
alguns problemas técnicos na sua manutencdo. Apenas trés estagdes possuem uma
aplicagdo para dispositivos Android ou iOS e, apesar de ndo ter sido possivel confirmar,
s6 duas € que anunciam estar disponiveis em operadores televisivos (MEO, Vodafone
e/ou Nowo). O WhatsApp € a interface mais recorrida pelas emissoras, para interagir com
os ouvintes, mas a Radio Cister complementa a sua oferta com um canal proprio no
Telegram. A rede social com maior expressdo € o Facebook, embora também se registe a
utilizacdo do Instagram, X e TikTok. Em todas sdo partilhados contetidos informativos
(eg. noticias, capas da imprensa nacional ou eventos) e de entretenimento (eg. entrevistas,
promogdes e intera¢des). Entre as plataformas de streaming, ¢ o YouTube que acolhe o

maior nimero de adesdes, seguido pelo Spotify e deixando a Apple Podcasts de fora.

Tabela 5

Distribui¢do das emissoras pelas plataformas digitais

R. Nazaré R. Cister Benedita FM 91 FM 102 FM Hiper FM

Facebook v v v v v v
Instagram X v X v X v
X X v X X X v
TikTok X V2 X V2 X v
Spotify b 4 v X X X v
YouTube X v v V2 X v
WhatsApp X v V3 v X v
Telegram X v X X X X
App Mobile X v v X X v
Operadores TV X X X V4 X V4
Legenda:

1 Sem atividade desde 2022 — 2 Sem atividade desde 2023
3 Sem mencgédo em antena — * Sem possibilidade de confirmagéo

Fonte. Elaboragdo propria

15 Caster.fim, recorrida pelas Radio Nazaré e 102 FM; projeto ROLI, recorrido pela Benedita FM.



No fundo, € notdrio que a presenca digital (sobretudo da emissdo e dos seus contetidos)
se tem vindo a tornar um aspeto importante para a proximidade com a comunidade. Quer
para divulgar noticias ou interagir diretamente com o publico, as redes sociais sdo usadas
como extensdo dos websifes e para recolha de feedback. As estagdes adotam diferentes
modelos para reposi¢do de contetdos: através da transmissdo direta de entrevistas via
Facebook; ou em formatos mais elaborados e publicados em streaming (como no

YouTube ou Spotify).

5.2. Projetos Informativos de Debate

Os projetos auscultados representam, de certa forma, diferentes contributos para o debate
de uma comunidade. Inseridos em contextos distintos e focados numa agenda mediatica
concreta, sdo selecionados programas de radios locais, nacionais e um podcast com
producdo independente. Pretende-se identificar as escolhas temadticas e estruturas
adotadas, numa tentativa de compreender os pontos positivos e negativos de cada modelo.
Mesmo ndo sendo recolhida uma escuta regular, sdo identificados aspetos que servem de
exemplo para evitar conflitos ou melhorar a performance de produtos semelhantes (como
a distribuicdo de cada bloco tematico ou a criatividade no discurso dos moderadores). A
sua selecdo visa a escuta de conteudos diversificados, onde o debate sobre as

comunidades se sobrepde ao conceito de localismo:

e «Um Olhar Sobre a Semana», produzido pela Radio Cister, € um programa
semanal de debates sociopoliticos e de génese local/nacional. Moderado por
Piedade Neto, ¢ composto por quatro convidados residentes — Manuela Neves,
Alberto Magalhaes, Hugo Rangel e José Costa e Sousa;

e «Fora do Baralho», produzido pelo projeto radiofénico do jornal Observador, €
um programa semanal de debates politicos e de &mbito nacional. Moderado por
Vanessa Cruz, ¢ composto por quatro convidados residentes — Susana Peralta,
Jorge Fernandes, Luis Aguiar-Conraria e Jodo Marques de Almeida;

o «Foérum TSF», produzido pela estagdo informativa TSF, apresenta diariamente um
tema que marca a agenda mediatica nacional ou internacional. Moderado por
Manuel Acécio, este programa ndo tem um painel de convidados fixo e adota a

participagdo do publico por via telefonica e das redes sociais;



e «Contraditorioy, produzido pela estagdo publica Antena 1, ¢ um programa
semanal de debates politicos e composto por jornalistas. Direcionado a tematicas
nacionais e internacionais, conta com a moderado de Natalia Carvalho e um painel
de trés convidados residentes: Luisa Meireles, Raul Vaz e Anténio José Teixeira;

e «The Europeans» € um podcast, com uma producdo independente, que aborda
questdes sociopoliticas/culturais e transversais a comunidade europeia. Gravado
a distancia, devido a dispersdo dos seus diferentes intervenientes pela Europa,
conta com a habitual apresentacdo de Katy Lee e Dominic Kraemer;

e «Community Voices», produzido pela radio NPR Illinois, ¢ um espaco diario
dedicado a comunidade deste estado norte-americano. Tem por base entrevistas
ou debates sobre o seu quotidiano e conta com uma apresentacdo rotativa entre
Randy Eccles, Vanessa Fergunson ou Beatrice Bonner. Este programa néo regista

um painel fixo de convidados, recebendo diversos membros da sociedade.

O programa «Um Olhar Sobre a Semanay, cujos detalhes sdo apresentados na Tabela 6,
foi emitido a 7 de julho de 2024. Os temas comentados foram maioritariamente de ambito
nacional: o estado da nacdo; a demissdo do primeiro-ministro Anténio Costa; a
comparticipa¢do de medicamentos no pais; e a aproximacdo do partido Chega as forcas
de seguranca. O facto deste contetdo ter sido gravado num dia distante ao da emisséo (de
quarta para domingo) impediu que o ultimo assunto fosse explorado — o tema ainda seria
discutido na Assembleia da Republica, na quinta-feira. Por outro lado, na sua reposi¢do
(na radio) ¢ incluida uma voz off que identifica o programa como repetido — aspeto
pertinente, na 6tica do ouvinte transeunte. No que toca a identidade grafica (Figura 2), €
feito uso de um enquadramento quadrado que recorre maioritariamente a tipografia,
aplica cores sobrias e pastel, incluindo um apontamento visual: um olho alusivo ao

“olhar” sobre a semana.



Periodicidade

Semanal (dom. 12H as 13H)

Tabela 6 Figura 2
Caracterizagdo do programa « Um Olhar Sobre Capa do programa
a Semanay
Um Olhar Sobre a Semana
Produtora Radio Cister w w
Idioma Portugués
Conceito Debates politicos entre agentes locais m

SOBRE

Reposicao Semanal (ter. 23H as 24H)
Duracao 50 minutos A SEMNA
Intervalo Sem intervalo
Podcast Spotify (até fevereiro de 2024 L 1. .
potty { ) Fonte. Radio Cister (2025)

Convidados Dois em estudio / dois a distancia
Abordagem Formal

Dois blocos:
Estrutura 1. Temas trazidos pelos convidados;

Programatica 2. Avaliagdo dos «mais» e «menos»

da semana transata.

Fonte. Elaboragdo propria

O programa «Fora do Baralho» (Tabela 7) foi emitido a 5 de julho de 2024. Abordou os
temas apresentados por cada convidado — prestacdo do guarda-redes Diogo Costa, no
Euro2024; intengdes do Supremo Tribunal norte-americano; possivel retoma do IRS
preferencial para estrangeiros; e falta de financiamento para o setor cultural —e um tltimo,
exposto pela moderadora e relacionado com as elei¢cdes no Reino Unido e Franga. Sera
interessante sublinhar que, alinhado ao nome do programa, os temas dos intervenientes
sdo associados aos naipes dos jogos de cartas (eg. o facto de o governo querer recuperar
o IRS para estrangeiros mereceu uma carta de espadas), ao passo que o ultimo ¢
denominado de «Jogada da Semana». No alinhamento deste programa também se
identificou uma mudanga abrupta de tema, sem contexto: apds a primeira intervencao,
relacionada com futebol, a moderadora aproveitou o apelido do guarda-redes Diogo Costa
para pedir uma opinido sobre a nomeacdo de Antdnio Costa ao Conselho Europeu.
Relativamente a identidade visual (Figura 3), o design adapta um modelo padronizado
com os restantes conteudos da emissora: um quadrado no canto superior esquerdo,

seguido pelo nome do programa e (na parte inferior) o logoétipo da radio. Com recurso a
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retratos dos intervenientes, as cores € montagem grafica resultam numa identidade alusiva

aos jogos de cartas.

Tabela 7 Figura 3

Caracterizagdo do programa «Fora do Baralho» Capa do programa

Fora do Baralho

Produtora Observador FO ra d (o)
Idioma Portugués Ba ral h (o)
Conceito Detfatesl politicos entre personalidades

nacionais

Periodicidade Semanal (sex. 19H10 as 20H)

L,///.. "
Reposicdo Semanal (sab. 09H10 as 10H) W §
ODBSERVADOR

Duracéao 40 minutos
Na emissdo: para o noticiario das
19H30 e publicidade; Fonte. Observador (2025)

No podcast: promog¢éo de programacao,
disponivel para assinantes da radio.

Intervalo

Spotify; Apple Podcasts; agregadores
Podcast RSS; YouTube (desatualizado);
website da emissora.

Convidados Um em estldio / trés a distancia
Abordagem Informal

Dois blocos:
Estrutura 1. Temas trazidos pelos convidados;
Programatica 2. Debate sobre um tema atual, na

ordem da agenda mediatica nacional.

Fonte. Elaboragdo propria

O programa «Forum TSF» (Tabela 8) foi emitido a 4 de julho de 2024. O debate centrou-
-se nas dificuldades da preparagdo do ano letivo 2024/25, com intervencdes de alguns
dirigentes de organizagdes educativas e dos ouvintes. Elas foram realizadas sobretudo por
telefone, o meio de eleicdo para a participacdo direta do publico desde a criagdo da
radiofonia. No entanto, o modelo adotado pela TSF também permite que a audiéncia
recorra ao Facebook para deixar as suas opinides. Assim, as responsabilidades do
moderador, € acrescido o dever de citar os comentarios pertinentes a discussdo. Quanto a
identidade grafica (Figura 4), é adotado um modelo simples que recorre a um retrato do
apresentador, o seu nome e o do programa (em grande destaque). No plano de fundo

visualiza-se a ideia de uma redac?o, a partir de uma imagem desfocada.
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Tabela 8 Figura 4

Caracterizagdo do programa « Forum TSF» Capa do programa
Férum TSF
Produtora TSF Radio Noticias

Idioma Portugués

Debates relacionados com um tema atual,
Conceito na ordem da agenda mediatica nacional,
e com participacao dos ouvintes.

Periodicidade Diério (seg./sex. 10H15 as 12H)

Reposicao Sem reposicao
Duracéao 1 hora e 30 minutos

Na emiss&o: para o noticiario das 11H; Fonte. TSF (2025)
Intervalo

No podcast: sem intervalo.

Spotify; Apple Podcasts; agregadores

SEECEEt RSS; website da emissora.

Convidados Plvgr§os_(conV|dados e ouvintes)
a distancia

Abordagem Formal

Estrifura Dois blocos:

1. Contextualizacdo do tema;

P ati . g R o
rogramatica 2. Discusséo da opiniao publica.

Fonte. Elaboragdo propria

O programa «Contraditdrio» (Tabela 9) foi emitido a 5 de julho de 2024 e ficou marcado
pelo debate de cinco temas, na ordem da agenda medidtica nacional: a proposta do partido
Chega, sobre reivindicag¢des das forgas de segurancga; o pedido de didlogo do PS, que
rejeitou novas eleicdes; as medidas anunciadas pelo governo, nas areas da economia e
financas; as declarag¢des do antigo procurador-geral da Republica, José Souto Moura; e
as elei¢cdes no Reino Unido. No decorrer da emissdo, a moderadora mostrou-se parte ativa
da discussdo, tendo apresentado ideias e contextualizado alguns tdpicos avangados pelos
convidados. E identificado um cuidado na escrita criativa, enquadrada na introdugfo do
programa, embora a sua extensdo e leitura apressada possam desvirtuar a criatividade
aplicada. Isto d4 espago a que o ouvinte perca informagao, em fun¢éo de distragdes alheias
ao programa (como ruidos no local onde o escuta). Neste caso, a identidade visual (Figura
5) limita-se a um jogo de cores e tipografia: o fundo composto por um gradiente, a
identificacdo da estagdo e o nome do programa. Note-se que, em alusdo a «contradicdo»

que o produto promete, o primeiro ‘ i > do seu titulo aparece invertido.
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Tabela 9

Caracterizagdo do programa « Contraditorio

Contraditorio

Figura §

Capa do programa

Produtora RTP (Antena 1)
Idioma Portugués d VD
Conceito Debates politicos entre jornalistas Contra I torlo

Periodicidade Semanal (sex. 19H10 as 20H)

Reposicao Sem reposicéo
Duracao 55 minutos Illl' 1
x ANTENA
Intervalo Sem intervalo
Podcast Spotify; Apple Podcasts; agregadores Fonte. Antena 1 (2025)
RSS; RTP Play.
Convidados Dois em estudio / um a distancia
Abordagem Informal
Dois blocos:
1. Discusséo de cada tema apresentado
Estrutura

pela moderadora;
2. Espaco para cada convidado destacar
um tema ndo mencionado.

Programatica

Fonte. Elaboragdo propria

O podcast «The Europeans» (Tabela 10) conta com institui¢des parceiras, como a
European Cultural Foundation, a Allianz Foundation ou a Journalismfund Europe, as
quais se acrescem os contributos da sua comunidade (através de donativos individuais ou
de mensalidades). Na plataforma Patreon, até agosto de 2024, agrupava uma rede de 527
patronos e cedia conteudos exclusivos, como entrevistas completas e encontros
presenciais ou digitais. Este também € o unico projeto que identifica redes sociais
proprias, onde promove a disponibilidade de novos contetidos e os bastidores do
programa. Dada a auséncia de um dos anfitrides, o programa publicado a 4 de julho de
2024 contou com a presenga do produtor Wojciech Oleksiak. Os temas apresentados
abordaram a politica e o cinema europeus: os apresentadores comegaram por comentar,
entre si, as nomeagdes a altos cargos europeus e a criagdo de uma nova alianca europeia
entre partidos populares e de extrema-direita; na segunda parte, Katy Lee entrevistou duas
personalidades ligadas a sétima arte na Europa, para compreender as potencialidades e os
financiamentos do setor. Em contracorrente aos projetos portugueses, a producdo sonora
tem aqui um grande destaque e permite uma clara perce¢do da estrutura do programa e

das divisdes tematicas. Por outro lado, a sua edi¢do torna-se demasiado Obvia,



distanciando-se do conceito de conversa continua (realizada em apenas um take). Foi
ainda identificado um curto espago publicitario para promogao do podcast « The Political
Scene», produzido pela revista The New Yorker. Observando a identidade visual deste
projeto (Figura 6), ¢ evidente a conjugagdo dos diferentes e diversos lugares que
compdem o territdrio europeu: da fauna a flora, do campo a cidade e os seus habitos. Com
recurso a um método alusivo ao recorte de revistas e um largo espectro de cores, a
tipografia segue num conceito despreocupado com o rigor (letras capitulares, retas e num
estilo manuscrito).
Tabela 10 Figura 6

Caracterizagdo do programa «The Europeans»

Capa do programa

The Europeans

Produtora Produgéo independente
Idioma Inglés
Conceito Debates sobre politicas ou culturas

europeias e o funcionamento da U.E.

Periodicidade
Reposicao
Duracgao

Intervalo
Podcast

Convidados

Abordagem

Estrutura
Programatica

Semanal (quinta-feira)
N&o se aplica

50 minutos

N&o se aplica

Spotify; Apple Podcasts; agregadores
RSS; YouTube; website do projeto.

Todos a distancia

Informal

Cinco blocos:

1. Analise sobre figuras que tiveram uma
«boa semana» e uma «ma semana»;

2. Agradecimentos aos ouvintes que
apoiam financeiramente o projeto;

3. Publicidade;

4. Entrevista;

5. Recomendacbes de apresentadores.

Fonte. The Europeans (2025)

Fonte. Elaboragdo propria

O programa «Community Voices» (Tabela 11) é um espago onde, a partir de entrevistas
ou debates, sdo abordados diversos assuntos relacionados com o dia-a-dia da populagdo
de Illinois. A emissdo publicada a 4 de julho de 2024, conduzida por Bonner, apresentou

uma sessao gravada do projeto « LISTEN» que pretende dar voz as comunidades da regido
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com menor representagdo nos media. O debate reuniu 14 estudantes internacionais da
Universidade de Illinois e contou com a moderagdo de Valerie Dish, estagiaria na
emissora e aluna externa da instituicdo. Foram selecionadas quatro questdes da sessdo
para o programa: [1] como € ser um estudante internacional na cidade de Springfield; [2]
quais os principais desafios; [3] como incorporar a diversidade cultural; e [4] o que ¢
necessario a comunicagdo social abordar sobre esta comunidade. Em cada ronda, apos
serem ouvidas as respostas, a apresentadora e a moderadora teceram uma andlise sobre
as intervengdes. Destaca-se o elevado numero de participantes que, na 6tica do ouvinte,
dificulta a identificagdo de quem fala. A identidade visual (Figura 7) apresenta uma
representacdo grafica de edificios, alusivos ao estado norte-americano de Illinois, a qual
se junta uma tipografia clara que nomeia o programa, indica o seu slogan e os horarios
de transmissdo. O logdtipo da estag@o aparece duas vezes (com maior expressdo no canto

superior esquerdo, reduzido no inferior direito) e o fundo ¢ composto pela cor vermelha.

Tabela 11 Figura 7

Caracterizagdo do programa « Community Voices» Capa do programa

Community Voices

Produtora NPR lllinois

Idioma Inglés

Conceito Entrevistas e/ou debates com as R e e
comunidades locais de lllinois. C ovlvcl)h;lcué\lsl TY

Periodicidade Diario (seg./sex. 12H e 22H)

Reposicao Semanal (séb. 17H as 19H) il

Duracao 15 a 50 minutos

Na emissao: publicidade (duas vezes);

Intervale No podcast. sem intervalo. Fonte. NPR Illinois (2025)
Apple Podcasts; agregadores RSS;

Podcast website da emissora.

Convidados Diversos em estudio

Abordagem Informal

Quatro blocos:

1. Uma pergunta por cada bloco,
avangada pela moderadora e
respondida pelos intervenientes;

2. Apos cada bloco (gravados),
moderadora e co-apresentadora
analisam os assuntos abordados.

Estrutura
Programatica

Fonte. Elaboragdo propria
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Concluindo, neste diagndstico fica evidente a ampla diversidade de formatos, estratégias
e graus de abertura junto da comunidade, que oscilam entre modelos institucionalizados
e outros mais participativos. Sao identificadas algumas tendéncias, onde se destacam: o
papel central do moderador (que garante o equilibrio e clareza do debate); a variedade
dos formatos entre painéis fixos e abertos a participagdo publica; a coexisténcia de
perspetivas localistas e globais; ou a relevancia dos elementos sonoros na construgdo de
uma identidade reconhecida pela audiéncia. Esta diversidade d4-nos uma no¢éo de como
diferentes tipos de media (locais, nacionais ou independentes) estruturam as discussdes
em fun¢do da sua missdo e do publico-alvo. Também se verifica a aplicagdo de boas
praticas que podem inspirar a implementagdo do projeto-piloto, como a divisdo clara dos
blocos, a criatividade na abordagem dos temas, a proximidade com as comunidades e o
prolongamento da emiss@o nas plataformas digitais. Em contrapartida sdo observadas
fragilidades que devem ser evitadas, como o excesso de participantes (que pode diluir a
perce¢do da mensagem e dificultar a gestdo do tempo) ou a distdncia temporal entre a
gravacdo e a difusdo (que compromete a atualidade dos temas e a naturalidade da

interacao).

No fundo, este retrato aponta para caminhos concretos que podem ser aplicados no projeto
que propomos: apostar na proximidade temporal (como fator de diferenciagdo); garantir
um numero equilibrado de intervenientes; privilegiar formatos que combinem clareza e
abertura a comunidade; ou consolidar uma identidade sonora que reforce a familiaridade
com os ouvintes. Esta pode ser uma forma do produto final se assumir como contributo

relevante para a esfera publica local, articulando o espago mediatico regional e global.
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6. O Projeto «Paradoxo Local»

Este projeto surge da necessidade em preencher uma lacuna, identificada na analise a
programacédo das radios locais do Oeste: a falta de espagos que abordem e motivem o
debate sobre a atualidade regional. Sandra Fonseca, gerente da radio Benedita FM, diz-
-nos que “ao ouvir diferentes pontos de vista, os ouvintes sdo incentivados a pensar de
uma forma mais critica e a formar as suas proprias opinides” (Fonseca, Comunicagdo
Pessoal, 30 de janeiro de 2025). Para tal, e procurando acompanhar a dindmica dos
consumos mediaticos, ¢ pertinente propor o desenvolvimento de um produto

experimental que adote as novas configuragdes da radio no contexto digital.

Inserido no ambito da radiodifusdo local, este produto tem como ponto de partida o
jornalismo — um dos poucos elementos que distingue uma emissora das demais, dada a
proximidade com os protagonistas (Chantler & Harris, 1998). Sabendo que a ERC (2018)
define por «género informativo» os conteidos que visam informar o publico, a proposta
enquadra-se no segmento por servir de contributo para novas abordagens da agenda
mediatica da regido. O facto de se inserir nesta categoria ndo significa que seja produzida
por jornalistas, algo que pode representar uma fragilidade no projeto. Porém, e
recuperando os baixos recursos humanos nas redagdes de radio apresentados por Bonixe
(2019), € fundamental que exista um esfor¢o de cooperagdo entre a produgdo do contetido
e os profissionais da estagdo — tanto por questdes editoriais, como para uma filtragem dos
assuntos relevantes a populagdo. Atendendo aos avangos tecnoldgicos, serd importante
invocar o conceito de Dijk (1990): a «proximidade» divide-se entre a ideologica (uma
concordancia comum) e a local (com relevancia e que parte de uma experiéncia pessoal
ou coletiva). Em termos praticos, isto significa que temas como as alteragdes climaticas
ou a violéncia contra mulheres podem ser considerados assuntos de proximidade.
Também as tematicas relacionadas com o territdrio, como a reabilitagdo de uma estrada
ou as alteragdes paisagisticas na freguesia, ndo devem ser descuradas. Até porque o
Digital News Report 2023 (Cardoso et al., 2023) d4 conta que as «noticias locais ou
regionais» sdo dos topicos menos evitados pelos portugueses. E se a radio ainda alcanga
o interesse de um ter¢o da populagdo portuguesa, enquanto fonte informativa, deve
entender-se como publico-alvo toda a populacdo ativa da regido: na faixa etaria dos 30
aos 60 anos, abrangendo o auditério da Benedita FM ou os interessados pela agenda

noticiosa local.
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Indo ao encontro da perspetiva de Cordeiro (2010), que admitiu uma reflexdo da radio
contemporanea com base na analise entre o analdgico e o digital, torna-se inevitavel que
este produto adote uma presenca online. Além do conteudo ser produzido num modelo
tradicional (a radio), deve existir uma adaptagdo aos formatos de cada plataforma — um
pouco a semelhanca do que Duarte (2020) diz, relativamente ao jornalismo movel.
Resumindo, e na sequéncia da convergéncia dos media, o produto final € distribuido entre
a transmissdo linear e os meios digitais (podcast e redes sociais). Essa proliferacdo pode
representar um trabalho acrescido, sabendo que o texto escrito ndo é compativel com a
linguagem radiofonica — “quanto melhor for o texto de rddio mais ilogico se torna para
um jornal” (Meneses, 2003, p. 16). E se a ERC considera que devem ser as proprias
comunidades a avaliar o modelo para o qual a radiodifusdo deve transitar (Taborda &
Pestana, 2023), € pertinente observar as preferéncias do publico e as suas movimentagdes
digitais através das métricas facultadas pelos novos media. Esta monitorizagdo tanto
contribui para as escolhas tematicas como permite que a estrutura do projeto seja ajustada.
No fundo, e ao encontro da teoria de Cardoso et al. (2016) que fundem os conceitos
«digital», «mobilidade» e «personaliza¢do de conteudos», a prioridade ndo consta na

plataforma disponibilizada, mas sim no conteudo produzido.

Desta forma, o trabalho procura promover o debate entre uma comunidade, em torno de
tematicas sociopoliticas que interfiram com o seu quotidiano. Considerando-o um
produto informativo, relacionado com a politica local, legalmente ele é enquadrado nos
conteudos inibidos de patrocinios — o artigo 40.°, da Lei da Radio, destaca a proibi¢éo de
publicidade nos servigos noticiosos ou programas de informagao politica (Lei n.® 54/2010,
2010). Se, por um lado, isso promove uma independéncia editorial, por outro dita algumas
limitagdes financeiras; ou seja, a produg¢ao fica reduzida aos recursos técnicos e humanos
disponiveis na emissora. Nesse sentido, ¢ desenvolvido um contetido com capacidade
para se adaptar as condigdes precarias do setor, ainda que de um modo restrito. Tendo a
rddio Benedita FM manifestado interesse em implementar este projeto-piloto, a sua
execucdo revela-se pertinente por duas razdes: a estagdo mantém os principios
orientadores da radiodifusdo local e, atualmente, ndo detém um produto dedicado ao
debate da sua agenda medidtica. Adquirindo um sentido de utilidade publica, o produto
pretende aproximar-se da comunidade da regido Centro Oeste, incluindo a sua didspora e
os demais interessados — como turistas ou empresarios. Independentemente de Cordeiro

(2010) ter notado que os ouvintes se interessam por conteidos que permitam a sua
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participagdo, a partir de mensagens de voz ou interagdes por via telefonica, estes modelos
ndo puderam ser adotados numa primeira fase devido ao nimero limitado de profissionais
em estadio. Posto isto, as redes sociais podem representar um meio valido para a

introdugdo da participagdo publica.

6.1. Conceito e Estrutura do Projeto

Costa et al. (2012, p. 168) apontaram que a radiodifusdo, dirigida a um largo espectro de
audiéncias e centrada na atualidade, entretenimento e contetdos locais, enfrenta uma
nova férmula para compreender, produzir ou apresentar os seus servigos ao publico por
via digital: “é necessario atender a uma escuta que, por um lado, se torna mais pessoal e
segmentada e, por outro, se integra no fenémeno de “partilha™ das redes sociais”. Esse
duplo esfor¢o pode ter de passar pelo discurso dos intervenientes, a defini¢do dos
conteudos programaticos ou mesmo a comunicagdo audiovisual. Um ponto que pode
igualmente ser importante ¢ a producdo do conteudo em direto. Meneses (2003) referiu
que ele contribui para o aumento da audiéncia — devido a proximidade que representa
junto do publico — e que o facto dos ouvintes serem convidados a interagir «no ar» ja ¢
considerado um modo de exercicio democratico. Se o objetivo geral deste produto passa
por gerar uma relacéo entre a comunidade e a agenda mediatica local, desenvolvendo uma
cidadania regional ativa, entdo deve ser atendida uma interagdo bidirecional (em direto)
entre o estudio e os ouvintes. Para tal, Meneses (2003) deixou algumas sugestdes, como
a prévia promogao do tema a ser discutido ou a possibilidade de incluir algumas sugestoes

do publico, no alinhamento.

A escolha do nome «Paradoxo Local» reflete a diversidade de opinides, entre a populacéo,
acerca dos temas debatidos em antena. Além disso, o facto da palavra «paradoxo» ser
pouco frequente no discurso cotidiano, permite que o projeto se destaque pela diferenga
e favorece a sua visibilidade nas pesquisas online (por ndo existirem conteudos com a
mesma nomenclatura). J& o slogan adotado — «O Outro Lado do Oeste» — alude a
localizagdo geografica da freguesia de Benedita, uma das localidades mais afastadas do
mar e situada a sul do concelho de Alcobaca. A andlise dos projetos informativos de
debate mostra que, na maioria dos casos, os painéis fixos s@o valorizados pela estabilidade
que conferem ao programa e pela proximidade que estabelecem com o publico. Essa

continuidade favorece a criagdo de uma identidade reconhecivel e pode contribuir para
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fidelizar a audiéncia. Tendo em conta estas considerac¢des, o «Paradoxo Local» também
adota um painel de convidados fixo, composto por personalidades com relevancia junto
da comunidade beneditense e que asseguram a representatividade e a credibilidade do
projeto. Pressupondo que num programa de debate se objetiva criar uma discusséo, entre
os intervenientes, serd importante determinar um numero equilibrado de convidados. Do
ponto de vista do «ruido», Meneses (2003) sugeriu um maximo de cinco e um ideal de
dois — preferencialmente de posi¢des opostas — questionando “se o debate é em directo e
um deles falta passa a ser uma entrevista?” (p. 200). Por essa razdo, sdo desafiados trés

agentes locais que, em comum, partilham o facto de serem naturais de Benedita:

e Sandra Lourenco Amaro (36 anos) é gedloga e foi uma das vozes ativas na defesa
do edificado da Quinta da Serra (Benedita). Atualmente é a coordenadora do
nucleo de Alcobaga, do partido Iniciativa Liberal;

e Nuno Ferreira (47 anos) é empresario, proprietario de postos de abastecimento e
lojas de conveniéncia nos concelhos de Alcobaga e Rio Maior. Entre 2013 e 2021
foi parte ativa na politica local e concelhia, pelo partido CDS-PP;

e José Marques Serralheiro (70 anos) € administrador hospitalar aposentado e ocupa
a func¢éo de Provedor do Utente da Unidade Local de Saude do Oeste (ULSO).
Em 2024 foi candidato do partido Alternativa 21 pelo circulo de Leiria, as elei¢des

legislativas desse ano.

De acordo com o estudo Digital 2024: Portugal (Meltwater, 2024), a média de escuta de
radio pela populacdo portuguesa equivale a 1 hora e 21 minutos, ao passo que a média de
escuta de podcasts decresce para os 42 minutos. Considerando estes dados, e de forma a
ndo afetar os compromissos publicitarios da emissora, o programa tem uma duragdo de

aproximadamente 50 minutos e € dividido em quatro partes:

e Destacavel — Espago de comentario acerca de noticias (de &mbito local, nacional
ou internacional) apresentadas pelos convidados. O seu objetivo nfo € gerar um
debate em estudio, em torno dos conteidos abordados, mas sim incentivar a
populagdo a informar-se;

e Servico Publico — O primeiro espago aberto a discuss@o visa abordar temaéticas

regionais, nacionais ou internacionais, selecionadas pela equipa do projeto. Ainda
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que generalizados, relacionam-se sempre com os interesses e as preocupagdes da
comunidade local (por exemplo, estudos ou estatisticas distritais). O segmento ¢é
introduzido pelo moderador, que contextualiza o tema;

e Entre Linhas — O segundo espaco dedica-se as tematicas intimamente relacionadas
com a populagdo, a partir do trabalho jornalistico realizado na freguesia ou no
concelho em que o projeto se insere (por exemplo, decisdes do poder local e
ocorréncias na regifio). A semelhanga do segmento anterior, a sele¢io do tema &
uma responsabilidade da equipa de trabalho e depois introduzido pelo moderador
a partir da contextualiza¢do do mesmo;

e Notas Finais — Espaco final onde os convidados podem complementar as suas
intervengdes anteriores, congratular personalidades locais ou deixar sugestdes de

interesse publico.

Abordando os debates eleitorais, que implicam um rigor adicional em relacdo aos
restantes géneros de discussdo, Chantler & Stewart (2009) sublinharam que os
convidados devem ter uma participagdo equilibrada e que “ndo se espera que o
apresentador ou jornalista (...) utilize um crondémetro. Mas ndo deve haver discrepancias
flagrantes” (p. 226). A constru¢do do guido e a preparagdo do moderador podem
contribuir para esse equilibrio, garantindo também a imparcialidade que ¢ caracteristica
de quem ocupa este posto. Sendo o som um elemento efémero, Meneses (2003) alertou
que o texto para radio deve ser distinto do de um jornal, adotando uma linguagem
simplificada e que facilite a compreensdo da mensagem veiculada. Por outras palavras,
tanto se deve atender a uma escrita criativa e cuidada como a uma leitura percetivel para
o publico. Algumas sugestdes que o autor deixou, para os programas emitidos em direto,
sdo “escrever sempre, nem que seja topicos; manter uma elevada concentragdo (...);
previamente, preparar o assunto com alguma profundidade (...); além das emocdes, ¢
preciso gerir o ritmo” (p. 160). Quanto a abordagem junto dos intervenientes (formal ou
descontraida) ndo existe uma regra estabelecida. Mesmo quando Meneses (2003, p. 174)
considerou que “tratar um protagonista na antena por tu indicia cumplicidade e retira
margem para que a conversa possa ter agressividade (no bom sentido), muitas vezes
necessaria”, logo depois assumiu que “se o tema exigir/permitir alguma descontraccao,
alguma liberdade, esse tutear pode ser enquadravel”. Nessa logica, e mantendo a
coeréncia do registo tradicional da emissora, considera-se adequado aplicar uma

formalidade no discurso (a segunda pessoa do plural, ou «vocéy).
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Atendendo a convergéncia dos media, abordada por Jenkins (2006) e sugerida por
Cordeiro (2010), este projeto integra trés plataformas de comunicagdo: a radio, onde ¢
produzido e emitido o programa de debates; o podcast, onde é publicado o conteudo
gravado; e as redes sociais, onde ¢ distribuido e promovido o produto em diferentes
formatos. Isto significa que a ateng@o néo se deve focar apenas no conteudo abordado ou
no discurso, como também na plastica sonora e na comunicacdo digital. Para tal ¢
necessario refletir sobre as identidades sonora e grafica que, de algum modo, se podem
complementar e devem ter em conta os diversos publicos que serdo expostos a elas. Sendo
esta proposta baseada na palavra falada, o que a pode tornar mondtona, € importante criar
estimulos para captar a aten¢do dos ouvintes em direto — Maia (1995, p. 274) disse que
“sonorizar € como dar cor a um quadro, mostrando ao ouvinte a imagem que os olhos ndo
véem”. Tendo em conta a andlise dos projetos informativos, esta sonorizagdo pode passar

pela divisdo de segmentos tematicos (eg.: genérico ou separadores do programa).

O seu conceito debruga-se sobre o sentimento de «atrevimentoy, partindo do pressuposto
que os programas de debate sdo provocadores e capazes de gerar algum desconforto junto
de institui¢des ou do poder local. Sandra Fonseca afirma que eles “podem, por vezes,
criar pressdo publica para que os governantes locais ajustem as suas politicas conforme
as necessidades da comunidade” (Fonseca, Comunica¢do Pessoal, 30 de janeiro de 2025).
No que toca aos suportes audiovisuais para as plataformas digitais, devem incorporar
conteudos do programa, imagens e/ou cor: McLuhan (2000) entendeu que o modo como
uma informagdo ¢ transmitida também pode influenciar a sua rece¢do. O mesmo autor
notou que “numa cultura visual altamente letrada, ao sermos apresentados a alguém, ¢
comum acontecer que a aparéncia visual ofusque o som do nome da pessoa” (p. 49), o
que mostra a importancia de uma imagem. Para tal, as fotografias sdo recursos capazes
de captar a aten¢@o dos utilizadores digitais: por exemplo, a promog¢ao de um tema como

a «maternidade na regido» pode ser favorecida se acompanhada pelo retrato de um bebé.

A cor deve ser um elemento transversal e coerente na comunicagdo digital, estabelecendo
uma relagdo entre os conteudos publicados. Rand (1993) entendia que "a cor pode
desencadear diferentes estados de espirito e assinalar diferentes funcdes, dependendo do
contexto". Kandisky (2020) vai mais longe e sugere que ela tem uma influéncia direta na
alma do espectador, sendo os tons mais claros que atraem e ret€ém o seu olhar: “as [cores]

claras e quentes fixam-no ainda com mais intensidade” (p. 58). Seguindo ao encontro da
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concecdo sonora do projeto, a eleicdo do amarelo pretende suscitar o interesse dos
utilizadores digitais, tirando partido da sua associacdo a forca ou excentricidade:
“comparado com os estados de alma, poderia ser a representacdo cromatica da loucura,

ndo da melancolia ou da hipocondria” (Kandisky, 2020, p. 81).

Figura 8 Figura 9
Identidade grdfica provisoria Identidade grdfica final

"an coo"\

aw Farew

PARADOXO
LOCAL

Fonte. Elaboragao propria Fonte. Elaboragao propria

Dada a urgéncia para que este projeto fosse implementado, a identidade grafica foi
desenvolvida provisoriamente (Figura 8) a partir de uma relagcdo entre a imprensa e o
jornalismo: uma tipografia de estilo gotico, comummente associada a uma época pré-
-renascentista. Ela surge com frequéncia em publica¢des como Diério de Noticias ou The
New York Times (dois exemplos de referéncia) com o objetivo de transmitir rigor e
veracidade do trabalho jornalistico. O design foi ajustado no inicio de 2025, uma vez que
a proposta inicial se revelou excessivamente austera e afastada da identidade pretendida
para um produto radiofénico — o conteudo aplicado até essa data pode ser consultado no
capitulo Anexos. Rand (1993, p. 58) definiu a fun¢fo principal de um logdtipo como a de
identificar algo, tirando partido da simplicidade: “um design complexo, exigente ou
obscuro tem um mecanismo de auto-destrui¢do. (...) Isto apenas tornara a identificagdo
mais dificil e a “mensagem” mais obscura”. Seguindo a sua ldgica, a marca apresentada
propds um simbolo que retrata a oposi¢@o de opinides, a partir de um baldo de fala —tipico
da banda desenhada — com dois microfones de radio contrapostos e desalinhados. Na
mesma linha de pensamento, a tipografia adota um estilo simples e reto, como se pode
verificar na Figura 9. Relativamente ao ambiente em que uma identidade pode ser

aplicada, Rand (1993) destacou que esse ¢ um fator tdo importante quanto o préprio



logotipo, devendo haver um cuidado na exibi¢do da marca. Ou seja, elementos como as
fotografias ndo devem ter interferéncia ou colocar em causa a legibilidade do simbolo. E
se as redes sociais precisam de ser encaradas como plataformas uteis na divulgagéo e
contacto com o publico (Santos et al., 2022), torna-se imprescindivel que a comunicagdo

nelas veiculada tenha em conta os conceitos acima explorados.

6.2. Operacionalizacao do Conceito

Transmitido em direto e envolvendo a sociedade civil, a partir das redes sociais, este
programa foca-se no debate de temas sociopoliticos (conforme a abrangéncia da radio
Benedita FM). Partindo do principio de que a informagao local ou regional néo € evitada
pelos portugueses (Cardoso et al., 2023) — ainda que o conceito de proximidade se tenha
deixado de cingir a um lugar fisico — este projeto pretende gerar uma discussdo publica
em torno da atualidade regional, baseada na opinido dos agentes sociais apresentados.
Isso implica que haja uma fidelizag¢do do publico, que o motive a interagir e participar na
agenda medidtica da regido. Marques (2023) constata que a prioridade do marketing
estratégico se tem vindo a focar no utilizador: “conseguir a verdadeira lealdade do cliente
parece ser o fator-chave para ganhar quota de mercado, desenvolver e sustentar uma
vantagem competitiva” (p. 24). Para isso, a autora entende que a conquista de um publico
pode conduzir a uma baixa rotacdo do mesmo, afastar cendrios incertos ou evitar
reclamagdes, resultando no crescimento de um projeto. Para que este conceito seja
adaptado ao produto sonoro que aqui ¢ apresentado, a primeira preocupagio deve apontar
a habituacdo do publico. Desta forma, recuperando a andlise empirica e o relatorio
Podcasting. Produgdo, distribui¢cdo e consumo em Portugal — “os programas mais
frequentes s@o semanais” (Cardoso et al., 2022, p. 11) — este conteudo segue os exemplos

e fixa-se uma periodicidade semanal.

Numa reunido com a geréncia da emissora, em julho de 2024, foi discutido o alinhamento
e ficou estabelecido que o programa seria transmitido a ter¢a-feira, entre as 22H00 e as
23H00. Além de ser um dos segmentos disponiveis na grelha de programagéo, era um
horério compativel com as atividades profissionais dos convidados. Também foi sugerido
repor o produto em antena ao domingo, entre as 12H00 e as 13HO00, por se entender que
este horario pode alcangar uma maior diversidade de ouvintes. Nesse momento foi

elaborada uma lista de personalidades locais com uma cidadania ativa na regido, da qual
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o moderador selecionou a composicdo do painel com base nos interesses da populagao:
saude, tecido empresarial e territorio. Dadas as condi¢des limitadas do setor, a moderagéo
ndo pdde ser assegurada por um jornalista. Desta forma foi prevista a supervisdo pela
redag@o, com o objetivo de garantir uma sele¢@o tematica e tratamento dos conteidos que
respeitem os principios de rigor e imparcialidade associados a este tipo de programas. A
sua estreia foi agendada para dia 1 de outubro de 2024, dada a urgéncia do debate acerca
da Area de Localizagdo Empresarial da Benedita (ALEB) — uma antiga reivindicagio da
populagdo e que abria a venda dos primeiros lotes nessa altura. Até essa data foi
desenvolvida a identidade grafica provisoria e a sonoplastia do projeto, foi enderecado
um e-mail aos convidados selecionados, preparada a disponibilidade nas plataformas
digitais e promovido o projeto junto da imprensa regional. A sua divulgagdo foi enviada
as redacdes através de um press release, que reunia uma memoria descritiva e imagens
promocionais. Esta comunicagao resultou na men¢do do programa em jornais, como ‘O
Alcoa’ ou o digital ‘Regido de Rio Maior’ — os recortes podem ser consultados no capitulo
Anexos. Antes de ser implementado, foi importante reunir novamente com a geréncia

para apresentar a estrutura final e preparar a estreia.

Tabela 12

Cronograma de operacionaliza¢do

julho agosto setembro outubro novembro
O @)
.
e o
Legenda:
O Reuniées com geréncia da emissora . Criagao de redes sociais e podcast
Selecéo e contacto dos convidados . Promogé&o do programa (radio)
Q Produgéo de sonoplastia . Envio de press release a imprensa
. Producé&o de identidade grafica proviséria Q Estreia do programa
. Producéo de spots publicitarios (radio) Producéo de identidade gréfica final

Fonte. Elaboragdo propria

O alinhamento do programa ¢ definido com base na pertinéncia de cada segmento para o

publico. Por outras palavras, os espagos de discussio'® tém uma duragfio mais extensa do

16 Os espagos de discussdo remetem para os segmentos «Servigo Publico» € «Entre Linhas»
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que os de comentério'” por abordarem os assuntos da atualidade, relacionados com o
cotidiano da populacdo. Esta divisdo tem em conta a analise empirica deste documento e
os compromissos da emissora (o noticidrio das 22H00 e o segmento publicitario das

22H30). Também procura evitar que a duragdo do debate, sobre as tematicas regionais ou

locais, seja afetada por imprevistos ou ma gestio de tempo.

Figura 10
Recorte do alinhamento da primeira emissdo
PARADOXO LOCAL
Horas Descritivo Nome Duragao Total
22H00 Noticiario
7 min.
22H05 Publicidade
22H07 Genérico -
Abertura do Programa Diogo Honério 1 min.
22H08 Separador — Destacavel -
Iniciativa p/alargar duragao licenga paternal Sandra Amaro
O drama dos incéndios em Portugal Nuno Ferreira 7 min.
Livro "Espago Religioso das Promessas" José Serralheiro
22H15 Separador — Servigo Publico - -
Introdugéo Diogo Honério
Orgamento do Estado para 2025: Nuno Ferreira —
Presid. Republica alerta para instabilidade, José Serralheiro
mas PSD e PS ndo se entendem. Sandra Amaro
22H30 Publicidade 1 min.
22H31 Introdugdo — Entre Linhas Diogo Honério
Mobilidade Beneditense: a rede de José Serralheiro 20 min
transportes publicos e a prometida Sandra Amaro
paragem de autocarros Nuno Ferreira
22H51 Notas Finais 3 min.
22H54 Fecho de Programa Diogo Honério 1 min.

Fonte. Elaboragdo propria

Em sintese, o moderador fica encarregue da abertura, que introduz os convidados e
apresenta os temas a debate. Segue-se um espago de opinido, onde os intervenientes
abordam noticias ou temdticas da atualidade que consideram relevantes para a
comunidade. A publicidade divide a discussdo dos assuntos de indole nacional ou

internacional (com influéncia no dia-a-dia do publico) e os de carécter local/regional.

17 Os espagos de comentario dizem respeito aos segmentos «Destacavel» e «Notas Finais».

56



Sendo que ela resulta de um compromisso entre a estacdo e os seus clientes, ndo deve ser
transmitida fora do horario estipulado. Na pratica isto significa que, caso os oradores se
alonguem nos seus comentdrios iniciais, o «Servigco Publico» sera reduzido para
salvaguardar a passagem da publicidade e o foco sobre a regido (no segmento «Entre
Linhasy»). Antes de ser concluido, o programa reserva um espaco para que os convidados
possam complementar ideias apresentadas, promover eventos da regido ou congratular

conquistas de personalidades e coletividades locais.

A partir do conceito e da estrutura deste projeto, € construido um briefing para a produgdo
da sua identidade sonora: um tema forte e de apelo a curiosidade. Com o objetivo de
ilustrar o programa e assumir as divisdes entre os segmentos, faz sentido acompanhar e
integrar os contetdos produzidos para as plataformas digitais (eg. reels’®). Para um
contributo mais profissional, a tarefa da sonoplastia é encarregue ao beneditense Miguel
Mateus'®, que segue as orienta¢des baseadas no conceito do projeto. A opg¢io de interpelar
um produtor musical da regido tem por objetivo criar um produto local «de raiz». Desta
forma, o envolvimento da sociedade civil ndo se limita ao debate e inclui-a na construg¢ao
do projeto no seu todo. Ap6s alguns encontros informais com o musico, para discutir esta
identidade sonora, o resultado culminou na montagem de elementos que procuram fundir
um tom sério (que comummente caracteriza este género de conteudo) e irdénico ou
atrevido. O objetivo passa por criar uma «texturay que acompanhe ou divida os
conteudos, sem desviar a atengdo dos ouvintes. Paralelamente, ¢ necessario definir a

fungdo e a duragdo de cada elemento, como indicado na Tabela 13.

Tabela 13

Elementos que compdem a identidade sonora

Descritivo Duracao
Spot publicitario 25/ 30 segundos
Genérico 10 / 20 segundos

Trilha sonora 2 minutos
Separador sonoro 6 / 10 segundos
Indicativo de intervalo 6 /10 segundos
Encerramento 30 / 40 segundos

Fonte. Elaboragdo propria

18 Videos de curta duragfo, inseridos nas redes sociais.
19 Produtor e membro de bandas musicais, como Homem Nada e Trigloditas.
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Definidas as masters finais, foi inserida uma voice-over sobre alguns segmentos. A sua
presenga, durante a emissdo, pretende libertar o moderador de informacao irrelevante para
o debate. Por exemplo, no genérico sdo identificados os nomes do programa e de quem o
conduz; no encerramento sdo anunciados os horarios e a disponibilidade em podcast.
Sabendo que a moderagdo ¢ assegurada por um animador da Benedita FM, a escolha de
uma voz feminina — Claudia Fragoso®® — procura estabelecer um contraste entre locugdes.
Também foram produzidos dois anuncios emitidos na estagdo beneditense, com o intuito
de promover a nova entrada na grelha de programag¢@o: um dedicado a estreia e emitido

durante os 15 dias que a antecederam; outro para o decorrer dos primeiros trés meses.

Indo ao encontro da proposta projetual, a escolha dos temas resulta do trabalho conjunto
entre o moderador e a equipa de redacdo. Numa primeira andlise aos conteudos
informativos, publicados durante a semana, sdo selecionadas as tematicas que implicam
diretamente com a comunidade ou se relacionavam com a regido. Apds este
levantamento, sdo apresentadas e discutidas com os jornalistas da emissora para avaliar a
sua pertinéncia na agenda medidtica local. No caso pratico da Figura 10 podem ser
observados os dois temas que compuseram o primeiro alinhamento: o Or¢camento do
Estado para 2025 e a rede de transportes publicos na freguesia. A partilha desta sele¢do
com os convidados ¢ efetuada a sexta-feira, na mesma altura em que lhes € solicitada a
noticia que pretendem comentar. Se, por um lado, o distanciamento entre a definicdo dos
temas e o dia da emiss@o pode limitar o seu conceito de atualidade, por outro permite aos

participantes inteirarem-se dos assuntos ao longo do fim de semana.

Tabela 14

Planeamento para produgdo dos programas

Segunda Terca Q. Quinta Sexta Sabado D.
Manha il
Produgéo
Tarde Recolha de Debate Partilha do do guido
comentarios dos temas alinhamento
. Emisséo do
el programa

Fonte. Elaboragdo propria

20 T ocutora na descontinuada Radio Sim e, atualmente, na Benedita FM.
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O guido ¢ elaborado de acordo com o alinhamento estabelecido e indica ao moderador o
seu texto, a ordem das intervencdes, a sua duragdo e algumas perguntas genéricas. Isto
ndo significa que a sua condugdo esteja limitada, havendo liberdade para a discussdo no
estadio. Meneses (2003) equiparou as fungdes de um moderador com as de um jornalista,
mas notou que o trabalho do primeiro vai além da apresentagdo dos temas e da sua
discussdo — “da avaliacdo permanente sobre a compreensdo a gestdo equilibrada dos
tempos ndo faltam preocupacgdes para quem modera o debate” (p. 201). Vale a pena
sublinhar que o mesmo autor entendia como dever do jornalista, entre diversas
caracteristicas: omitir a sua opinido, ter uma intervencdo medida — ndo interromper em
excesso nem adotar uma postura passiva — e ndo divulgar as suas questdes. Mesmo sem
esta fun¢do, um moderador deve adotar uma atitude idéntica para manter a pluralidade

que o produto objetiva.

Recuperando o relatério 4 Rddio Local na Sociedade Portuguesa (Taborda & Pestana,
2023), reforce-se que os especialistas consideram o incentivo a proximidade e integragdo
das comunidades, na constru¢do dos contetidos, como a provavel salvaguarda do setor.
Nesse sentido, o contexto digital € dividido em duas vertentes: a distribui¢do do podcast
e, paralelamente, a das redes sociais. A emissdo online da radio também pode ser
considerada uma forma de aproximag¢do as comunidades mais distantes, quebrando as
fronteiras impostas pela transmissdo hertziana. Ainda que o seu papel seja importante,
ndo serd contemplada neste trabalho por ser uma responsabilidade da estagdo e ndo ter
sido possivel tomar conhecimento das métricas que dela resultaram. Considerando os
dados apresentados pelo relatério Podcasting. Produgdo, distribui¢do e consumo em
Portugal (Cardoso et al., 2022), optou-se por alargar a sua distribui¢do as plataformas
Youtube, Spotify e Apple Podcasts por serem as mais acedidas pelos utilizadores
portugueses. Note-se que, embora a Google Podcasts também seja incluida no estudo,
esta atualmente descontinuada. Depois de publicado, além do conteudo ser promovido
nas redes sociais (tanto do projeto como da emissora) também deve ter lugar no website

da radio.
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Figura 11

Exemplo de sequéncia de frames, no YouTube

PARADOXO CULTURA
LOCAL LOCAL
O outro lado do Oeste O outro lado do Oeste
Tercas, das 22H as 23H Tercas, das 22H as 23H
e disponivel em podcast! e disponivel em podcast!

Fonte. Elaboragdo propria

Os podcasts sdo disponibilizados em formatos adaptados as suas platatormas: ou seja, o
video no YouTube e o dudio no Spotify e Apple Podcasts. No primeiro caso, e ndo
havendo recursos para a captagdo de imagens, a identidade visual assume uma dinamica
que alterna o nome do programa com o tema abordado (Figura 11). No segundo caso, o
grafismo ¢é remetido para a imagem de capa e limitado a um caracter estatico (Figura 9).
Apesar desta diferenca de consumo entre as plataformas, todos os episddios sdo
acompanhados por descrigdes e titulos relacionados com os conteudos discutidos. A sua
publicacdo, a quarta-feira, possibilita que seja escrito um artigo para o website da estagdo

com informagao detalhada acerca dos temas a debate.

A promocdo do programa ¢ feita maioritariamente por via digital, entre as redes sociais
da Benedita FM e as do proprio projeto. Para tal sdo desenvolvidos perfis nas interfaces
mais acedidas pelos portugueses — Facebook e Instagram — com a inten¢éo de envolver a
comunidade na agenda medidtica da regido. Aqui € incentivada a partilha de temas, por
parte do publico, e a sua participagdo via mensagem ou comentario. As publicagdes sdo
divididas em trés fases: a divulga¢do dos temas, a disponibilidade do podcast e a
promocao do programa (a partir de excertos). O discurso das descri¢des nas redes sociais
ndo ¢ ajustado por tal implicar uma aten¢éo redobrada na escrita de cada post, ainda que
estas plataformas abranjam faixas etérias distintas. Com recurso a uma estratégia call to
action, procura-se incentivar a participagdo do publico e a escuta da emissdo em direto
ou do podcast, a partir de links redirecionais. A imagem visual também desempenha um
papel importante no projeto, tendo por objetivo cativar os espectadores a partir de
fotografias com que se familiarizem — da regido e relacionadas com os temas a debate.

Os diferentes tamanhos do tipo de letra e o seu contraste sugerem uma hierarquia, guiando
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o olhar do utilizador num sentido vertical (2 semelhanga da leitura nos dispositivos
digitais). Esta regra é considerada entre: contetidos estaticos, que aludem a publicagdes
baseadas em imagens; e contetidos dindmicos, que fazem referéncia a videos curtos como
teasers (com informagdo referente aos temas) ou excertos do programa (trechos dudio
que recuperam os comentarios dos convidados). Estes contetidos serfo apresentados mais

adiante, nas figuras 15, 16 e 17.

Tabela 15

Plano de comunicagdo para as plataformas digitais

Dia da . Género de Conteudo
Descritivo
semana
Facebook Instagram
Segunda - Anuncio dos temas Dinamico Dinamico
Terca - Lembrete da emissdo Estatico Estatico
Quarta ) Publlcac,:ao de p oc{ca§t_ - Estatico Estatico
- Promocéo da distribuicdo, nas redes sociais
Quinta
Gt : Promoggo do podcast no website da radio Estético DinAmico
- Promogéao de excertos do programa
Sébado Estatico Dinamico
- Promocgéao de excertos do programa
Domingo Estatico Dinamico

Fonte. Elaboragdo propria

De forma esquematica, a Tabela 15 apresenta o plano de comunicag¢do do «Paradoxo
Local» nas plataformas digitais. Numa primeira fase comeca-se pelo antincio dos temas
feito a partir de um reel, composto por uma breve descri¢do, imagens associadas e a trilha
sonora do programa. No dia da emissdo € publicado um post (carrossel) que resume as
tematicas abordadas e motiva a participag@o do publico, a partir dos comentarios. Apds a
produgdo e edicdo do programa — remocdo do segmento publicitirio e aplicagdo do
grafismo para o YouTube — o contetido ¢ submetido nos servigos de podcast e promovido
nas redes sociais. Esta promoc¢do inclui uma descri¢do com os temas abordados, a
disponibilidade do conteudo e o apelo a participagdo do publico. A quinta-feira ¢
reservada para compor o artigo no website da emissora, a selecéo e o desenvolvimento da
comunicagdo que sera difundida ao longo do fim de semana, nas redes sociais. Ainda que
compostas pelos mesmos recursos, as publicagdes entre o Facebook e o Instagram séo

distintas: a primeira plataforma recorre a uma imagem estatica e destaca uma das
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intervengdes dos convidados, remetendo o utilizador para o podcast; o segundo adota uma
postura dindmica que recupera o trecho do mesmo comentario, acompanhado por

legendas e a fotografia do interveniente.

6.3. Implementacao do Projeto

A execugdo do projeto tem em conta um periodo de seis meses, entre outubro de 2024 e
marg¢o de 2025, totalizando a emissdo de 23 episoddios. Transmitidos em direto, os
encontros semanais decorrem nos estudios da Benedita FM com produgéo e realizagdo
do préprio moderador e, salvo algumas excegdes, com a presenga dos trés intervenientes.
Coincidindo com a passagem do ano 2024 para 2025, Sandra Lourengo Amaro precisou
de se ausentar e indicou um nome para a substituir: Bruno Letra (de 47 anos), licenciado
em Direito e empresario nas areas do ensino da conducdo automodvel e de formagdo
profissional, ¢ vice-presidente da comissdo executiva do ntcleo territorial de Alcobaga
da Iniciativa Liberal. O facto de ele e Nuno Ferreira ja terem participado em projetos
semelhantes pode ter motivado um debate mais descontraido, ao passo que os restantes
convidados precisaram de se adaptar ao longo das semanas. Na sequéncia da falta de
meios humanos que garantissem um registo video de cada emisséo, optou-se por agendar
alguns levantamentos fotograficos para ilustrar a comunicac¢do das redes sociais: mais
concretamente, os excertos dos programas. Eles foram captados ao longo das emissdes
em direto, recorrendo a um telemdvel e com o intuito de preservar a naturalidade dos

intervenientes (evitando poses).

Figura 12 Figura 13
Emissdo de 01 de outubro de 2024 Emissdo de 08 de janeiro de 2025

{Ifi) ‘M

i by

Fonte. Elaboragao propria Fonte. Elaboragao propria
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Independentemente de existir um alinhamento predefinido, sdo testados diferentes
formatos que passam pela adaptag@o do painel de convidados ou o ajuste da estrutura do
programa: veja-se o exemplo do episddio 21, dedicado ao Dia Internacional da Mulher, e
que ndo sé recebeu como intervenientes trés mulheres da regido como também se limitou
a um unico tema — «a Mulher do século XXI». As tematicas debatidas deram prioridade
a atualidade regional e procuraram ir ao encontro dos interesses da comunidade local,
como se pode confirmar na Tabela 16. Note-se que, no entender de Sandra Fonseca, “o
seu foco em temas locais/regionais, ajuda a unir a comunidade, revelando problemas,

solugdes e questdes do quotidiano™ (Fonseca, Comunicagdo Pessoal, 30 de janeiro de

2025).

Tabela 16

Temas abordados em cada programa, de acordo com a agenda medidtica local

Episédio Data Temas
Servico Publico Entre Linhas

1 01/10/2024 Orcamento do Estado 2025 Mobilidade na Freguesia
2 08/10/2024 Crise na Habitagcdo Hospital do Oeste
3 15/10/2024 Catastrofes Naturais Saléarios da Regido
4 22/10/2024 Telemoveis nas Escolas 60.° Aniversério do ECB
5 29/10/2024 Desemprego da Regiao Violéncia Contra as Mulheres
6 05/11/2024 Consumos e Precos da Energia ALEB
7 12/11/2024 Atrasos no Atendimento do INEM Projeto “Ligue Antes, Salve Vidas”
8 19/11/2024 Greve do S.TO.P. Taxa Turistica na Regido
9 26/11/2024 Ciberseguranca Orcamento Participativo Alcobaca
10 03/12/2024 Associativismo na Freguesia Comércio Local
11 10/12/2024 Finangas do Municipio Aumento de Pregos em 2025
12 17/12/2024 Acontecimentos do Ano (regionais / locais)
13 07/01/2025 Inverno em Portugal PDM de Alcobaca
14 14/01/2025 Seguranca Rodoviaria Acessos Rodoviarios de Benedita
15 21/01/2025 Desagregacéo de Freguesias Bolsas de Estudo do Municipio
16 28/01/2025 Custo da Habitagéo na Regiéo Dependéncias
17 04/02/2025 Burlas na Regiao Tecido Empresarial de Benedita
18 11/02/2025 Comunicacéo Social Local 40.° Aniversario da Benedita FM
il 18/02/2025 Novidades da ALEB Violéncia entre Jovens
20 25/02/2025 Linha do Oeste Linha de Alta Velocidade (TGV)
21 11/03/2025 Programa Especial: A Mulher do Século XXI
22 18/03/2025 Eleicdes na Regido lluminagéo no IC2
23 25/03/2025 Felicidade Mundial Museus de Benedita

Fonte. Elaboragdo propria



Seguindo a estrutura do programa, no «Servigo Publico» sio debatidos temas como a
crise na habitacdo, o desemprego, a ciberseguranca ou a seguranca rodoviaria. Nestes
casos, em que o conceito € genérico, sera pertinente recorrer a relatoérios que deem conta
de dados concretos sobre o «triAngulo municipal»?!' que rodeia a freguesia. O segmento
«Entre Linhas» — focado nas questdes diretamente ligadas a populacdo — discute temas
localistas, como a Area de Localizagio Empresarial da Benedita (ALEB), o comércio e o
tecido empresarial, os acessos rodovidrios ou os museus da vila beneditense. A
contextualizag¢@o de cada tema estd a cargo do moderador que, no inicio de cada rubrica,
o apresenta a partir de uma nota introdutéria. Com o intuito de enriquecer a mensagem,

também s@o usados depoimentos recolhidos pela estacdo (como RM de autarcas).

De acordo com a ERC (2022 p. 349), “a revolucdo tecnoldgica faz com que a radio,
através do digital, possa chegar a mais publicos, com maior diversidade em termos de
audiéncias, e com um universo geografico mais alargado™. Isto significa que a adesdo da
radiodifusdo aos media digitais acaba por promover uma comunica¢do visual e maior
interatividade com o publico, tendo em conta que a promocdo nestas plataformas esta
associada ao contacto com os consumidores (Santos et al., 2022). Segundo os dados
publicados pelo DataReportal (Meltwater, 2024), o Facebook e o Instagram sio as redes
sociais mais usadas em Portugal, depois do WhatsApp. Ainda que esta aplicacdo mobile
possa ser vista como uma potencial ligacdo direta entre a estagdo e os ouvintes, nio ¢
englobada no projeto pela dificuldade da sua gestdo em direto: seria necessario um apoio
na producdo do programa, para filtrar as mensagens a partir de uma pré-escuta que nio
pode ser realizada pelo moderador. Como tal, torna-se pertinente criar perfis nestas

plataformas e que podem ser consultados nos [links facebook.com/paradoxolocal e

instagram.com/paradoxolocal/ (ou observados na Figura 14).

2! Concelhos de Alcobaga, Caldas da Rainha e Rio Maior.
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Figura 14

Perfis das redes sociais (Facebook e Instagram, respetivamente)

O outro lado

do Oeste

Tergas, das 22H as 23H
e disponivel em podcast!

Fonte. Elaboragdo propria

Nas figuras 15, 16 e 17 sdo apresentados alguns exemplos de contetidos publicados nas
plataformas digitais do projeto, que seguem em linha com os conceitos estabelecidos
anteriormente — recurso a imagens familiares aos ouvintes ou diferentes tamanhos e

contrastes do tipo de letra.

Figura 15

Frames de contetido audiovisual, para anuincio dos temas no Instagram

Fonte. Elaboragdo propria

65



Figura 16

Carrossel de imagens, para anuncio dos temas no Facebook

& Esta terca E ainda...

Fonte. Elaboragdo propria

Figura 17

Exemplos de divulga¢do do podcast, nas redes sociais

Fonte. Elaboragdo propria

Sabendo que nos ultimos anos se foi revelando uma elevada procura do publico pelos
servigos de podcast (Paiva & Morais, 2020), faz sentido incorporar este produto nos
repositérios on-demand. Isto permite alcangar uma audiéncia que, pelas mais variadas
razdes, ndo acompanha a emissdo em direto: seja por motivos de disponibilidade ou fuso

horario. A partir daqui, a distribui¢do ¢ dividida entre quatro plataformas: YouTube (com
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recurso ao YouTube Studio??), Spotify, Apple Podcasts e RSS (monitorizados no Spotify
for Creators?®). Todos os programas podem ser recuperados nos seguintes [inks:

youtube.com/@ParadoxoLocal, open.spotify.com/show/1zOYvI2tlImliA59;9INwB e

podcasts.apple.com/us/podcast/paradoxo-local/id1769052294. Tendo por base o plano de

comunicag¢do do projeto, estes conteudos ainda sdo partilhados nas redes sociais e

publicados no site da radio (em https://www.beneditafm.pt/?s=paradoxo+local).

6.4. Avaliaciao do Projeto

A avaliacdo constitui a tltima fase do projeto e ¢ fundamental, tanto para compreender a
validade ou relevancia deste trabalho como para sinalizar limitagdes da implementagao.
Deve, portanto, ser considerado um momento de aprendizagem e reflexdo critica acerca
da execuc¢do do produto. Os dados identificados baseiam-se nos resultados obtidos a partir
das métricas disponibilizadas pelas redes sociais e plataformas de podcast. O periodo em
analise — um semestre — permite-nos obter algumas respostas, mas convém ter em conta
que ¢ necessario continuar a insistir na sua aplicagdo pratica para reunir resultados mais
expressivos. Ainda assim ¢ possivel tirar conclusdes com base nas métricas digitais,
considerandos aspetos como o interesse do publico sobre os temas debatidos ou o alcance

dos conteudos difundidos.

Observando os indicadores de escuta confirma-se que a escolha de temas locais, na ordem
do dia e com influéncia na comunidade, motivam um maior niimero de reprodugdes:
alguns exemplos sdo o Orgamento do Estado 2025 e os transportes publicos na vila; a
utilizacdo dos telemoéveis nas escolas e a celebragdo do 60.° aniversario do Externato
Cooperativo da Benedita (ECB); ou a manuteng¢do da Linha Ferroviaria do Oeste e a
construcdo da Linha de Alta Velocidade (vulgo TGV). O supracitado episdédio 21,
dedicado ao Dia Internacional da Mulher, é o mais reproduzido e a razdo esté relacionada
com a mudanca do painel de convidados: o facto de duas das intervenientes terem um
forte impacto nas redes sociais, e de terem partilhado este contetido junto do seu publico,
podera justificar um maior numero de audi¢des. Observando os episddios menos
reproduzidos, compreende-se que os temas genéricos (ou amplamente debatidos pelos

legacy media) motivam uma reducdo no interesse do publico: neste caso concreto falamos

22 Ferramenta da plataforma YouTube, para publicagéo e edi¢do de contetdos neste servigo.
23 Plataforma de distribuigdo de contetidos podcast, para servigos como Spotify, Apple Podcasts e RSS.
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sobre as catastrofes naturais e a média de saldrios na regifo; os custos da habitagcdo na
regido e dependéncias; ou as burlas na regido e o tecido empresarial local. No grafico
seguinte ¢ comparado o niumero de reprodugdes entre cada episodio: o YouTube a laranja,

o Spotify a azul-escuro e outros (como Apple Podcasts) a azul-claro.

Figura 18

Numero de reprodugdes nas plataformas de streaming, por episodio
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Fonte. Elaboragdo propria

Em relagdo a escuta do podcast, registam-se disparidades entre os resultados de cada
plataforma. O Spotify for Creators apresenta algumas oscilagdes ao longo do semestre: o
episodio 13 alcangou a retengdo mais baixa (0,3%, equivalente a uma média de 12
segundos) e os episodios 2, 8,9, 21 e 23 obtiveram uma escuta integral. Estes dados fazem
referéncia aos primeiros sete dias apos a publicagdo. No YouTube Studio existe uma
relativa estabilidade, embora nfo se registe uma escuta integral: entre os menos e mais
ouvidos estdo, respetivamente, o episddio 4 com 7,7% (quase 4 minutos) e o episodio 16
com 30,8% (cerca de 15 minutos). A baixa reten¢@o na audi¢do dos conteudos pode advir
de diversos fatores, como a duragdo do programa ou a auséncia da captagdo de imagens

a0 V1vo.
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Figura 19

Retengdo do publico (percentagem do tempo de reprodugdo, por episodio)
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Fonte. Elaboragdo propria

O numero de seguidores ndo evidencia um crescimento significativo entre ambos os
servigos de streaming, até abril de 2025: o YouTube regista 15, ao passo que o Spotify
reune 12 subscritores. Dado que os valores sdo residuais, a monitorizagdo da audiéncia ¢
limitada pelas plataformas e motiva analises diferenciadas. Por exemplo, enquanto o
YouTube néo indica a localizagdo geografica dos utilizadores, o Spotify ndo apresenta a
média de consumo dos episddios (além de 7 dias). A discrepancia entre as impressdes e
visualiza¢des no YouTube, sobretudo no segundo trimestre, revela uma baixa captagdo
do publico. Por outras palavras, apesar dos contetidos serem apresentados a cada vez mais
pessoas, tal ndo representa um aumento das reprodu¢des. Também ¢ importante salientar
que os dados apontam para uma baixa reten¢do da audiéncia: além da quantidade de
espectadores unicos ter vindo a decrescer, até fevereiro, o tempo médio de visualizagdo

ficou longe da duragéo total dos episodios (de aproximadamente 50 minutos).
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Tabela 17

Resultados gerados a partir das Impressoes, no YouTube

Resultados Mensais de Espectadores

Jexida ismipo Espectadores Continuaram
Impressoes Cliques de  Visualizagoes Médio de Uni
iz g Foe nicos a ver
Impressoes Visualizacao

Outubro 195 4,6% 158 08'03" 95 SD
Novembro 819 3,9% 151 07'20” 71 8,8%
Dezembro 836 2,0% 109 06'52" 59 7,4%
Janeiro 882 4,2% 119 07'45” 58 3,9%
Fevereiro 1525 2,4% 124 10'28” 40 8,1%
Margo 1733 2,6% 143 08'52" 74 4,0%

Legenda: SD — Sem dados.

Fonte. Elaboragdo propria

O Spotify for Creators permite segmentar os ouvintes por localizacdo geografica, género
e faixa etaria. Com base nos resultados apresentados pela plataforma, destaca-se a escuta
por parte dos utilizadores localizados em Portugal, seguidos pelos localizados nos EUA?*,
no Reino Unido, na Russia e no Brasil®>. No territorio nacional, o podcast tem maior
expressdo entre Lisboa e Leiria, seguindo-se Santarém, Porto e Coimbra. Sabendo que a
emissdo hertziana da Benedita FM abrange o distrito leiriense e parte do escalabitano,
estes dados reforgam a pertinéncia dos contetidos serem disponibilizados online. Ou seja,
mesmo havendo a possibilidade das pessoas acompanharem as transmissdes em direto,

existe quem recorra aos servigos de streaming.

Figura 20

Localizag¢do da audiéncia, ao longo do semestre, por distrito (em percentagem)
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Fonte. Elaboragdo propria

24 O podecast foi ouvido em Virginia, Washington e Delaware.
% O podecast foi ouvido em Bahia e Para.
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No que diz respeito ao género dos utilizadores, entre outubro de 2024 e marco de 2025,
o feminino representa 55% da audiéncia total e o masculino 42%. Os restantes 3% néo
sdo especificados pela plataforma. Observando os valores mensais, serd interessante notar
que o publico tem variagdes nesta categoria e que elas podem estar relacionadas com os
intervenientes do programa. No grafico seguinte € possivel verificar que, no decorrer do
primeiro trimestre, se regista uma quebra do auditério masculino, enquanto a audiéncia
feminina sobe gradualmente. Ainda que nos ultimos meses da implementag¢éo a tendéncia
se tenha comegado a inverter — periodo que coincidiu com a troca de elementos no painel
de convidados — ndo foi suficiente para retomar os resultados anteriores: em margo, o

género feminino representa 56% da audiéncia total e o masculino fixa-se nos 38%.

Figura 21
Percentagem da variagdo mensal de utilizadores, por més (género)
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Fonte. Elaboragéo propria

A faixa etéria que retine o numero de reproducdes mais elevado € a dos 34 — 44 anos, com
uma média de 31%. A esta, seguem-se os segmentos 23 — 27 anos (27%) e 28 — 34 anos
(24%). Numa perspetiva mensal, o intervalo dos 45 — 59 anos regista audiéncias em trés
dos meses analisados. As restantes faixas etarias*® recolhem audi¢des somente em margo,
algo que mais uma vez estd diretamente relacionado com o episodio 21: a diferenca de
idades entre as convidadas permitiu alcangar todos os segmentos etdrios. Também a sua
influéncia junto da comunidade local, seja pessoalmente ou por via digital, permite que

estas métricas se destaquem dos demais contetidos.

260 — 17; 18 —22; mais de 60 anos; e desconhecido.
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Figura 22

Percentagem da variagdo mensal de utilizadores, por més, (faixa etdria)
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Fonte. Elaboragdo propria

Com o objetivo de estabelecer uma relagdo entre a populagéo e a sua agenda mediatica,
as plataformas digitais procuram atender dois pontos: através do podcast, aproximar o
publico a informagéo local; e a partir das redes sociais, estimular a participag@o no debate.
Portanto, durante o primeiro trimestre ¢ anunciada a possibilidade de interagir em direto,
através de comentarios ou mensagem privada. Ainda que Sandra Fonseca considere estas
discussoes geradoras de um pensamento critico sobre questdes locais, na comunidade,
isso ndo se reflete nas métricas das redes sociais. Por outro lado, os intervenientes
assumiram ter sentido formar-se uma audiéncia interessada, a partir das interagdes que
recebiam no seu quotidiano — as pessoas abordavam-nos com comentérios e sugestoes
acerca das tematicas debatidas nos programas. Esta participacdo € referida por Nuno
Ferreira, onde o convidado afirma que o publico os vé como “porta-voz dos problemas,
uma vez que (...) 0s proprios organismos que gerem o nosso dia-a-dia — a Junta de
Freguesia e a Camara Municipal —ndo tém essa abertura ou tém os canais mais fechados”
(Ferreira, Comunicag@o Pessoal, 30 de janeiro de 2025)”. Isto vem reforcar a ideia
explanada pelo Digital News Report Portugal 2023: de que as conversas (online ou
offline) sdo o modo de participagdo favorita dos portugueses sendo que, no extremo
oposto, estdo os comentarios em sites noticiosos ou redes sociais (Cardoso et al., 2023).

Considerando os aspetos enunciados, no segundo trimestre procurou-se alinhar o
programa com os interesses da comunidade. Para isso, foram tidas em conta tanto as

abordagens espontaneas do publico, transmitidas aos convidados no seu quotidiano, como
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as estatisticas fornecidas pela Meta Business Suite. Ainda que de caracter informal e
semanal, a analise destes elementos permitiu ajustar algumas das tematicas em fun¢do do
feedback recebido, reforgando a liga¢do entre o debate e as preocupacdes locais. No
entanto, esta logica de adaptacdo também levanta um ponto de reflexdo: se por um lado ¢
positivo ajustar o produto aos interesses manifestados pelos ouvintes (potenciando o seu
envolvimento e participa¢do), por outro ndo devemos reduzir a agenda apenas a essas
preferéncias. Numa o6tica editorial, este género de conteudos invoca a responsabilidade
de introduzir temas que, embora possam ser menos atrativos, sdo jornalisticamente

relevantes e essenciais para o exercicio de uma cidadania informada.

Observando os dados recolhidos através das redes sociais, até abril de 2025, o Facebook
reune 65 seguidores — aos quais se associam 39 likes — e o Instagram regista 34. Por
consequéncia dos valores serem residuais, a Meta ndo disponibiliza informag¢des como as
faixas etarias ou localizacdes geograficas da audiéncia. Numa tentativa de amplificar o
alcance dos conteudos junto do publico-alvo, as publica¢des do Facebook também sdo
partilhadas no “Grupo Benedita™: um espacgo online, nesta rede social, que visa promover
a freguesia beneditense e estimular a comunicagdo entre a sua populagdo. Como tal, os
resultados destacam-se quando comparados com os do Instagram. No grafico que se segue
(Figura 23), € possivel identificar esta diferenca ao longo da implementagdo do projeto:
em média, os conteidos do Facebook atingiram cerca de 4 600 visualizagdes, que se
traduziram em quase 2 300 utilizadores alcancados; ja o Instagram obteve pouco mais de

2 000 visualizagdes, que resultaram no alcance de cerca de 600 perfis.

Figura 23
Média de Visualizagdes e Alcance mensais, das redes sociais
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Fonte. Elaboragdo propria
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Importa ter presente que, nestas plataformas, as publicacdes seguem a planificagdo
estipulada e adquirem diferentes fungdes — de apelo a participagdo ou de promogéo ao
produto. Antes da nova identidade grafica ser revelada, no segundo trimestre, foi avaliada
arelacdo entre os conteudos e o publico: até¢ dezembro de 2024, no Facebook, as imagens
estaticas atrairam um nimero de visualizagdes superior aos videos curtos (denominados
reels); no Instagram, as métricas inverteram-se. Esta tendéncia tem uma maior expressao
nos conteudos que promovem excertos dos programas. Na sequéncia destes dados, a partir
de janeiro de 2025, os seus formatos foram ajustados as preferéncias das audiéncias de
cada rede social. Consequentemente, as intera¢des (como /ikes, comentarios ou partilhas)

apresentaram melhoras na sua performance, como se pode verificar no grafico seguinte.

Figura 24
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120

100

108
96
89 91
79 76
80
72 69 &7 =
42

40 30

) .

0

Facebook Instagram

Média de Utilizadores
(2]
o

Redes Sociais

Legenda: Outubro @ Novembro @ Dezembro
@ Janeiro @ Fevereiro @ Marco

Fonte. Elaboragdo propria

Para facilitar a compreensdo dos ajustes mencionados, aqui s@o apresentadas as métricas
das imagens estaticas (referentes aos episodios 1, 13 e 21) e dos videos — por motivos
logisticos e ndo sendo possivel desenvolver reels de uma forma regular, os dados aqui
expostos dizem respeito aos episddios 6, 11 e 21. Numa perspetiva semestral, os
«anuncios dos temasy sdo os conteudos que concentram um numero de visualizagdes mais
expressivo, face a divulgagdo do podcast ou aos excertos dos programas. Atendendo a
Figura 25, ¢ possivel identificar essa diferenca e notar que refor¢a o interesse dos
internautas pelos assuntos da regido. Isto ndo se traduz em algo regular, como se pode ver

na Figura 26, que apresenta um aumento das visualiza¢des nos excertos do episodio 21:
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este resultado tem origem na partilha das publica¢des em causa, por parte das convidadas,
nas suas redes sociais. Note-se que, nos graficos seguintes, os * 0 ° fazem mengéo a

inexisténcia de conteudo publicado.

Figura 25

Numero de Visualizagoes das imagens estdticas dos episodios 1, 13 e 21, por rede social
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Fonte. Elaboragdo propria

Figura 26

Numero de Visualizag¢des dos videos curtos dos episodios 6, 11 e 21, por rede social
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Fonte. Elaboragdo propria

No geral, apesar da comunidade néo se envolver diretamente e de modo significativo com
a agenda mediatica da regido (através dos novos media), tal ndo se traduz em desinteresse
pelos temas abordados. Embora seja evidente um baixo nimero de comentérios ou a

inexisténcia de mensagens diretas, sobretudo no primeiro trimestre, ndo podemos negar
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que o publico se mantém a par dos conteudos partilhados — quer através das visualizagdes
nas redes sociais ou das audi¢cdes no podcast. Ao longo da execug¢do do produto fica
patente que os ouvintes preferem adotar uma participacio oral, presencial e informal junto
dos intervenientes: semanalmente, tanto a populagdo local como a didspora manteve
contacto com os convidados e o moderador, sugerindo temas para debate ou apresentando

as suas preocupagoes.

A grande limitagdo identificada na implementag¢do do projeto estd associada a falta de
profissionais no setor: o parco nimero de recursos humanos tanto afeta a produgdo
informativa — que passa a ser mais ligeira e com menos espago para investigacdo — como
também restringe a execucdo de um programa de debates. Por exemplo, a aplicagdo
WhatsApp ¢ cada vez mais utilizada pela radiodifusdo como ferramenta de interagdo
direta com o publico, a partir do envio de mensagens de voz. No entanto, este modelo de
participag@o exige uma triagem prévia antes das mensagens serem emitidas. Nas radios
locais essa tarefa torna-se dificil porque, geralmente, o animador (neste caso, moderador)
acumula as fung¢des de realizagdo e produgdo em direto, sem apoio de outros técnicos.
Num formato de debate, em que a atencéo do locutor deve estar centrada na condugéo da
discussdo, esta sobrecarga inviabiliza a utilizacdo das mensagens em direto. Por isso
mesmo, o WhatsApp foi usado apenas como canal de comunicacdo interna entre os
intervenientes (para definir alinhamentos ou gerir imprevistos). Ainda assim, importa
sublinhar o seu potencial em intervengdes futuras: existindo uma equipa de apoio, esta
ferramenta pode ndo s6 contribuir para o refor¢o da interagdo e participagdo comunitaria,
como constituir um objeto de estudo para investiga¢des que procurem compreender novas

formas de envolvimento do publico na radiodifuséo local.
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7. Consideracoes Finais

Tirando partido da premissa que a radio local continua a desempenhar um papel essencial
na constru¢do de uma identidade comunitaria, este projeto procura promover um debate
plural através de um espaco multiplataforma — dividido entre a radio e o digital. Apesar
de Cordeiro (2011, p. 124) afirmar que “nao hé formulas de sucesso para captar ouvintes”,
o produto final explora os conceitos de proximidade, cidadania participativa e
convergéncia medidtica. O diagndstico inicial e a implementa¢do do projeto permitem
ndo sé6 compreender o panorama radiofénico da regido Centro Oeste, como também

avaliar a relevancia de um modelo de comunicagdo como este junto do publico.

De acordo com Cunha (2012), a andlise dos media apresenta uma complexidade propria,
focada na compreensio da produg@o de um conteudo e nos efeitos medidticos que ele gera
na sociedade. Desde muito cedo, a radio mostrou ser um instrumento capaz de conquistar
o publico, tirando partido do som efémero. Contudo, a radiodifusdo local tem vindo a
enfrentar diversos desafios como a escassez de recursos humanos ou dificuldades em se
adaptar as novas tecnologias. Em 2010, as altera¢des a Lei da Radio deram espacgo a que
as emissoras transitassem para modelos de negdcio simplificados, o que na otica de
Taborda & Pestana (2023) resultou na perda do localismo. As dificuldades economicas
que dai surgiram fragilizaram as suas redagdes, onde o nimero de profissionais oscila
atualmente numa média de 1 a 4 jornalistas (Bonixe, 2019). Porém, os investigadores
inquiridos no relatorio 4 Rddio Local na Sociedade Portuguesa entendem que o papel do
setor, enquanto motor do desenvolvimento local, é crucial para refor¢ar um vinculo com
a sua comunidade (Taborda & Pestana, 2023). Agora que o contexto digital permite
explorar um sistema de rece¢do e transmissdo online em tempo real, sem que os media
tradicionais saiam prejudicados, comecam a ser adotados novos paradigmas — inovadores
e criativos — que permitem acompanhar as movimentagdes da audiéncia. Com a internet,
os consumos alteraram-se: por exemplo, a experiéncia do utilizador passou a ser
individualizada e personalizada, ouvida a partir do telemdvel e com recurso a headphones
(Paiva & Morais, 2020). Um dos motivos estd relacionado com o surgimento do podcast:
um fenémeno no consumo de informagéo digital que tem vindo a registar um crescimento
continuo desde 2019 (Cardoso et al., 2022). A par disso, também as redes sociais tém
vindo a impactar a forma como os portugueses — sobretudo os jovens — acompanham as

noticias (Cardoso et al., 2023).
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Obtida uma nogdo geral do setor, é realizado um diagndstico ao panorama radiofonico
da regido Centro Oeste e com base nas grelhas de programagio das emissoras, tendo a
Benedita FM como ponto de referéncia. A composi¢@o dos alinhamentos estabelece seis
géneros de contetidos: informativo; entretenimento; musical; cultural; desportivo; ou
religioso. Nas radios auscultadas, locais e generalistas, destaca-se uma programagdo
tendencialmente musical e os noticiarios representam uma pequena parte das emissoes
diarias. Mas ndo serd justo assumir que os conteudos informativos se limitam aos blocos
noticiosos: também sdo identificados segmentos culturais, desportivos, ou de opinido.
Quanto a sua digitalizagdo, longe de representar uma ameaga para estas emissoras locais,
apresenta-se como uma oportunidade estratégica. Assim, a presencga digital demonstra
uma preocupagdo transversal as estagcdes da regido, sendo que todas elas t€m o prdprio
website, emissdo online e redes sociais. No fundo, apesar da falta de investimento no

jornalismo local (Bonixe, 2015), as radios continuam a revelar-se resilientes e flexiveis.

A partir daqui, € proposta a implementacdo de um programa de debates sociopoliticos
(num total de 23 episddios e disponiveis onl/ine) na Benedita FM. Com o objetivo de
reforcar a ligacdo entre a comunidade beneditense e o jornalismo local, este produto adota
uma estratégia de narrowcasting — face ao modelo cléssico da radiodifuséo, atende a uma
especializacdo no contacto com a audiéncia (Cardoso et al., 2016). Em linha com a
convergéncia dos media, definida por Jenkins (2006), o projeto € distribuido entre trés
plataformas: a transmissdo hertziana, o podcast e as redes sociais. Embora a moderacdo
ndo seja feita por um jornalista, o produto procura manter a credibilidade editorial através
da supervisdo da redagdo, que valida as escolhas tematicas e assegura a imparcialidade
dos debates. Em suma, o resultado alinha-se com as expectativas criadas pela estagéo e
as necessidades da populagdo, surgindo como um contributo vidvel e pertinente para a
radiodifusdo de proximidade. Neste sentido, a sua implementagdo também pode ser
ajustada ao contexto de outras estagdes que mantenham os principios fundadores do setor,

sem que para isso sejam redefinidos os conceitos em que a proposta se baseia.

Avaliando este caso concreto, os intervenientes sdo essenciais ndo so6 para debater os
assuntos sugeridos, como para servir de ponte entre a comunidade e a opinido publica. A
utilizacdo das plataformas de podcast e redes sociais também se revela uma mais-valia:
permite uma maior acessibilidade dos contetidos, uma flexibilidade nos consumos e

atende a interagcdo bidirecional, sugerida por Meneses (2003). A disponibilidade via
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streaming permite verificar a existéncia de um padrdo na captagdo do publico,
verificando-se um aumento das audiéncias quando se abordam temas locais ou com
mudangas no painel de convidados. Note-se ainda que parte do sucesso do episodio 21,
dedicado ao tema “A Mulher do Século XXI”, também resulta da forma como as
intervenientes divulgaram o programa junto das suas comunidades digitais. Nas redes
sociais, apesar do esfor¢o para um maior envolvimento dos cidaddos, os resultados vao
ao encontro do Digital News Report Portugal 2023: a participacdo menos acedida pelos
portugueses sdo os comentarios em sifes noticiosos ou redes sociais (Cardoso et al., 2023).
Apesar da interagdo online deste projeto se ter limitado as redes sociais, reunindo um
reduzido nimero de participagdes, isso ndo significa necessariamente que haja um
desinteresse do publico pela informacdo de proximidade — tanto que a promogao prévia
dos temas gerou sempre taxas significativas de visualiza¢des. Entre outubro de 2024 e
marg¢o de 2025, a pagina de Facebook registou, em média, mais de 4 000 visualizagdes
mensais, contrastando com cerca de 87 interagdes por més. No Instagram a tendéncia
repete-se: cerca de 2 000 visualizagdes mensais face as cerca de 60 interagdes. Quanto ao
podcast, os episddios somaram entre 26 e 80 reprodugdes (cada um) sem registos
expressivos de interagdes diretas. A partir daqui podemos considerar que a comunidade
valoriza a produg¢do informativa da regido, apesar de optar por um consumo passivo. A
ausé€ncia de comentarios ou partilhas pode estar relacionada com o padrio identificado
por Cardoso et al. (2023): a apropriacdo da mensagem ¢ feita, sobretudo, através da
rece¢do e ndo tanto pela intervengdo. No futuro, o desafio passa por encontrar
mecanismos de envolvimento que ndo dependam exclusivamente da interagdo dos
ouvintes e que reconhecam outros modelos de participagdo audiéncias, o que pode

também implicar um refor¢o dos recursos técnicos e humanos.

Entre os aspetos positivos da execugdo destaca-se a estrutura do programa, que permite
aprofundar as perspetivas dos intervenientes acerca dos diversos assuntos debatidos. Os
projetos auscultados no mapeamento do territdrio informativo tiveram um contributo
essencial para a concecdo do alinhamento do programa. Isto resultou na adog¢do de um
modelo que procura contribuir para um ambiente discursivo ponderado, dividido entre
espacos de comentario e debate. A distribui¢do do programa nas plataformas de podcast
¢ outro aspeto determinante, que permite uma escuta em regime multicontexto — a partir
de dispositivos fixos ou modveis, de modo offline ou online (Cardoso et al. 2016). As

métricas fornecidas pelo Spotify for Creators evidenciam que os ouvintes se repartem por

79



diferentes contextos geograficos, desde a regido até a sua didspora. Por outro lado,
existem adversidades com potencial para serem melhoradas, como € o caso da estratégia
de intera¢do com a audiéncia. Devido aos baixos recursos humanos disponiveis para a
produgdo do projeto-piloto, certas ferramentas (como a aplicacdo WhatsApp) ndo foram
viaveis numa primeira fase. A criagdo de um canal publico para discussio online pode ser
uma solugdo alternativa, sobretudo se for considerada a sua integracdo no website da
estag@o — para centralizar os acessos digitais. Também a dimensdo da comunicagéo visual
do projeto pode surgir potenciada pela captacdo de videos, contribuindo para atrair a
atencdo dos internautas e reter melhores niveis de consumo online (no YouTube ou
Instagram, por exemplo). Em tultima anélise, apesar do objetivo geral do projeto procurar
servir de contributo para uma cidadania regional democraticamente participativa, essa
ambig¢fo encontra limites praticos. Ainda que a infernet configure um espago privilegiado
para esta promog¢do — nomeadamente em contextos locais, onde a proximidade pode
facilitar a discussdo — parece-nos que esta realidade pode estar longe de ser linear. Se os
resultados da implementag¢éo indicam que, por um lado, existe uma dificuldade estrutural
em dinamizar a participacdo civica nos meios digitais, por outro, o reduzido periodo de
execucdo ndo permitiu maturar a fidelizagdo dos ouvintes. Estes fatores sugerem que o
caminho para uma cidadania regional mais envolvida ndo depende apenas do formato,
mas também da formulagdo de estratégias que visem estimular o debate na comunidade

ao longo do tempo.

Com base na experiéncia recolhida no decurso dos seis meses de implementagdo, entre
outubro de 2024 e margo de 2025, consideramos ser benéfico explorar outros modelos e
linguagens que assegurem os interesses de uma comunidade e da emissora que acolhe
este produto. Por exemplo, a rotatividade dos convidados pode gerar uma sensagdo de
diversidade, evitando cair no julgamento de limitar as opinides da populacdo. Isto também
permite reunir personalidades da regido que estejam diretamente ligadas as tematicas
abordadas: por exemplo, para debater questdes de saude serd util ter uma visdo dos
profissionais locais. A programacgdo especial ¢ igualmente um ponto que merece ser
explorado, permitindo relacionar os conteudos a datas comemorativas ou situagdes de
crise local. Estes momentos permitem aprofundar questdes fraturantes na sociedade. A
producdo do programa a partir do exterior também pode motivar a adesdo da comunidade,
num conceito de «levar a radio até as pessoas». Esta ideia deve ser bem delineada para

evitar constrangimentos, ao mesmo tempo que deve aproveitar para permitir uma
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interagdo direta com os cidaddos. Recordando a defini¢do de debates sociopoliticos,
inerente a este projeto, deve saber-se que o artigo 40.° da Lei da Radio proibe a
publicidade nos noticidrios ou programas de informacgéo politica (Lei n.° 54/2010, 2010).
Desta forma, os meios de financiamento deste tipo de conteudos programaticos estdo
limitados as receitas das emissoras, o que os torna produtos vulneraveis a instabilidade

do setor.

Em suma, a proposta do programa «Paradoxo Local», desenvolvido para a radio Benedita
FM, procura contribuir para a visibilidade da agenda noticiosa local, tirando partido da
convergéncia dos meios tradicionais e digitais. Ao mesmo tempo que reforca o papel da
radiodifusdo junto da comunidade, tenciona igualmente estimular a criagdo de conteudos
num sentido comunitario — como refere Cardoso et al. (2016, p. 194), “os individuos ndo
s@o “ilhas informacionais™, mas antes elementos de “arquipélagos comunicacionais” ”. O
envolvimento da sociedade civil ndo se revela expressivo nas redes sociais, mas ¢
claramente identificado nas plataformas de podcast (sobretudo através da taxa de escuta)
e no contacto direto junto dos intervenientes. O podcasting, enquanto “acesso para o que
¢ socialmente relevante no mundo digital” (Cardoso et al., 2022, p.17), é importante para
compreendermos como ¢ que um projeto de debate publico e regional — enquanto produto
radiofonico, distribuido nas plataformas digitais — pode contribuir para uma reflexdo
social, seja ela individual ou coletiva. Ainda assim, a revisdo da Lei da Radio continua a
ser essencial para recuperar o conceito localista e refor¢ar o jornalismo de proximidade,

nestas emissoras.

(...) seria extremamente util implementar um projecto experimental que tentasse
novas configuracdes de radio em contexto digital, interactivo, hipermedial e
multimédia. Que possibilidades? Que modelos? Que linguagens combinadas?

Qual a sua eficécia e usabilidade? Que novos paradigmas? (Portela, 2011, p. 134).

A andlise dos resultados da implementagcdo confirma que a escolha dos temas com
impacto direto na comunidade constitui um dos pontos fortes do projeto. Os episddios
que abordaram temas como o dos transportes publicos na vila ou a manuten¢do da Linha
Ferroviaria do Oeste registaram um ndmero de reproducdes mais elevado quando
comparados com outras tematicas, mais genéricas. Isso mostra que o publico valoriza a

proximidade informativa e a abordagem sobre questdes que afetem o seu quotidiano, tal
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como reforca a pertinéncia da agenda mediatica de &mbito local. Outro elemento positivo
diz respeito ao papel dos convidados com forte presenga nos meios digitais: o episodio
21, alusivo ao Dia Internacional da Mulher, atingiu o maior nimero de reprodugdes
devido a partilha dos conteudos, por duas intervenientes, junto das suas comunidades
online. Esta estratégia mostra-se ttil para captar novos publicos e diversificar a audiéncia,
tornando evidente que a sele¢@o criteriosa dos convidados pode constituir uma via para
ampliar o alcance do projeto. Embora a emissdo hertziana da Benedita FM cubra
essencialmente o distrito de Leiria e parte do de Santarém, os dados recolhidos a partir
do Spotity for Creators evidenciam um alcance mais vasto: além de Lisboa e Leiria, sdo
identificados ouvintes em cidades como Porto e Coimbra, ou em paises como EUA e
Reino Unido. Este facto sustenta a importancia de disponibilizar os conteudos online,

com o objetivo de quebrar as barreiras territoriais e conquistar publicos interessados.

Entre os principais desafios identificados, ao longo deste trabalho, esta a dificuldade em
reter audiéncia. Isto pode estar relacionado com alguns aspetos que dificultam a
manuten¢do do interesse da audiéncia, como a extensdo dos episddios (com cerca de 50
minutos) ou a auséncia de registos em video. Outro fator limitador estd associado ao
ligeiro crescimento dos seguidores: até abril de 2025, o YouTube reuniu apenas 15
subscritores e o Spotify 12. Apesar destes valores ndo permitirem analisar de modo
aprofundado a consolidag¢do do publico internauta, revelam a dificuldade de transformar
ouvintes ocasionais em membros regulares. Tudo isto compromete uma medig¢éo robusta
acerca do impacto do projeto, a médio prazo. Os dados do YouTube também notam uma
discrepancia entre os numeros de impressdes e visualiza¢des. Ainda que os conteudos
tenham sido vistos por um numero crescente de utilizadores, tal ndo se refletiu num
aumento proporcional de reprodugdes. Esta diferenga sugere que a simples exposi¢do ndo
¢ suficiente e que deve haver investimento em estratégias de comunicagdo mais atrativas,

com recurso a outros meios que as viabilizem.

Mesmo que as métricas das plataformas digitais apresentem limitagdes, as interagdes da
comunidade junto dos intervenientes — através de comentarios informais ou de sugestodes
tematicas — demonstram a pertinéncia e utilidade deste produto. Contudo, a constitui¢do
de uma comunidade digital exige tempo: s6 com uma aplicagdo pratica continua é que
sera possivel confirmar se o interesse inicialmente recolhido se reflete numa fidelizagao

regular e numa maior participagdo nas plataformas online. O periodo de implementacao,
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que corresponde a um semestre, também ndo permite avaliar a consisténcia da evolugdo
do nimero de seguidores. E necessario prolongar a monitorizagio de um projeto deste
género para compreender se os valores residuais identificados estdo relacionados com
uma etapa inicial de adaptacdo ou se configuram uma limitag¢do estrutural. Quanto a
adaptacgdo dos formatos nas redes sociais, de acordo com as preferéncias da comunidade,
as imagens estaticas revelam melhores resultados no Facebook e os videos curtos (reels
ou shorts) no Instagram. No entanto, a analise do seu impacto s6 serd visivel a longo

prazo. A evolucdo das praticas de consumo digital e a capacidade de criar conteudos

diversificados podem ser determinantes para avaliar a sustentabilidade desta estratégia.

Em jeito de conclusio, este projeto demonstra que as radios locais — enquanto meios de
proximidade e instrumentos de participagdo comunitdria — se mantém relevantes para as
suas populagdes, tirando partido das potencialidades do digital. Nao obstante as
limitagdes ja identificadas, consideramos que os resultados apontam para a pertinéncia de
formatos hibridos que explorem uma identidade regional e proporcionem novas formas
de envolvimento civico. A limita¢cdo mais evidente fixa-se no curto espago temporal para
a sua implementagdo (seis meses), que dificulta a tarefa de reunir uma comunidade de
ouvintes suficientemente consolidada ou uma avaliag¢do da fideliza¢do da audiéncia. Face
a este cendrio, sera util prolongar o tempo de execu¢@o do projeto, complementando-o
com recursos de natureza qualitativa e quantitativa. A aplicacdo de questiondrios e
entrevistas junto da comunidade (local ou emigrante) permitiria compreender ndo s6 os
padrdes de consumo do publico, como também os efeitos sociais deste tipo de programas.
Outra linha para trabalhos futuros pode focar-se na didspora, até porque Sandra Fonseca
sublinha que “o digital permite que as radios locais cheguem a uma audiéncia global,
mesmo fora da sua area geografica” (Fonseca, Comunicacdo Pessoal, 30 de janeiro de
2025). Seria igualmente pertinente testar meios de participacdo que ndo foram explorados
neste projeto-piloto, como o WhatsApp, para avaliarmos se a sua integragdo pode
realmente diversificar a interacdo e possibilitar uma nova forma de envolvimento civico.
Do mesmo modo, a producdo de conteudos em video ou a realizagdo de emissdes
especiais e em espagos publicos podem ser vistas como alternativas para reforgar a
proximidade e atrair novos publicos. Mais do que uma experiéncia pontual, acreditamos
que este trabalho tem potencial para se tornar a base de futuras investigacdes ou projetos
que explorem o papel da radiodifusdo local num contexto mediatico em constante

mutacio.
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10. Anexos
Anexo 1 — Transcri¢cao de entrevista com Sandra Fonseca

D — Diogo Hondrio
S — Sandra Fonseca (gerente da rddio Benedita FM)
Data — 30 de janeiro de 2025

D — Num mundo cada vez mais globalizado, que papel pode ter hoje uma radio local?

S — A radio local continua a ter um papel muito importante, dado que mantém uma ligacéo
muito préxima com a comunidade, com a oferta de conteudos personalizados e que vio
ao encontro das necessidades e interesses da regido. A radio local (de proximidade)
divulga os eventos locais, promove artistas da regido e discute questdes de relevancia
local, conteudos diferenciadores dos grandes meios de comunicacdo social, dai a sua
importancia.

D — Que dificuldades enfrenta o setor, atualmente?

S — Eu diria que € o excesso de legislacdo, regulamentacgdo e regulagdo. Por exemplo os
limites a publicidade, o excesso de exigéncias desnecessarias que encarece a operacio, a
ndo defesa de direitos em igualdade de circunstancias com outros operadores. Refiro-me,
por exemplo, aos direito de autor e direitos conexos.

D — Qual foi o papel da radio durante a pandemia?

S — Enquanto tudo parou, a rddio continuou a trabalhar levando a informag&o. Mas acima
de tudo, a fazer companhia as pessoas em isolamento, muitas delas que ja s6 tinham a
radio como companhia mesmo antes da pandemia.

D — Acha que o espago dedicado ao jornalismo tem vindo a diminuir, nas radios locais?
Porqué?

S — Sim, em alguns casos. Em causa podera estar a dificuldade em contratar mais
jornalistas, tendo em conta as fracas receitas publicitarias de muitas radios locais que ndo
permitem contratar um maior nimero de jornalistas.

D — Como € que o baixo numero de jornalistas, nas redagdes radiofonicas, pode ter
impacto na qualidade (ou diversidade) dos contetidos noticiados?

S — Acredito que uma coisa ndo tem a ver com outra. Na minha opinido, ndo € a
quantidade de jornalistas, mas sim a qualidade e dindmica dos jornalistas que fazem a
diferen¢a numa redacdo.

D — Qual € a sua opinido acerca do “Jornalismo Cidaddo™? Que impacto pode ter no
trabalho dos jornalistas?

S — Se estamos a falar de qualquer pessoa poder contribuir para a divulgag@o de “noticias”
através de platatormas online (como por exemplo as redes sociais), a maior parte das
vezes resulta em desinformagdo, noticias falsas e discursos de 6dio. A falta de uma
formagdo jornalistica adequada pode resultar em desinformagdo ou em divulgagdo
deficiente de temas importantes. Os jornalistas tem meios e canais para obtengdo de
informagao fidedigna.



D — Para além da publicidade, que outras vias de financiamento podem existir entre o
poder local e a estagdo?

S — Na minha opinido apenas através da publicidade, por forma a ndo colocar em causa a
isenc¢do do orgdo de comunicagdo social.

D — Que importancia pode ter um programa de debates, numa emissora como a radio
Benedita FM?

S — Dar voz aos assuntos na ordem do dia, ao nivel do concelho e da regido, promovendo
o didlogo e diferentes visdes. Ao ouvir diferentes pontos de vista, os ouvintes sao
incentivados a pensar de uma forma mais critica e a formar as suas proprias opinides.
Além de informar, este tipo de programas da voz a elementos da comunidade o que
aproxima ainda mais a radio das populacdes onde se insere.

D — Deve debater-se sobre conteudos jornalisticos, ou o programa deve ter uma agenda
propria?

S — As duas coisas, mas o debate deve ser sempre assente em assuntos locais ou regionais.

D — O que pensa do contributo que este género de conteidos pode ter sobre uma
comunidade local?

S — Quando o programa tem o seu foco em temas locais/regionais, ajuda a unir a
comunidade, revelando problemas, solucdes e questdes do quotidiano. Julgo que os
ouvintes se sentem mais proximos da sua realidade e dos temas diretamente ligados as
suas vidas.

D — Um programa de debates pode ter efeitos praticos na sua regido?

S — Sim, desde que envolva temas relevantes para a comunidade local. Os debates ajudam
as pessoas a pensar de maneira mais critica sobre os problemas locais/regionais.

D — Pode ser um instrumento para pressionar o poder local a responder as necessidades
da populagdo?

S — Sim, podem por vezes criar pressdo publica para que governantes locais ajustem as
suas politicas conforme as necessidades da comunidade.

D — Como vé a baixa adesdo das radios locais a este género de programas?

S —Nao tenho opinido, uma vez que ndo conhego os motivos. Sdo opgdes de programacao
de cada estagéo.

D — A Benedita FM ja teve programas idénticos, em antena. Que balango foi feito na
altura?

S — O balango dos programas de debate que [a Benedita FM] teve ao longo dos anos foi
positivo e permitiu a radio, desde logo, ter uma maior proximidade com a comunidade.
Permitiu ainda que questdes locais fossem discutidas de uma forma mais abrangente, o
que contribuiu para ampliar a compreensao dos temas abordados e, a0 mesmo tempo, a
reflexdo sobre os mesmos. Em alguns casos foram ainda uma fonte de pressdo para o
poder local responder as exigéncias da comunidade de uma forma mais célere.

D — A populag@o mostra interesse no jornalismo de proximidade?

S — Sim. O jornalismo de proximidade proporciona noticias e contetidos unicos
(diferenciadores) que dizem respeito ao dia a dia da populacdo da area de atuagdo do
orgdo de comunicagio social local.
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D — Qual € a importancia da rddio Benedita FM para a comunidade emigrante?

S — Pelo feedback que vamos recebendo, ¢ a forma que encontram para ser manterem
ligados aos assuntos da terra. Dou como exemplo os ouvintes que acompanham a Tarde
Desportiva: assim conseguem a imagem sonora dos jogos do Beneditense e os resultados
de outras equipas ou modalidades. Também acompanham as noticias locais ou regionais,
ouvem o teu programa (por exemplo nos EUA), participam nos Discos Pedidos
(interagindo dessa forma com os seus familiares) e acompanham a transmissdo dos
eventos (como por exemplo a Missa dos Padroeiros, a Festa do Pao, efc.).

D — Que importancia pode ter um programa de debates, para esta comunidade?

S — E uma forma de os emigrantes manterem uma ligagdo a sua terra natal, através de
visdes diferentes, e assim podem refletir de uma forma mais abrangente.

D — Qual € o valor do «digital» para as radios locais?

S — O valor do digital tem sido uma mais-valia, ao longo dos anos, para as radios locais.
Tem uma série de beneficios que podem melhorar a operagdo e a audiéncia das radios
locais, ajudando a manterem-se competitivas. O digital permite que as radios locais
cheguem a uma audiéncia global, mesmo fora da sua area geogréafica.

D — Como vé¢ a relacdo do jornalismo de proximidade, na infernet, junto das comunidades
locais?

S — O jornalismo de proximidade na internet contribui para fortalecer a relagdo com as
comunidades locais ao dar voz a temas do quotidiano local, muitas vezes ignorados pelos
grandes meios de comunicagdo. Tem também um papel importante na preservacio e
promogdo da cultura local. Dou como exemplo a cobertura de eventos, manifestagdes
culturais, desportivas, efc.

D — Que facilidades tém proporcionado as novas tecnologias, no contacto entre as radios
locais e o seu publico?

S — Hoje € possivel ouvir radio em qualquer lugar. As radios locais ja ndo estdo limitadas
ao FM. A possibilidade de transmitir ao vivo pela infernet, via app, efc., amplia a
audiéncia, o que permite conquistar ouvintes além da area geografica de cada radio local.
A andlise de dados dos ouvintes (as suas preferéncias) permite que as radios oferecam
conteudos mais personalizados e direcionados.

D — Com base na sua experiéncia, considera que os meios digitais possam substituir os
tradicionais?

S — Néo, muito pelo contréario: as radios tradicionais tem aproveitado todos os meios
digitais disponiveis para se atualizar. Considero que a radio tradicional ainda tem uma
ligagdo emocional com muitas pessoas, que preferem ouvir uma voz local ao vivo e que
representa uma comunidade. Além disso, ainda € a companhia de tantas pessoas que estio
na soliddo. Para mim, o futuro é a combinagdo dos dois mundos: as radios locais
continuarem a adaptar-se ao digital, mantendo a sua relevancia.

D — A radio aderiu a uma nova tecnologia: a DTS AutoStage. Que plataforma ¢ esta?
Quais as suas vantagens e desvantagens?

S — Trata-se de uma plataforma que combina a transmisséo tradicional de radio (FM) com
conteudos fornecidos via internet, nos automoveis equipados com esta tecnologia. Para
mim, a maior vantagem desta tecnologia ¢ permitir uma transmissdo ininterrupta,
alternando automaticamente entre FM e o streaming online quando o ouvinte sai do raio
de propagacgdo da Benedita FM. Além disso cria uma maior interag@o entre o ouvinte e a
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radio, disponibilizando informagdes detalhadas em tempo real sobre artistas, letras de
musicas, capas de albuns e recomendacdes personalizadas. A radio também beneficia de
analises detalhadas de audiéncia, fornecidas pela DTS, permitindo uma maior
compreensdo dos habitos dos ouvintes e a adaptagdo da programagao as suas preferéncias.

D — Que papel tém as redes sociais nas radios locais?

S — A utilizagéo das redes sociais pelas radios locais tem um papel importante, uma vez
que visa acima de tudo divulgar os seus programas e conteudos, eventos especiais e
novidades, aumentando dessa forma o alcance, uma vez que as redes sociais podem
atingir outros publicos.

D — Com que desafios se tem deparado a Benedita FM, ao integrar as redes sociais na sua
estratégia?

S — As redes sociais exigem mais contetdo visual do que dudio, como videos, imagens e
textos curtos. Uma gestdo que requer um esforco adicional para a criagdo desses
conteudos. Sendo a Benedita FM composta por uma equipa pequena e recursos limitados,
gerir uma presenga ativa e dindmica nas redes sociais ¢ um dos maiores desafios.

D — Asredes sociais e os canais digitais (como o WhatsApp) sdo uma oportunidade viavel
para interagir, em direto, com o publico?

S — Sim, estas plataformas oferecem uma série de vantagens que fortalecem a ligacdo
com 0s ouvintes e potenciais ouvintes, ajudando a expandir o alcance da radio. Sdo uma
forma de comunicacdo dinamica e direta, tornando a relacdo radio/ouvinte mais
interativa.

D — Qual a relagdo entre a radio e as camadas mais jovens?

S — Na Benedita FM temos alguma programagao/contetidos direcionada para os jovens:
o desporto e alguns programas tematicos. Temos ainda firmadas parcerias com escolas e
outros estabelecimentos, ligados ao ensino, que se traduzem em criag¢do de conteidos por
parte dos jovens para a radio, bem como visitas de estudo a nossa sede (o que lhes desperta
interesse e gosto).

D — Os podcasts podem ser um complemento das radios?

S — Sim, as radios podem usar os podcasts como uma extensdo da sua programacao. As
radios tém a grande vantagem de transmiss@o em direto e do alcance imediato, enquanto
0s podcasts permitem que os ouvintes escolham o momento e o tipo de conteudo que
querem ouvir, sem a necessidade de estar sintonizado no horario em que o programa esta
a decorrer em direto.

D — Existe um critério para o tipo de conteudos que esta radio disponibiliza em podcast?
S — Sim, os programas de palavra.
D — Vé estas plataformas como um novo desatio para a radiodifuséo local?

S — Sim, uma vez que oferecem uma forma mais flexivel e personalizada de consumir o
conteudo.

D — Que papel podem ter os podcasts numa comunidade local?

S —Os podcasts tem um papel importante numa comunidade local, uma vez que
disponibilizam uma plataforma acessivel e dindmica para a divulgagdo de informacdes.

96



D — Trés meses ap0s a estreia, que balanco faz deste projeto (Paradoxo Local)?

S — Ainda é um pouco cedo, tendo em conta que ainda estamos a fazer alguns ajustes.
Para mim o balango faz-se um ano depois, no entanto, penso que tem cumprido os
objetivos tendo em conta a relevancia dos topicos abordados e o interesse gerado pela
comunidade local. As criticas que me tem chegado tem sido positivas e construtivas
(como temos falado).

D — Acha que o programa tem atendido as necessidades da populagdo e as expectativas
da emissora?

S — Sim, tendo em conta os temas abordados, que sdo sempre direcionados para a
comunidade local e regional, e a qualidade das “discussdes” proporcionadas pelos
comentadores residentes com visdes tao distintas.

D — Obrigado pela disponibilidade em colaborar neste projeto.
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Anexo 2 — Transcri¢cao de entrevista com Nuno Ferreira

D — Diogo Hondrio
N — Nuno Ferreira (interveniente do programa)
Data — 30 de janeiro de 2025

D — Num mundo cada vez mais globalizado como aquele em que vivemos, qual é que
acha que ¢ o papel que uma radio local deve ter hoje?

N — O papel €, mais do que nunca, de proximidade com as populagdes envolventes,
porque as radios locais (tal como qualquer pessoa mais localmente) conhecem os
problemas reais das populagdes e normalmente a atuagdo dela vai ao encontro das
necessidades que as pessoas mostram no dia-a-dia. E quanto mais proximidade, mais
consideracdo hé pelos problemas reais das populagdes mais proximas.

D — E qual é que acha que ¢ a relacdo que as pessoas daqui da Benedita, da Freguesia,
tém com a radio?

N — Aquilo que eu sinto € que se nota que ha uma populag@o bastante ativa que ouve. E
os ouvintes da radio da Benedita s3o uma populagdo bastante ativa, nota-se quando ha
aqueles programas Discos Pedidos, porque realmente h4a uma participagcdo muito grande.
E ndo so da Benedita, também da envolvente. E sinal de que a radio da Benedita &,
digamos, reconhecida também noutros concelhos e noutras populagdes aqui a volta. E um
sinal que mostra que a radio estd implementada ndo s6 ao nivel local da Freguesia, mas
também no nivel de varias freguesias aqui a volta e noutros concelhos.

D — Agora também passamos recentemente por uma pandemia. Qual € que acha que foi
o papel da radio — ndo necessariamente da Benedita, mas do setor — durante a pandemia?

N — A pandemia a nivel nacional trouxe-nos a todos nds uma realidade em que as coisas
comegaram a acontecer mais rapido. Ou seja, havia muita burocracia nas decisodes e elas
passaram a ser um bocadinho mais rapidas, adequando-se também a realidade que existia
na altura. E a raddio nao ficou a margem disso, porque era um transmissor dessas
informagdes. Normalmente toda a gente estava a espera de algumas informag¢des do
Estado ou dos departamentos especificos e a radio teve um papel fundamental na
transmissao dessas informagdes. E ndo nos podemos esquecer que em Portugal havia leis
implementadas as quatro da tarde de um dia, para implementar no outro dia logo as zero
horas. Portanto, a radio e todos os meios locais de comunica¢do eram um portal
preponderante. E também no sentido de aproximar as pessoas, ndo é? Porque as pessoas
em casa tinha mais tempo para ouvir e procuravam as noticias locais regionais nos 6rgaos
de comunicag@o regional.

D — Quanto a Benedita FM: como ¢ que vé€ o futuro de uma radio como esta?

N — A Benedita FM ja se esta a adequar as novas tecnologias, ja estd também na internet,
jé esta cada vez mais a adaptar-se a necessidade. Porque antigamente as radios ou eram
para quem estava em casa ou para quem ia no carro. Hoje ja hd uma série de plataformas
que permitem, em qualquer lugar e em qualquer momento, ouvir a radio. Basta que as
pessoas estejam mais atentas aos programas, fidelizar mais pessoas a mais programas,
quer sejam informativos, ladicos... faz com que realmente as pessoas depois procurem
estar atentas a programagao e a ouvir determinados programas. Nao digo que tenham de
ouvir tudo de uma ponta a outra, mas quando ha um interesse demonstrado num programa
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elas procuram sempre. E a Benedita FM adaptou-se, nesse aspeto, porque realmente
conseguiu estar proxima a esse publico que mais ou menos esté fidelizado a radio.

D — E também agora com os novos avangos tecnoldgicos, como € que olha para o
jornalismo de proximidade? Ficou realmente mais préoximo ou distanciou-se?

N — Aquilo que eu sinto, propriamente o meu ponto de vista, € o seguinte: eu vejo que no
nosso concelho de Alcobaca, mais concretamente a Camara [Municipal], deixou de
transmitir tanta informacao para fora como ja transmitiu e como ja a propria radio também
o fazia. Hoje sinto que essa informagao ¢ mais controlada, ndo € tdo dada ca para fora, o
que faz com que as pessoas vdo afastando o seu interesse. Porque se no passado,
principalmente a Benedita e as freguesias ali a volta, estavam muito envolvidas nas
decisdes que a Camara ia tomando (estavam atentas, reagiam positiva ou negativamente,
também eram um bom bardmetro para a Camara), hoje nota-se um bocado esse
afastamento. Ou seja, as noticias quando sdo dadas, ou sdo dadas de uma forma que ja
aconteceram, ou se ndo aconteceram ja estd decidido e ndo h4a mais nada a fazer...
portanto, parece-me que no passado havia mais abertura a discussio e a radio era uma
principal via de informacdo as populagdes mais afastadas desta area. Eu sentia que a
propria radio queria que as pessoas estivessem informadas e procurava que as pessoas
estivessem informadas. Hoje sinto um bocadinho esse afastamento, mas, embora ndo haja
noticias, elas t€ém de procurar e vdo procurando outras noticias que, por sua vez, sigam
outros publicos ou atraiam outros publicos e fidelizem outros publicos.

D — Que importancia € que acha que pode ter um programa de debates numa radio como
a Benedita FM? Ainda para mais o Nuno j4 participou noutros programas do género...

N — Eu sinto, e as pessoas abordam-me no sentido em que “olha, tu devias falar nisto” ou
“devias falar naquilo”. Ou seja, veem em nos tipo um porta-voz dos problemas, uma vez
que as Assembleias e os proprios organismos que gerem o nosso dia-a-dia — a Junta de
Freguesia e a Camara Municipal — ndo tém essa abertura, ou t€ém os canais mais fechados.
Até ha uma burocracia: tem de se enviar e-mails, tem de se ir 14... e eles olham para nos
no sentido de dar algum alerta ou alguma informagdo, porque veem que ndo tém sitio
onde possam sequer por as suas ideias. E aquilo que eu sinto € que este programa da um
bocadinho de voz a essas pessoas e também tenta atrair aquele caminho que ja houve,
com mais noticias da regido e com mais noticias que estio para sair e que estdo ainda para
ser decididas. Este programa tem vindo a surtir esse efeito e noto que ha um publico que
eu descobri que ouve, a nivel do podcast: podem ndo ouvir o programa em direto, mas
depois naquele periodo, em podcast ou na repeti¢do, nota-se que as pessoas estdo atentas
e procuram, ficam um bocadinho mais agarradas a ideia. E o objetivo é que isto atraia
mais pessoas ainda, e que mais pessoas se mostrem interessadas. Porque realmente as
pessoas estdo afastadas da parte fisica, das obriga¢des de qualquer beneditense.

D — Como ha pouco eu também ja tinha dito, vocé ja participou num programa semelhante
a este projeto, aqui na Benedita FM. Qual € que foi o balango que fez na altura do projeto?
Na altura ainda ndo tinha havido o "bhoom" dos podcasts, s6 comecavam a surgir,
portanto... ha diferengas desde entdo para hoje?

N — Sim, ha diferengas, porque realmente na altura eu proprio estava numa fase de
interesse — estava na [Assembleia da] Junta [de Freguesia] — e o interesse demonstrado
era sempre maior. Ou seja, nds faldvamos de problemas realmente locais e de alternativas,
porque até 1a ndo havia (ou havia muito pouca) informagéo acerca disso. Nos tinhamos
ali uma abertura maior ainda e havia um alerta para as populagdes, para dizer que a
Benedita e as freguesias envolventes — e todo o concelho de Alcobaga — precisava de uma
lufada de ar fresco e de algumas ideias, de algumas ag¢des de debate e algumas
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informagdes. Isso na altura foi "impactante", porque realmente as coisas tiveram bastante
acdo e mesmo 0s ouvintes viam nesse programa algo capaz de ser porta-voz das pessoas.
Foi muito importante esse programa, gostei bastante e até eu proprio me senti muito mais
envolvido nos assuntos, porque estava alertado para isso, estava sempre muito mais
atento, pesquisava e tentava encontrar respostas a muitas questdes que até entdo eram
quase indcuas.

D — Acha que ele chegou a ter efeitos praticos na comunidade? Ou seja, sentiu que ele
pressionou o poder local, tendo em conta que vocé também estava na Assembleia de
Freguesia?

N — Serviu, porque ali era algo que transmitia a muito mais pessoas e a Assembleia,
embora a gente na altura tentdssemos promover a participacdo dos fregueses nas
assembleias, havia pouca resposta da parte dele. Neste programa havia um feedback muito
positivo de que realmente as pessoas gostavam e, como estd a acontecer atualmente,
transmitiam-nos as preocupacdes, e nds faldvamos.

D — De um modo geral, acha que a populacdo beneditense € civicamente ativa?

N —E assim, eu acho que a populago beneditense niio ¢ civicamente ativa; eles sdo ativos
civicamente nos cafés. A falar uns com os outros sdo muito ativos. Quanto a ir as
assembleias falar do assunto, ndo vdo ou ndo aparecem. Mas sempre que o problema ¢
geral, quando é um problema maior, como foi o caso do Externato Cooperativo da
Benedita ou quando foi a histéria do corte na estrada na década de 1980 para reivindicar
uma ponte... ai as pessoas sdo ativas e unem-se bastante. De resto, quando sdo problemas
de duas ou trés zonas da freguesia, as pessoas ndo sdo ativas. Num ponto de vista geral,
quando o problema é geral, ai sim hd uma demonstracdo de que as pessoas sdo ativas e
gostam de estar dentro das tomadas de decis@o.

D — Depois ainda temos a nossa diaspora. Que importancia é que acha que este tipo de
programa pode ter para as comunidades que ja ndo vivem aqui, que ja ndo lidam com
estes problemas?

N — Sim, ¢ bastante importante. Por aquilo que eu vejo, essa didspora hoje — a maior parte
deles — estdo a chegar a reforma, ja estdo reformadas, ja ndo estdo ativas, ja estdo a
trabalhar nas suas comunidades e passam mais algum tempo em casa. E tudo que se
relaciona com a terra, eles estdo despertos. E sdo dos que procuram encontrar o programa
ideal, para a altura ideal, para ter mais conhecimento sobre a terra. E o efeito que esta a
gerar e que me transmitem. Quando eles estavam ativos, ndo estavam despertos para estas
situacdes; hoje estdo mais tempo em casa, passam mais tempo em casa com 0s netos,
enfim... estdo mais despertos para isso.

D — E sobre os meios digitais: qual € a importancia deles nas radios locais? Ou seja, acha
que as novas tecnologias vao poder substituir os meios tradicionais?

N — E assim, as novas tecnologias... mas alguém tem de 14 estar a fazé-las. Pode ndo ser
bem no radio direto, mas alguém vai ter de estar a fazer, embora todos nos saibamos que
a sociedade vive das pessoas falando umas com as outras. Nao ¢ aquela teoria do
computador “a fazer”, como cada vez mais querem fazer com o ChatGPT: falar pelas
pessoas e imitar, ndo é? Agora, aqui hd uma coisa que € certa: quando hd uma ideia, ou
uma noticia, ou algo realmente que se esteja a fazer, o objetivo € envolver quanto mais
pessoas melhor, para que realmente a informagdo chegue a mais pessoas e as “mais
pessoas” se mostrem interessadas no assunto. Porque hoje em dia, a histéria de “passar
musica” simplesmente, faz com que as radios deixem de despertar interesse nas pessoas.
A musica ouve-se em qualquer lado e de qualquer forma. Enquanto este papel
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informativo, este papel participativo da comunidade faz parte integrante das radios ou dos
meios de comunicagao locais. A Benedita, lamentavelmente, ndo tem mais nenhum. Tem
a radio, que ¢ bastante importante.

D — E que importancia é que as redes sociais podem ter também aqui, junto das
comunidades locais?

N — As redes sociais sdo fundamentais, porque a velocidade da transmissao da informagao
¢ imediata e ¢ a tal forma de atrair e captar a atencdo das pessoas para eventos futuros e
para a promogdo de outro tipo de eventos que acontegam. Porque realmente as pessoas
estdo muito agarradas as redes sociais, que vieram para ficar, e por aquilo que vamos
percebendo, j& chegou a geragdes que tiveram pouca informatizagdo e elas conseguem
estar nas redes sociais. Portanto as redes sociais vieram, digamos, banalizar um bocado a
informética, porque antigamente tinhamos de ter alguns tipos de equipamentos
informéticos, como o computador para aceder... hoje qualquer pessoa no telemdvel
consegue aceder e pessoas com alguma idade tém acesso, t€ém ferramentas, tém Facebook,
tém isso tudo, portanto elas recebem isso. E que veio facilitar um bocadinho a transmissao
da informagdo, e é o que esta a fazer.

D — Sei que tem recebido um feedback da comunidade daqui da Benedita. O que € que
lhe tém dito?

N — Avaliam um bocadinho a prestagdo de cada um [dos participantes], que as vezes tem
sido boa, outras vezes menos boa, e que deviamos falar neste assunto, ou naquele assunto,
ou noutro assunto. Tem sido também um mar de ideias que tém surgido, e € a tal teoria
que mostra que as pessoas t€ém alguma necessidade de ter estes programas mais ativos,
para que realmente envolvam mais pessoas. Estamos a caminhar para as elei¢des, para o
processo de eleitoral do municipio e das freguesias, e faz sentido as pessoas estarem
atentas a isto. Enquanto antigamente parece que os candidatos se perfilavam antes, as
coisas comecavam a ser faladas antes; agora estamos aonde? Estamos a menos de um ano
da eleigdes, e ndo se conhece os candidatos. Parece que no passado as coisas aconteciam
mais naturalmente. Portanto, este programa pode vir a sortir este efeito, de fazer com que
as pessoas sintam que estamos em periodo eleitoral.

D - Entdo, no fundo, o programa tem atendido as necessidades e as expectativas da
populacao?

N - Sim, acho que sim.

D — Nuno, da minha parte € tudo. S6 me resta agradecer a sua disponibilidade em
colaborar, tanto no projeto como no programa. Obrigado.
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Anexo 3 — Grelha de programacao da Radio Nazaré
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100 [ Toculories Fatima Melo Fatima Molo Fatima Molo Fatma Melo Fabma Melo Antonio Lopes ‘Antbnio Henriques
Descrigho | WMasica /Informagao / Entrevistas | Msica /Informagao / Entievistas_|_Masica /informagio / Enovistas | Misica /Inlormagao / Enfrevistas | Misica / informagho / Enfravistas Iy =
Obs Direlo Direlo. Direlo. Direlo Direlo. Direlo Direlo.
Programa Manhas da Radio Manhas da Radio Manhas da Rdio Manhas da Radio Manhas da Radio
Género Envetenimento Entretenimento Entretenimento Enfretenimento Entetenimento Musical
1H Loculor/es Fatma Melo. Fatima Melo Fabma Melo Fatma Melo_ Fatma Melo_ Antonio Loy
Dosciigho | Masica /Informagdo / Entrevistas | Wisica Entrovistas |_Misica /Entrovistas | Misica / Informagao / Entrovistas | Masica / Informago / Entrevistas Aristas Locais -
Obs oo Direlo Dirolo oo Dirolo Direlo
Noticias Noticias Nolicias Noticias Noticias Noticias
Programa Manhas da Radio Manhas da Radio Manhds da Radio Manhas da Radio Manhas da Radio Néga Bom Dia Nazaré
Género Entelonimento Entretenimento Enbelenimento Entrotenimento Entolenimento Wusical
124 [ Toculories Fatima Molo Fatima Melo Fatima Molo Fatma Melo Fabma Molo Antorio Lopos
Descrigdo Msica / Informa /Entrevistas Musica / Informagdo / Entrevistas Masica / Informagiio / Entrevistas Msica / Informag /Entevistas | Masica / Informa / Entrevistas Mu -
Obs Direlo Direlo. Dirolo Direlo Direlo. Direlo Direlo
HORA SEGUNDA TERCA GUARTA GUNTA SEXTA SABADO DOMINGO
Programa | O Tempo Nao Apaga O Tempo | O Tompo Nao Apaga O Tempo | O Tempo Nao Apaga O Tompo | O Tompo Nio Apaga O Tempo | O Tompo Nao Apaga O Tempo | O Tempo Nao Apaga O Tempo | Volta
Género. Musical - Fado Musical - Fado Musical - Fado Musical - Fado Musical - Fado_ Musical - Musical
134 [“Tocutories - B - - - - Ci
Descriglo s - - : - - Misica
Apenas Mosica Apenas Misica Apenas Misica Apenas Musica Apenas Misica Apenas Misica Autor
Programa Fogresso dos Herdrs. Herdi ar Pr
Género Musical WMusical Musical Musical Musical Musical Musical
14H Locutor/es Jos reira Pereira_ Jo a - -
Desciigao cDiscos Pedidos. cDiscos Pedidos ‘cDiscos Pedidos Discos Pedidos cDiscos Pedidos 5 B
Obs Direlo. Direlo. Direlo. Direlo. Direlo. Aponas Misica
Noticias Noticias Noticias Noticias Nolicias -
Programa [ os Horois 16550 dos Herois ogr
Génoro Musical Musical Musical Musical Musical Musical
15H [ Tocutories 3o i Poroia 3o Jor a 5 S
Descriglo cDiscos Pedidos ‘cDiscos Podidos cDiscos Pedidos - :
Ovs. Direlo Direlo. Direlo Ditelo Direlo Apenas Masica Apenas Musica
Programa_| Vot a Portugal em indicieta No Topo do Top 'No Topo do Top 'No T0po do Top No Topo do Top No Topo do Top Pro
Género Musical Musical Musical Musical Musical WMusical Musical
16H Locutor/es Crisbano Cebola = -
Descrigio Musica - B =
Obs Programa de Autor Apenas Misica Aponas Wisica ‘Apenas Misica
Programa Prograr Progr rama de ras ogr
Género Musical Musical Musical Musical Musical
17 Locutor/es = = = Z e
Descrigho = = s = = = =
Obs. Apenas Musica Apenas Musica Apenas Musica Apenas Musica_ Apenas Misica Apenas Musica Apenas Musica
Noticias Noticias Noticias Noticias Noticias Noticias Noticias
Programa Progrs Progr Pr rogr Programa de C: Programa.
Género. Musical Musical Musical Musical Musical Musical
184 [ Tooutories - - - - -
Desciigio - - = = : = =
Obs ‘Apenas Misica Apenas Misica Apenas Misica Apenas Wisica ‘Apenas Misica Apenas Musica Apenas Misica
Programa No Topo do Top Wo Topo do Top No Topo do Top Votaa No Topo do Top o Topo do Top No Topo do Top
Género Musical Wusical Musical Musical Musical usical Musical
194 Locutor/es - -
Descrigo - - - M - - -
Apenas Misica_ Apenas Musica Apenas Musica Autor Apenas Musica_ Apenas Musica_ Apenas Musica
HORA SEGUNDA TEACA GUARTA GUINTA SEXTA SABADO DOMINGO
Programa_|__Progr ogr rama g Progra roge The Jazzyked Show Programa.
Génoro Musical WMusical Musical Musical Musical Musical Musical
201 [“Tocutories = = = 5 = Ciyve Aguarde E
Descrigo g - : : - Soul - Jazz - Funk - Hip Hop -
Obs ‘Apenas Misica Apenas Misica Apenas Misica Apenas Musica ‘Apenas Misica Gravado _em ingiés Apenas Misica
Programa_| __ Progr [ P o0 Tha Jazzyod Show. Programa.
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
214 [“Tocutorles - - - - - Ciyve Aguardo -
Dosciigao = = = 5 2 Soul - Jazz - Funk - Hip Hop =
Obs Aponas Misica Aponas Misica Apenas Misica Apenas Musica Apenas Misica Gravado - em ingiés Apenas Misica
Programa No Topo do Top o Topo 6o Top No Topo 6o Top No Topo do Top o Topo do Top o Topo 6o Top Programa.
Génoro Musical WMusical Musical Wusical Musical Wusical Musical
22H [ Toeutories = B -
Descrigho : = E : s : E
Apenas Misica Aponas Misica Apenas Wisica Apenas Misica ‘Apenas Misica Apenas Misica Apenas Wisica
Programa_|__ Progr Progr Programa de Progra o Progr Programa o
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
234 [ Tooutories - - - -
Dosciigo - B 5 - = - -
Obs Apenas Misica Apenas Musica Apenas Wisica Apenas Misica Apenas Misica Aponas Misica Apenas Misica
[DATA ] Do 12220 6o sbrie 2028 | OBSERVAGOES [Redes Sociars Facebook
- Disponibilidade de Interagdes Diretas: Telefone (em off)
Informagao - Sinal Horano: a cada hora certa
< | Ervetenimenic Nolicidrios: SEG. - SEX. — 9H - 12H - 15H - 18H //SAB — 0H - 18H /DOM — 9H - 12H - 18H
=} Misica Nobiciarios ao fim de semana sdo "Revista Da Semana”
§ [romm Publicidade de 30 em 30 minutos (hora corta o meia hora)
§ [[ommw | Emisso FM + Emisso Online no Website (com falhas ponty
L
Outro
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Anexo 4 — Grelha de programacio da Radio Cister

HORA SEGUNDA TERCA QUARTA QUNTA SEXTA SABADO DOMINGO
Programa. ‘Bom Dia, Alegria 'Bom Dia, Alegria 'Bom Dia, Alegria ‘Bom Dia, Alegria 'Bom Dia_ Alegria o0
Género Entretenimento Entetenimento Entretenimento Entretenimento Entrelenimento Musical Musical
07H [ Tocutores ‘Rul Cardoso ul Cardoso Rul Cardoso Rul Cardoso Rul Cardoso - -
Descrigao Msica & Rubricas Misica & Aubricas Misica & Aubricas Msica & Rubricas Misica & Rubricas. - -
Obs. - - - - - Apenas Msica Apenas Msica |
Noticias Noticias Noticias Noticias Noticias - -
Progiama Bom Dia, Alegria Bom Dia, Alegria ‘Bom Dia, Alegria Bom Dia, Alegria Bom Dia, Alegria ‘Programa de Continuidade Programa de Conlinuioade
Género Entrelenimento Entetenimento Entrelenimenio Entretenimento Entrelenimento Musical Musical
08H [ Toculores Rui Cardoso Rul Cardoso Rul Cardoso Rui Cardoso Rul Cardoso - -
Descriao. Masica & Rubricas Mosica & Rubricas Misica & Rubricas Mosica & Rubricas MUsica & Rubricas - -
Obs. - - - - = Apenas Musica Apenas Msica
Nolicias Noticias Nolicias Nolicias Noticias ‘Noticias Nolicias
Programa Bom Dia, Alegria Bom Dia, Alegria Bom Dia, Alegria Bom Dia, Alegria Bom Dia, Alegria Estdio 1 Ralze:
Género Entretenimento Entelenimento Entretenimento Entrelenimento Entrelenimento Musical Musical
09H | Toculorkes ‘Rul Cardoso Rul Cardoso Rul Cardoso Rul Cardoso Rul Cardoso Paulo Mendes
Descrigio Musica & Rubricas Mosica & Rubricas Misica & Rubricas Msica & Rubricas Misica & Rubricas Misica MG
Noticias Noticias Noticias - -
Programa Toca Toca Toca Toca Toca Toca Toca Toca Toca Toca Estaio 1 Programa ge Continuidade
Género E Entelenimento Entretenimento Entrelenimento Entrelenimento Musical Musical
104 [ Toculories Pedro Nobre Pedo Nobre Pedo Nobre Pedro Nobre Pedio Nobre Paulo Mendes -
Descriao Discos Pedidos 'Discos Pedidos Discos Pedidos. Discos Pedicos Musica -
Obs. Hora Paiocinada Hora Paliocinada Hora Paliocinada Hora Paliocinada Hora Paliocinada = Apenas Msica
Noticias Noticias Noticias Noticias Noticias ‘Noticias Noticias
Programa ‘Programa de Conlinuidade ‘Programa de Continuidade Progiama de Continuidade Programa de Continuidade Programa de Continuidace Estldio 1 Programa de Conlinuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
114 [ Toculores ‘Pedto Nobre Pedro Nobre Pedro Nobre Pedto Nobre Pedro Nobre Paulo Mendes -
Descrigao o/ Rubricas o/ Rubticas o/Rubricas o/ Rubricas o/ Rubricas Msica -
s, EmDiroko £ Dok £m Qo £m Db £in Do = Aporgshiosics |
Noticias Noticias Noticias Noticias Not - -
Programa ‘Programa de Continuidade ‘Programa de Continuidade Programa 0e Continuidace Programa de Continuidade ‘Programa de Continuidade Publicamente Um Oihar Sobre a Semana
Género ‘Musical Musical Musical Musical Musical Debates
12H [ Toculories Pedto Nobre Pedio Nobre Pedo Nobre Pedio Nobre Pedio Nobre Pledade Nelo ‘Piedade Neto (moderadora)
£SLOW MOTION? Temalicas Socioculturais Tematicas Pollicas
obs. Direlo Direlo Direlo. Dirlo. Direlo Direlo Gravado - 4 Coniados
HORA SEGUNDA TERCA QUARTA INTA SEXTA SABADO. DOMINGO
T Noticias Noticias Noticias Noticias 5 5
Programa ‘Ge Continuidade Programa de Coninuidade Programa e Coninuidace Programa de Coninuigade Programa de Continuidace ‘Programa Ge Continuidade Programa Ge Coninuidace
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical
134 [ Toculores José Manuel Castano José Manuel Caetano José Manuel Caetano José Manuel Castano José Manuel Castano 5 =
Ots, Qravaco Sravado Sravado Cravado Seavado Apengs Mosica Apongs Mosica
T T — - — — T — — " — — - —
Programa ‘Programa 0 Continuidade ‘Programa de Continuidade Progiama e Continuidace Programa de Continuidade Programa de Continuidade ‘Programa de Coninuidade Programa 0 Coninuigade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical
144 [ Toculorkes José Manuel Caetano José Manuel Caetano José Manuel Caelano José Manuel Caetano José Manuel Caetano - -
Descrigao - - - - - - -
0vs, Gravado Gravado Gravado Gravado Gravado Apenas Msica Apenas MOsica |
Noticias Noticias Noticias Noticias Noticias Noticias Noticias
Programa ‘Programa de Continuidade Programa de Confinuidade Programa Ge Continuidade Programa de Continuidade Programa de Continuidade ‘Programa de Continuidade v aTarge
Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
15H  [“Tocuories Paulo Alexandre Paulo Alexandre Paulo Alexandre Paulo Alexandre Paulo Alexandre - Paulo Mendes
- - - - - - ‘cnleragbes do PUDICO
Ots. Gravado Gravado Cravado Gravado ApongsMosica 1 Diroto + Fiash Desporto (Regional))
Noticias Noticias Noticias Noticias Noticias - -
Programa ‘Programa 0 Continuidade ‘Programa de Continuioade Programa de Continuicade Programa de Continuidade Programa de Continuidade ‘Programa de Continuidade Domingo a Tare
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical
164 [ Loculorkes Calarina Florencio ‘Catarina Floréncio ‘Catarina Floréncio Catarina Floréncio ‘Calarina Floréncio
Obs. Giavado Giavado avado Gravado Giavado
Noticias Noticias Nolicias Noticias Noticias
Programa Pﬂlﬂlﬂﬂsmm Programa de Confinuidade | __ Programa de Coninuidade Programa de Continuidade Programa de Continuidade
Género Musical [ Musical Musical
17H [ Tocuorkes c-nma Floréncio ‘Catarina Floréndio ‘Catarina Florencio Catarina Florncio Catarina Floréncio
Ovs. E'_-:m Gravado Gravado Giavaco Gravado
Progiama Péga Que Nao Magal Pega Que Nao Magal Pega Que Nao Magal Péga Que Nao Magal Péga Que Nao Magal
Género Entrelenimento Entietenimento Entrelenimento Entretenimento Entrelenimento
184 [ Loculories José Manuel Caetano José Manuel Caetano José Manuel Caetano José Manuel Caetano José Manuel Caetano
Discos Pedidos. Discos Pediios iSc0S. Pedidos
Obs. Direlo + Ouvintes No AT Direlo + Ouvinies No A Direlo + Ouvinies No AT Dielo + Ouvinies No A Ditelo. A
Programa ‘Péga Que Nao Magal Pega Que Nao Magal Poga Que Nao Magal Poga Que Nao Magat ‘Péga Que Nao Magal
Género
19H [ Locutorkes José Manuel Castano José Manuel Caetano José Manuel Caetano Jos6 Manuel Caetano José Manuel Caetano
| _Descricao | Discos Pedkios Discos Pedidos Discos Peaiios. Discos Pedidos Discos Pedidos
Obs | Direlo + Owines noAr | Difolo + Quvinies no AT Direlo + Ouvintes no AT Difelo + Quvinies no AT Direlo A
HORA SEGUNDA TERCA QUARTA INTA SEXTA 0 DOMINGO
Noticias Noticias Noticias Noticias inio Meteorologia Local m:_nm;ugg Local
Progiama Programa de Conlinuidade Programa de Coninuidade 'Sons da Notte Programa de Continuidade Programa de Continuidade Programa de Continuidade -me O Que Les
Género Musical Musical Musical Musical Musical Enlrevisias
20H | Loculorkes José Manuel Caetano José Manuel Caetano Paulo Mendes José Manuel Castano José Manuel Caetano -
| _Descricao - - Baladas Musicais - = - G0 Centro Cister
Obs. Gravado Gravado Programa de Aulor Gravado Giavado Apenas Musica Diteloe Podcast |
io Meteorologia Local Wi Meleorologia Local nio Meteorologia Local nio Meleorologia Local 1010 Meteorologia Local i Meteorologia Local Inio Meteorologia Local
Programa Potencialidades ‘Programa de Continuidade ‘Sons da Noite Programa de Continuidade Programa de Continuidade AMagia dos Sons Programa de Continuidade
Género Enfrevisias Musical Musical Musical Musical Musical
21H [ Tocubores Loticia Gaspar - Paulo Mendes -
Promogao Regional - Baladas Musicals - - Tomaica Dance Musc -
Obs. Direlo & Oniine (YouTube) Apenas Musica Programa de Autor Gravago Gravado 'DJ Set._por Jorge Braga Apenas Msica
Noticias Noticias Nolicias Noticias Noticias Inio Méleorologia Local Inio Meteorologia Local
Programa Far-Play Nolke de Geragoes Programa de Conlinuidade DJ Set ‘AMagia dos Sons Programa de Continuidade
Género Enlrevistas Entevistas Musical Musical Musical Musical Musical
2 Locutorkes Leficia Gaspar Pedro Nobre Femando Roarigues - DJ Nigga - -
Promogao Regional Temalicas Desporiivas - - - Temética Dance Music TematicaFado
Obs. Direlo e Online (YouTube) Direto Direlo + Ouvintes 1o AT Apenas Msica ‘Programa 66 AUtor 'DJ Sel_por Jorge Braga ‘Apenas Misica
nio Meleorologia Local Wi Meleorologia Local inio Meteorologia Local nio Meleorologia Local 1nio Meleorologia Local 1l Meleorologia Local i Meteorologia Local
Programa Publicamente Um Olhar Sobre a Semana. Notle de Geragoes Programa de Continuidade DJ Set 'AMagia dos Sons Programa de Continuidade
Género Debates Musical Musical Musical Musical Musical
20H - DJ Micael Bento - -
- - - Tematica Dance Music Tematca: Fado
Obs. REPETICAO Direlo + Ouvintes no Ar Apenas Msica Programa de Autor 'DJ Set-por Jorge Braga Apenas Misica

DATA | De 113 19 de margo de 202¢

OBSERVAGOES

LEGENDA

- Sinal Horanio: a cada hora certa

[- Reces Soclals: Facebook / Instagram /X / YouTube / Spobly
- Disponibllidade de Interagoes Diretas: WhatsApp / Telegram / Telefone

- Emissao FM + Emissao Online no Websile & Aplicacao Mobile (Android e i0S)
- Noticianios: SEG/SEX. — 8H a5 17H - 20H // SAB — 9H - 15H - (mlmm OH-11H-15H-17H
acada hora

- Publicidade: ge 20 em 20 minutos.

apartir as 20H
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Anexo 5 — Grelha de programacao da Benedita FM

HORA SEGUNDA TERCA GUARTA QUINTA SEXTA
Programa Ge Continuidade Programa dé Continuidade ‘Programa de Coninuidade ama de Conbnuidade fama de Coninuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical
07H Locutor/es - - = - - -
Descricao | Os Novos Parodiantes (15min) | Os Novos Parodianies (15min) | Os Novos Parodiantes (15min) _| Os Novos Parodiantes (15min) _| _Os Novos Parodiantes (15min) s =
Oos_|_Prog Entrelenimento + Masica | Prog_Eniretenimento + Masica_| _Prog. Entrolenimento + Msica | _Prog Entrelenimento + Misica | Prog_Entrelonimento + Mosica Apenas Misica Apenas Misica
Programa Manha ‘Super Manha T Manha “Super Manha Super Manha ‘Manhas de Sabado Ponio de Enconro
Musical Musical Musical Musical Entrolonimento
08H Nuno Soares Nuno Soares Paula Deigado Helena Silva
‘Wisica / Cuosidades / ncialivas | Masica / Curiosidades /iniciaivas. GPatocinio Discos Podidos + Rubricas
cPatrocinio - Gravado CPatrocinio - Gravaco Direlo Misica Portuguesa - Gavado
Noticias. Noticias Nolicias Noticias
Programa ‘Super Manha Manha ‘Super Manha ‘Super Manha Manhas de Sabado Ponio de Encontro
Género Musical ‘Musical Musical Musical Musical Entrelenimento
09H [ Toculorres Nuno Soares Nuno Soares "Nuno Soares Nuno Soares Paula Delgado Helena Silvz
Msica /Curiosidades / niciativas | Mosica / Curlosidades /iniciativas ‘Msica / Curlosidades / nicialivas | MGsica / Curiosidades /iniciaiivas. GPatocinio Discos Pedidos + Rubricas
Ovs ‘c/Patiocinio - Gravado ‘c/Paliocinio - Gravado cPalrocinio - Gravado GPalrocinio - Gravago Direlo Misica Portuguesa - Gravado
Progiama Expresso 0as 10 Exprésso das 10 Expresso das 10 Expiess0 Gas 10 ‘Manhas de 5abado Domingao
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical
104 [ Toculories Sandra Fonseca Sanora Fonseca Sandra Fonseca Sandra Fonseca Paula Deigado Nuno Soares
Descrigao | Musica / Curlosioades / nicialivas | Musica / Curiosidades / inidialivas | Msica / Curlosidades / inicialivas | MUsica / Cunosioades / niciaivas | MUsica / Cuniosidades /inicialivas | DIscos Pedidos CPaliochnio =
Obs CRubricas - Di CRubricas - Di R D Direlo CRubricas - Direlo
Programa 10 10 16550 Gas 10 16550 0as 10
Género Musical Musical Musical Musical Musical
114 [ Toculories Sandra Fonseca Sandra Fonseca Sandra Fonseca Sandra Fonseca Sandra Fonseca
Descrigao | Masica / Curiosidades / nicialivas | Mosica / Curiosidades / nicaivas | Msica / Curiosidades / inicialivas | Masica / Curiosidades / nicialivas | Masica / Curiosidades / iniciatvas
Qo CRubricas - Ditelo. CRubricas Direlo CRubricas - Dirslo GRubricas _ Dirolo CRubricas - Direlo
—Morosculesl | Agenca Culesl _AQenGE Culesi _Agencacosesl | ApendaCurgl
Programa_|_Programa de Continuidade Programa de Continuidade Programa de Continuidade Programa de Continuidade Programa de Contnuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical
12H Loculor/es - = =
Cos. Apenas Msica ‘Apenas Misica Apenas Misica ‘Apenas Mosica Apenas Misica
HORA SEGUNDA TERGA GUARTA GUINTA
Noticias N Nolicias
|_Programa | P Programa ama do
Género Musical Musical Musical
134 [ Loculories - - e
Descricao | Os Novos Parodiantes (15min) | Os Novos Parodiantes (15min) | Os Novos Parodiantes (15min) | Os Novos Parodiantes (15min)
Oos | Prog Entrelenimento + Mdsica | Prog Entrelenimento + Msica | Prog Entretenimento + Msica | Prog Entrelenimento + Misica
Programa Programa de Continuidade Programa de Coninuidade Programa de Coninuidade ‘Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical
14H  ["Tocutores - - - -
. Mosicy Lponashiecs Aponas Mosica. Aponasosics
Agends CuRcal JAgends CURxsl
Programa Sons da Tarde Sons da Tarde Sons da Tarde ‘Sons da Tarde
Género Musical Musical Musical Musical
154 [ Toculories Wadalena Quilerio Wadalena QUi Madalena Quilsio ‘Magalena Quilerio
Descrigao MGsica / Curiosidades Misica / Curiosidades Misica / Curiosidades Wsica /Curiosidades
Obs avado Gravado Gravado Gravado
Noticias Noticias Noticias
|_Programa Sons da Tarde Sons da Tarde Sons da Tarde ‘Sons da Tarde
Género Musical Musical Musical Musical
164 [ Tocutories Wadalena Quiterio Wadaiena Quiterio Madalena Quiterio Madalena Quilério
Descrigao ‘Mosica / Curiosidades Mosica / Curiosidades Mosica / Curiosidades Mosica /Curlosidades
Oos Gravado Gravado Gravado Gravado
Programa "Sons da Tarde Sons da Tarde Sons ga Tarde Sons ga Tarde
Género Musical Musical Musical Musical
174 [ Toculores Madalena Quitbio Quiterio ‘Madalena Quiterio Madalena Quiterio
Descriglo Wsica / Curiosidades. Msica / Curiosidades Msica / Curiosidades Wsica / Curiosidades
Oos Gravado Gravado.
Noticias Noticias Noticias - Noticias
Progiama Discos Pedidos Discos Pedidos Discos Pedidos Discos Pedidos Discos Pedidos Mishura Ge 5Ucessos Programa de Continuidace
Entelenimento Entrelenimento Musical Musical
184 [ Toculories - - - - - Virginia Rafael -
Descrigao Locutores Nao Definidos Locuores Nao Definidos Loculores Nao Definidos Loculores Nao Definidos Locutores Nao Definidos Apenas Misica -
Oos Direlo - Patiocinio Direlo - cPatiocinio Direlo - cPaliocinio Direlo - GPatrocinio Direlo - cPatrocinio Programa de Aulor - Direlo Apenas Misica
Progiama Discos Peaidos Discos Peaidos Discos Peaicos Discos Peakios Discos Pedicos MiShira 06 5Ucess0s 100% Nacional
o Entretenimento Entretenimento Entretenimento Musical Musical
19H = < = inia Rafasl Anionio Silva.
Loculores Nao Definidos Locutores Nao Definidos Loculores Nao Definidos Apenas Misica Temalica: MUsica Porluguesa
Direlo - c/Palrocinio Direlo - Palrocinio. Direlo - Programa de Aulor - Direlo | Programa de Aulor - REPETIC.
HORA SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA SEXTA SABADO DOMINGO.
Programa Brilho da Masica 50 Balacas Brilho da Musica Fado, Vozes & Sombras Tusitnia Expresso Tusiiania Expresso Ciube MegaHerlz
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
20H [ Toculores Elvis Raimundo Nuno Calita Eivis Raimundo Fornando Maurncio Anionio Silva “Antonio Siva Daniel Vieira
Descricao Programa de Autor TemalicaBaladas Programa de Autor Tematica_Fado Temalica Baladas Temalica Baladas Programa de Autor
Oos Direlo Gravado Direlo e Autor - Autor - Gravado Programa de Aulor - Gravado Giay
Programa Bilho da MGsica 50 Baladas Biilho da Masica ‘Grande Holel Lusitania Expresso Lusitania EXpresso Clube MegaHertz
Género WMusical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
21H Locutor/es Evs Raimundo Nuno Catita Elvis Raimundo Luls Caelro Antonio Silva Antonio Silva Daniel Vieira
Descrigao Programa Ge Autor Tematica: Baladas Programa de Autor Tematca: Exitos Musicais Temalica: Baladas Tematica Baladas Programa de Aulor
Obs. Direlo. Gravado Direto Programa de Autor - Direlo Programa de Autor - Gravado Programa de AU - Gravado Gravado
Noticias Noticias Noticias Noticias Noticias -
Programa_|__Programa de Continuidade Programa de Coninuidade Programa de Coninuidade Grande Holel Lusitania Lusitania Expresso “Tolal Heavy Rock
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
22H [ Tocutores - - - Tuis Caeiro AnIONIo Siva “Antonio Siva Sandra Fonseca
- - - fematica £xitos Musicals. Tematica Baladas Tematica_ Baladas Tematica: Rock e Metal
Obs ‘Apenas Mosica ‘Apenas Mosica ‘Apenas Mosica Programa de AUt - Ditelo Autor - Gravado Aulor - Programa de Autor - Gravado

iComentario

Pensar Fora Da

= S—

:Apontamenios Desportivos____
|Classicos Musicals

5 Minulos 105 Nossos Dias. ‘Cronicas 0a Alualidade Antena,
5 Minutos ‘Comentario da Sémana ‘Alalidade Regional e Nacional _|Anlena (Direio)
3 Minutos b

[DATA ] De 7 oe margo a 04 de abri oe 2024

LEGENDA

Facebook / YouTube

- Disponibilidade de Interagoes Diretas: Telefone

Sinal Horarlo: a cada hora certa

- Noliciarios: SEG/SEX. 9H - 13H - 16H - 18H - 22H — SAB. 9H - 13H - 16H — DOM.9H - 13H - 18H
- Agenda Cultural: SEG /SEX. 12H - 15H — SAB/DOM. 15H

+
- Publicidace

fto & (Androkd
s 20H) i de

©108)
(@

20H 25 8H)

104



Anexo 6 — Grelha de programacio da 91 FM Radio

HORA SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA SEXTA DOMINGO
Programa 710 710 710 710 710 lidade
Género Entrelenimento Enfretenimento Enfrelenimento Entretenimento Entrelenimento Musical
o7H  ["Tocutores Helder Sanios Helder Sanios Helder Sanios Helder Sanios Heider Sanios -
Descrigao Msica & Rubricas Musica & Rubricas Msica & Rubricas Msica & Rubricas Msica & Rubricas -
Obs Direlo Direlo Direlo Direlo Direlo Misica
Noticias Noticias Noticias Noticias Noticias Noticias
Programa 7710 710 710 710 7010 ‘Programa de Continuidade
Genero Entrelenimento Entrelenimento Entrelenimento Envetenimento Entietenimento Musical
08H  [“Toculories Helder Sanios Helder Sanios Helder Sanios Heider Santos Helder Sanios 5
Descrigao Mosica & Rubricas Wsica & Rubricas Wsica & Rubficas Masica & Rubricas Wsica & Rubricas =
Obs Direlo Direlo Direlo Direlo Direlo “Apenas Msica
Programa 7710 710 710 7710 710 0gr
Género Entrolenimento Enrolenimento Entrelenimento Entrotenimento Entretenimento Musical Musical
09H  ["Tocutories Heider Sanios Heider Sanios Héider Sanios Heider Santos Heéider Sanios - Pedio Siva
Descrigdo Mosica & Rubricas Msica & Rubricas Msica & Rubricas Msica & Rubricas Wsica & Rubricas - -
Obs Direlo Direlo Duelo Dielo Direlo ‘Apenas Msica Gravado
Programa Continuidade ogr ‘Continuidade Programa de Continuidade Programa de Coninuidade Programa ge Continuidade Programa de Coninuidade ‘Programa de Continuidage
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
104 [ Toculores 3080 Carlos Costa 300 Carlos Costa Joao Carlos Costa Jo0ao Carlos Costa 3080 Carlos Costa Joao Carlos Costa Joao Carlos Costa
Descrigao = = = = = = N
Obs Gravado Gravado Gravado. Gravado Gravado Gravado Gravado
Noticias Noticias ‘Nolicias Noticias Noticias Noticias' Nolicias
Programa de Programa de
o Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
111 [ Tocuores Joao Carios Costa J0a0 Carlos Costa Joao Carlos Costa 3680 Carios Cosa Joao Carlos Costa J0ao Carlos Costa 3080 Carlos Costa
Descrigao - - = - - - =
Qb5 Gravado Gravedo Qravaco Gravado Gravaco Gravaco Gravado
Programa Programa de Continuidade Programa o Coninuidade Programa de Continuidade Programa de Coninuidace Programa 06 Coninuidade Programa de Coninuidads Programa de Coninuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
124 [ Toculores J0a0 Carios Costa 3680 Joa 3080 Carios Costa Joao Carlos Costa
s, Gravado Gravago Gravado Gravagdo Gravado Gravado Gravado_
HORA SEGUNDA TEACA GUARTA QUINTA. SEXTA SABADO
Noticias Noticias Noticias Noticias Noticias -
Programa Programa de Continuidade Programa de Coninuidade Programa de Continuidade Programa de Coninuidade Programa de Goninuiiade Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Wusical Musical
134 [ Tocuores - - E = = 5
| Descricéo = = S = = =
Obs Aponas MCsica Apenas MCsica Apenas Wsica Aponas MCsica Apenas Mcsica
Programa Programa de. Programa o Coninuidade Programa de Conlinuigade Programa e Coninuidace Programa 0e Coninuidade Programa de Coninuidade
Genero Musical Musical Musical Musical Musical ‘Musical
141 [ Toculores - - - - - -
Descrigao - B - - - Podro Miguel Siva
Obs ‘Apenas Misica ‘Aponas Misica ‘Apenas Misica Apenas Msica Aponas Misica Apenas Msica
Noticias Noticias Noticias Noticias Noticias Noticias
Programa Programa de Continuidade Programa o Coninuidade Programa de Confinuidade Programa e Coninuidace Programa oe Coninuidace Programa de Coninuioads
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical
15H [ Tocutores ‘Adtiana Dinis ‘Adniana Dinis “Adtiana Dinis “Adriana Dinfs ‘Adtiana Dinis -
Desciigdo - - - - - Pedro Miguel Siva
Obs Gravado Gravado Giavado Gravado Giavado ‘Apenas Musica
Programa_| __Programa de Coninuidade Programa de Coninuidade Programa de Continuidade Programa de Contnuidade Programa de Continuidade Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical
164 [ Toculores ‘Adriana Dinis “Adriana Dinis ‘Adtiana Dinis “Adfiana Dinis ‘Adtiana Dinis 5
Descrigao - - - 5 - Podro Miguel Siva
Obs Gravado Gravado Gravado Gravado Giavado ‘Apenas Misica
Programa Programa de Programa de Coninuidade Programa de Continuidade Programa e Coninuidace Programa 66 Coninuidade Programa de Coninuigads
Género Musical Musical Musical Musical ‘Musical Musical
174 [ Tocutories ‘Adniana Dinis ‘Adtiana Dinis “Adriana Dinis “Adriana Dins ‘Adriana Dinis -
Descligao - - - - - Pedro Miguel Siva
00s Giavado Gravado Gravado Gravado Gravado Apenas Musica
Noticias Noticias Noticias’ Noticias Nolicias Noticias
Programa Drive & Lounge Diive & Lounge. Drive & Lounge Drive & Lounge Diive & Lounge Programa de Coniinuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical
184 [ Tocutories Pedro Miguel Siva Pedio Miguel Silva Pedro Miguel Siva Pedio Miguel Siva Pedio Migue! Silva -
Descriglo Bossa Nova & Lounge Bossa Nova & Lounge Bossa Nova & Lounge Bossa Nova & Lounge Bossa Nova & Lounge Pedro Miguel Siva
Obs = = = = = Apenas Misica
Programa Programa de Goninuidade Programa 66 Coninuioade Programa de Continuidade Programa de Continuidade Programa 66 Coninuigace 0grama 66 Conlinuioads
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical
19H [ Tocuores Podro Miguel Siva Pedro Miguel Silva Pedro Miguel Silva Pedro Miguel Silva Pedio Miguel Silva -
Descrigao - - - - - - -
Obs Gravado Gravado Giavado Giavado Giavado ‘Apenas Misica ‘Apenas Misica
HORA SEGUNDA TERCA GUARTA GUINTA SEXTA SABADO DOMINGO
Programa Programa de Continuidade Programa de Coninuidade Programa de Coniinuidade Programa de Coninuidade Programa de Coninuidade Programa de Coninuidade Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
204 [ Loculorles Pedio Miguel Siva Pedro Miguel Silva Siva Pedro Miguel Silva Pedio Miguel Silva - -
0os Gravado Gravado Gravado Gravado Gravado ‘Apenas Misica Apenas Msica
Programa Desporio em Direlo Programa ce Coninuidade Programa 0 Continuioade Programa de Coninuidade Programa 6e Coninuidade ‘Programa de Programa de Conbnuidade
Género iniormatvo Musical Musical Musical WMusical Musical Musical
21H Locutor/es Jorge Humberto = = - - =
Desciigao Tematicas Desportivas - - - - - -
Produgac  Convidados ‘Apenas Mosica Apenas Musica “Apenas MGsica Apenas Misica ‘Apenas Musica “Apenas Misica
Programa Programa e Coninuidade Programa o Coninuidade Programa 06 Conlinuidade Programa e Coninuidade Programa de Coninuioade Programa de Coninuidade Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Wusical Musical Musical
22 [ Tocutores - - - - - - -
Descrigao = - = - - B -
Oos Apenas Misica ‘Apenas Msica ‘Apenas Misica Apenas Msica Apenas Msica ‘Apenas Msica “Apenas Misica
Programa Programa de Continuidade Programa o6 Coninuigade Programa de Continuidade Programa e Coninuidade Programa Ge Coninuidade Programa de Coninuidads Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Wusical Musical Musical
234 [Tocuories - - - - - - -
Descrigao - - - - - - =
Apenas Musica Apenas Mosica Apenas Musica Apenas Misica Apenas Misica Apenas Mosica Apenas Misica

RUBRICAS 91FN

Nom
Fms Gos Jomals do Dia
I 3
Posiivaments
Curiosidades
Destaque nformagao Local
— _{oomatodoDt | =
Prog06s, Coisas, Nomes, 6 Oulias |Anailse 08 EXpiessoes Aniena + Podcast
Pecullaridades da Lingua Portuguesas
Portuguesa que Traduzidas a Letra
para Inglés, ficam Parvas, em
ingiés... Claro)
[CoaTA T De 193 27 e margo oe 2v2s ] - Redes Socials: Facebook / Instagram
- Whatsapp uansito
Téormagao - Disponibilidace de Emissao: MEO Radios
@ Enrelenimerio - Sinal Horario: a cada hora
] Wsca - Emissao FM + Emissao Online no Websile & Aplicagao Mobile (Adroid  i0S)
% - Noticiarios' SEG/SEX 8H - 11H - 13H - 15H - 18H // SAB — 15H - 18H //DOM — 13H - 18H
g - Publicicade: de 20 em 20 minuos.
Reigoso nirevista ¢/ Presidente CM Caldas da Rainha - SAB. 18/05/2024 13H e 19H (duragao de 55min
Outro
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Anexo 7 — Grelha de programacio da 102 FM Radio

HORA SEGUNDA TERCA GUARTA GUINTA SEXTA SABADO DOMINGO
Programa ama e Continuidade Programa de Coninuidade Programa de Coninuidade ama de Contnuidade ‘Programa de Continuidade Ge Continuidade ‘Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
o7TH Locutor/es - - - - - - -
Descrigao B 5 = = : = =
Obs Apenas Misica ‘Apenas Msica ‘Apenas Misica ‘Apenas Misica ‘Apenas Misica Apenas Musica ‘Apenas Misica
Programa_|__Programa e Continuidade. Programa e Coninuidade Programa de Continuidade Programa e Coninuidade Programa de Continuidade Programa de Coninuidade Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
08H  ["Toculores Ana Rasteiro ‘Ana Rasteiro "Ana Rasieiro "Ana Rasteito ‘Ana Rasteiro ‘Ana Rasteiro “Ana Rasteiro
Descrigao | Masica + iicialivas Regionais | Msica + iniciaivas Regionais | Masica + mnicialivas Regionais | Masica + iniciativas Regionais | Mosica + niciaivas Regionals | MGsica + inicialivas Regionals | Masica + iniciativas Regionais
Obs Gravado Gravado Gravado Gravado Gravado Gravado Gravado
Noticias Noticias Noticias ‘Nolicias Noticias Noticias’ Nolicias
Programa uidade iidade Programa de iidade Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
09H [ Toculories ‘Ana Rastiro ‘Ana Rasteiro ‘Ana Rasteiro ‘Ana Rasteiro ‘Ana Rasteiro ‘Ana Rasteiro ‘Ana Rasteiro
Descrigao_| _Mosica  iiciativas Regionais | Mosica + iniciaivas Regionals | MGsica + niciativas Regionals | Mosica + iniciativas Regionais | Mosica + niciativas Reglonals | Misica + iniciativas Regionals | Mosica + iniclativas Regionais
[¢ 73 Gravado Gravado Gravado Gravado Gravado Gravado Gravado
Programa_| _Programa de Gontinuidade Progiama Ge Coninuidade Programa de Continuldade Programa de Conbnuidade ‘Programa de Continuidade Programa de Goninuidade Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
104 [ Toculores 7Voz Masculina 7 7 Voz Masculina 7 7Voz Masculina 7 7Voz Masculina 7 7Voz Masculina 7 7 Voz Masculina 7 7Voz Masculina 7
Descrigao | Mlsica + inicialivas Regionals | Msica + Iniciaivas Regionals | Musica + iciativas Regionals | Mosica + Iniialivas Regionals | Masica + nicialivas Regionais | _ Msica + inicialivas Regionals | MUsica + iniciaivas fegionais
Obs Gravado Gravado Gravado Gravado Gravado Gravado Gravado
Programa nlinuidade rama de. Progr Programa
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
11H [ Tocutories 7Voz Masculina 7 7Voz Masculina 7 7Voz Masculina 7 7Voz Masculina 7 7Voz Masculina 7 7 Vioz Mascuiina 7 7oz Masculina 7
Descrigao_| _ Masica + iniciativas Regionais | Mosica + inic Msica + icialivas Regionals | _ MGsica + iniciabivas Regionais | Mosica + niciaivas Regionals | _ Msica + Iniciativas Regionals | _Masica + iniciativas Regionais
Qvs. Sravado. (T vado Sravado
Noticias Noticias Noticias ‘Nolicias Noticias Noticias Noticias
Programa_| Programa de Continuidade Programa de Coninuidade Programa de Continuidade Programa de Confinuidade ‘Programa de Continuidade Programa de Coninuidade Programa de Conbinuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
124 [ Toculorles 7Voz Masculina 7 7 Voz Masculina 7 7 Voz Masculina 7 7 Voz Masculina 7 7 Voz Masculina 7 7 Vioz Masculina 7 7Voz Masculina 7
Descrigao | Masica + iicialivas Reglonais | Mosica + inicialivas Regionals | Msica + micialivas Regionals | Mosica + iniciativas Regionais | Mosica + niclalivas Reglonals | Mosica « iniciativas Regionals | Mosica + iniciativas Regionais
Obs. Giavado Gravado Gravado Gravado _Gravado, Gravado _Giavado_
HORA SEGUNDA TERCA GUARTA GUINTA SEXTA SABADO DOMINGO
Programa Go Progr Continuidade ama
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
134 [ Tocuories - - - - - - -
Descrigao - - - - - - -
Obs Apenas Misica ‘Apenas Misica Apenas Misica ‘Apenas MGsica Aponas Misica Apenas MGsica ‘Apenas MGsica
Programa_| _Programa de Continuidade Programa e Coninuidade Programa de Coninuidade Programa de Continuidade ‘Programa de Continuidade Programa de Coninuidade ‘Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
144 [“Toculores 7Voz Masculina 7 7Voz Masculina 7 7 Vo Masculina 7 7Voz Masculina 7 7 Voz Masculina 7. 7 Voz Masculina 7 7Voz Masculina 7
Descrigao | MOsica  inicialivas Regionals | MUsica + inicialivas Regionals | Musica + mniclalivas Regionals | _ Mosica + iniciativas Reglonals | Mosica + niciativas Reglonals | Musica + Inicialivas Regionals | MGsica + iniciativas
Ovs | Gravado.Pavochio 1 Gravado . Paliocinio Gravado ; Paliockio Gravado + Paliocinio Giavado
Nolicias Nolicias Noticias ‘Nolicias’ Noticias Noticias
Programa_| __Programa de Continuidade Programa ce Coninuidade Programa de Conlinuidade Programa de Continuidade. ‘Programa de Continuidade Programa de Coninuidade Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
15H [ Toculores 7Voz Masculina 7 7Voz Mascuiina 7 7oz Masculing 7 7oz Masculina 7 7Voz Masculina 7 7oz Masculina 7 7oz Mascuiina 7
Descrigao | Masica + iicialivas Regionais _| Msica + iniciaivas Regiona Wsica + niciaiivas Regionais | Mosica + iicialivas Regionals | _Masica + iniciativas Regionais | Misica + iniciatvas Regionals | Masica + niciativas Regionals
Obs Gravado Gravado Gravado Gravado. Gravado Gravado Gravado
| Programa ogr Programa de Coninuidade Programa de Programa de Coninuidade ‘Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical I Musical
16H [ Toculores ‘Ana Rasteiro ‘Ana Rasteiro ‘Ana Rasieiro ‘Ana Rasteiro ‘Ana Rastelro ‘Ana Rasteiro ‘Ana Rasteiro
Descrigao | Masica + iicialivas Reglonals | Msica + iniciaivas Regionals | Masica + micialivas Reglonals | MGsica + Iniciabivas Regionais | Mosica + niclativas Reglonais | Musica « inicialivas Regionals |  Mosica + Inicialivas Regionais
Qvs. Gravado Gravado Gravado Gravado Gravado Gravado Gravado
Programa_| _Programa de Continuidade Programa de Coninuidade Programa de Continuidade Programa de Continuidade ‘Programa Ge Continuidade Programa de Programa dé Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
174 [ Toculories ‘Ana Rasteiro ‘Ana Rasteiro “Ana Ras®iro "Ana Rasteiro Ana Rastoiro ‘Ana Rasteiro "Ana Rasteiro
Descrigao_| _Masica + iniciativas Regionais | Msica + iniciaivas Regionais | Msica + niciativas Regionals | Masica » iniciativas Regionais | WMosica + niciativas Regionals | _ MGsica + inicialivas Regionals _| _Masica + Iniciativas Regionais
Obs Gravado Giavado Giavado Gravado Gravado Gravado Gravado
Noticias Noticlas Noticias Noticias Noticias Noticias Noticlas
Programa_|__Programa e Continuidade Programa ce Coninuidade Programa de Conlinuidade Programa de Continuidade ‘Programa de Conlinuidade Programa de Coninuidade Programa de Continuidade
Genero Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
184 [ Tocutores ‘Ana Rasteiro ‘Ana Rasteiro "Ana Rasteiro ‘Ana Rasteiro ‘Ana Rasteiro ‘Ana Rasteiro ‘Ana Rasteiro
Descrigao | Masica + iicialivas Regionais | Mosica + iniciaivas Regionals | Musica + micialivas Regionals | Masica + iniciativas Regionais | Musica + niciaiivas Regionals | MGsica + Iniciabivas Regionals | MGsica + Iniciativas Regionais
Ovs Gravado Gravado Giavado Gravado Gravado Gravado Gravado
Programa ama de Continuidade Ge Coninuidade Programa de Gonlinuidade Programa de Connuidade ‘Programa de Continuidade Programa de Coninuidade ‘Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
19H [ Toculores = = s = 5 = =
Descrigao = - Apenas Musica - - - -
Obs ‘Apenas Msica Aponas Misica inlorvencao Rubrica 25 Abiil ‘Aponas MGsica Apenas Misica Aponas Masica “Aponas Misica
HORA SEGUNDA TERGA GUARTA GUNTA SEXTA SABADO DOMINGO
Programa_| __Programa de Continuidade Programa de Coninuigade Programa de Continuidade Programa ge Contnuidage Programa Ge Gontinuiade Programa de Coninuidade Programa dé Continuioade
Genero Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
200 ["Toculores - - = Z 5 = .
Descrigao = 5 5 5 - - 5
0obs. Apenas Masica | Apenasmasica | Apenas Musica Apenas MUsica Apenas Msica Apenas Musica | Apenasmisica |
Programa_| __Programa e Continuidade Programa e Coninuidade Programa de Continuidade Programa e Coninuidade ‘Programa de Continuidade Programa de Coninuidads Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
21H [ Tocutories - - - - - - -
Descrigao - = = - = = =
Cos Aponas Misica Aponas Misica Apenas Misica Apenas Misica Apenas Misica Apenas Misica AponasMisica |
Programa_| _Programa de Gontinuidade Programa Ge Coninuidade Programa 66 Coninuidads Programa de Conbnuidade Programa Ge Continuiade Ge Contnuldade Progiama de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical ] Musical
22H [ Toculores B - 3 5 5 = E
Descri - - - - - - -
Apenas MGsica ‘Apenas Mosica ‘Apenas Mosica “Apenas MGsica Apenas Msica Apenas Msica “Apenas Misica
Programa_| __Programa de Continuidade Programa G Coninuidade Programa de Coninuidads Programa e Coninuidade. ‘Programa Ge Continuiade Programa de Coninuidads Progiama de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
234 [ Tocuories - - - - - - -
Descrigao - - - - - - -
Qos, Apenas Msica Apenas MOsics | ApenasMosica | ApenasMosica ] AponasMosica | ApenasMosica ] ApenasMosica |
[Coara T e abei de 2024 ] S [-Redes Sociais: Facebook
- Disponibilidade de inleragoes Direlas: Sem interagoes
Tormaga. - Sinal Horario: a hora certa
< Ertreteranerio - Noticiarios: SEG/DOM. 9H - 12H - 15H - 18H
] Wisca S—] . Emissao FM + ¢
g Ep - Publiciade: do 30 em 30 minutos
3
Ouiro.
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Anexo 8 — Grelha de programacio da Radio Hiper FM

HORA SEGUNDA TERCA GUARTA GUINTA SEXTA SABADO DOMINGO
Programa "Oid School Gl School Gid School Gia School Gid School Programa de Coninuidade Programa de Conlinuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
o7H [ “Tocuories = = 2 2 = 5 =
Descrigao MGsicas 00s, 105 205 Msicas 005, 105 6 205 Msicas 005, 105 0 205 Misicas 00s, 105 205 WMsicas 00s, 105 205 - -
Obs Sem Locucao Sem Locucao Sem Locugao L Sem LocucAo Apenas WGsica ApenasMsica |
Noticias Noticias ‘Nolicias' ‘Nolicias' Noticias - -
Programa Wake Up Wake Wake Up Wake Up ‘Wake Up ninuidade Programa de Continuidade
Género Entrelenimento Entrelenimento Entrelenimento Entretenimenio Entrelenimento Musical Musical
084 ["Toculores “ANdé Silva "ANGI6 Silva André Silva André Siva ANGré Silva - -
Descrigao Misica & Rubricas Mosica & Rubricas Msica & Rubricas Misica & Rubricas Msica & Rubricas - -
[e Gravado Gravado Gravado [avado Apenas Msica Apenas Msica
Programa Wake Up Wake Wake U Wake Up Wake Up Programa de Coninuidade Programa de Conlinuidage
Género Entretenimento Enfretenimento Entretenimento Entretenimento Enfretenimento Musical Musical
09H [ Toculores "André Sitva ANGI6 Silva A6 Silva André Siva Ancré Siva - -
Descrigao Misica & Rubricas Wisica & Rubricas Msica & Rubricas Msica & Rubricas Wisica & Rubnicas = =
Obs Gravado Gravado Gravado Gravado Apenas Misica ‘Apenas Misica
Noticias Noticlas Noticias. Noiiias - -
|—Programa ‘Wake Up Wake Wake U ‘Wake Up Wake Up 'Oid School Gid 5chool
Género Entrelenimento Entrelenimento Entrelenimento Entetenimento Enirelenimento Musical Musical
104 [ Toculores “ANdré Silva "ANGIE Silva André Silva ‘André Siva “ANGré Silva - -
Descrigao Misica & Rubricas Msica & Rubricas Msica & Rubricas Misica & Rubricas WMisica & Rubricas MUsicas 005, 105 € 205 Wisicas 005, 105 € 205
Obs Gravado Gravado Gravado Gravado Giavado SemLocucao
Programa Wake Up Wake Up Wake Up Wake Up Wake Up "Okd School Oid School
Género n Entretenimento Entrelonimento Entrelenimento Entrelenimento Musical Musical
110 [“Tocutories A6 Siva ANGré Siva Anre Silva André Siva ANGré Silva -
Descrigao Misica & Rubricas. Misica & Rubricas Msica & Rubricas Misica & Rubricas WMsica & Rubricas. MGsicas 005, 105 6 205 Msicas 005, 105 6 205
Cos Gravado Giavado Gravado Sem Locugao Sem Locucao
- = - = = Noticias Noticias
Programa Checkiist Checklist Checkiist Checkist Checkiist Programa de Conlinuidade Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical ! Musical
12H [ Toculorkes = = = = - = André Siva
Descrigao | Top Musicas Mais Tocadas Top Masicas Mais Tocadas Top Masicas Mais Tocadas Top Musicas Mais Tocadas Top Misicas Mais Tocadas = =
Obs SemLocucdo Sem Locucao Sem Locucao Sem Locugao SemLocucao Apenas WGsica Giavago
HORA SEGUNDA TERCA GUARTA GUINTA SEXTA SABADO DOMINGO
Noticias Nolicias Noticas ‘Nolicias. Noticias -
Programa_| __Programa de Continuidade Programa 0 Coninuidade Programa de Continuidade Programa de Coninuidade rama e Coninukiage Programa de Coninuidade Programa de Continuidage
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
194 [“Tocutorkes Ana Leao Ana Leao Ana Leao Ana Leao André Silva André Siva
Descrigao B Hora Pavocinada Hora Pairocinada Hora Pavocinada Hora Pairocinada - -
Obs Giavado Gravado Giavado Gravado Giavado ‘Apenas Misica Gravado
Programa_| __Programa de Continuidade Programa de Coninuidade Programa de Coninuidads Programa de Continuidade. Programa Ge Conlinuidade Programa de Continuidads Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
144 [“Toculores Ana Leao ‘Ana Leao Ana Leao AnaLeao Andre Siva André Siva
Descrigao = = = = = = :
Giavado, Gravado Gravado Gravado Giavado Gravado, Gravago
- - 1 - 1 1 1 Notdes 1 _____ Nowas |
Programa_| __Programa e Continuidade Programa 06 Coninuidade Programa 6 Continuidads Programa de Coninuidage Programa ge Coninuiade Programa de Coninuidace Progiama de Coninuidade
Género Musical Musical Musical Musical WMusical Musical Musical
15H [ “Tocutories Ana Leao Ana Leao Ana Leao Ana Leao André Siva André Siva
Descrigao - - - - - - -
Obs Gravago Gravado Gravago Gravago Giavado Gravago
Nolicias Noticias ‘Notic Nolicias - -
Programa ‘Programa de Continuidade Programa de Coninuidade Programa de Continuidace
Género Musical Musical Musical
16H [ Toculorkes Ana Leao ‘Ana Leao nés Sanios
Obs Gravado Gravado Giavago
Programa Sunsel Sunsel Sunset Sunset Programa de Coninuidade Programa de Continuidace
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical
174 [ Tocuores Ins Sanios Inés Sanios nés Sanios inés Sanios Ana Leao nés Santos
Descrigao Msica & Rubricas Msica & Rubricas MUsica & Rubricas Wsica & Rubricas - -
Ovs. Gravado. Gravado Gravado Gravago Gravado Gravaco
= - = = Noticias Nolicias
Programa Sunset Sunsel Sunsel Sunset Programa de Coninuidade Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical WMusical Musical Musical
184 [ Toculotes Inés Sanios Tnes Sanios nés Sanios és Sanios. inés Sanios ‘Ana Loao ns Sanios
Descrigao Msica & Rubricas Wisica & Rubnicas Wsica & Rubnicas Msica & Rubricas Wisica & Rubncas - -
Obs Gravado Gravado Gravado Gravado Giavado Gravado Gravado
Programa Sunset Sunset Sunsel Sunset Sunset Programa de Coninuidade Programa de Continuidage
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
194 ["Toculores inés Sanios nés Sanios 1nés Sanios és Sanios Inés Sanios ‘Ana Leao nés Sanios
Descrigao Misica & Rubricas Wsica & Rubricas Wsica & Rubricas Masica & Rubricas Wisica & Rubnicas - -
Ovs Gravado Gr Giavado Gravado avado Giavado Gravado
HORA SEGUNDA TERCA GUARTA GUINTA SEXTA SABADO DOMINGO
Programa Checkiist Checkist Chockiist Checkiist Programa de Coninuidade Programa dé Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
200 [ Tocutories = < = = = S =
Descrigao_| _Top Musicas Mals Tocadas. Top Masicas Mals Tocadas Top Masicas Mas Tocadas Top Masicas Mas Tocadas Top MOsicas Mals Tocadas B B
Obs Som Locugao SemL Sem Locugao Sem Locugao Apenas Misica “Apenas Misica
Programa "Gid School Gid School Gia School Gia School Programa de Coninuidace Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical
21 [“Tocutorkes - - - - -
Descrigao Msicas 00s. 105 & 205 WGsicas 005, 105 6 205 Wsicas 005, 105 6 205 - -
ovs. Sem Locucao Sem Locucao Sem Locucao Sem Locucao Apenas Mosica Apenas Misica
Programa fama de Continuidade Programa de ogr ontinuidade 0 nlinuIdade or Programa de Continuidade
Género Musical Musical Musical Musical Musical
22H Locutor/es - - - - - - -
Descrigao 5 = = = = = =
[ Apenas Msica Apenas Mosica Apenas Misica Apenas Masica Apenas Misica Apenas Msica Apenas Msica
Programa_| _Programa e Gontinuidade Progriama Ge Coninuigade Progiama 0e Conlinuidade Frograma de Coninuidade Programa Ge Coninuigade Programa de Goninuidade Programa dé Continuidage
Género Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
234 [ Locutorkes - - = =
Descrigao - = - - - - -
Obs. Apenas Msica ‘Apenas Msica Apenas Misica “Apenas MOsica Apenas Msica Apenas Masica ‘Apenas Msica
H Horas Duragao. Nome Desoritivo. Disj lidade_
TER 930171145 pﬁ . m Podcasi
{QUA 9H30 8 Minutos. de Nuligao Allmentagao Antena - Podcast Cllpa Cusiolas
| i phnatsApp |
SEG/SEX_8H20 - 11H30. {3 inuos. St Nas Ca " {Atuaiidade dos Famosos [Aniena - Podcast
SEG/SEX_10H20 - 19H30 15 Minuios ‘Comentarios dos Ouvinies Antena - Podcast cParocinio Benecar
SEX 9H30 10 Minutos.
{SEG 9130 16 Minuios

LEGENDA

OBSERVAGOES

“Redes Socials: Facebook / X / nsiagram / YOuTube / Spotily
- Disponibilidade de nleragoes Diretas: WhatsApp

- Sinal Horario: Nao tem

- Noliciarios: SEG/SEX. — BHOS - 10HO5 - 13H30 - 16H05.

SAB/DOM. 12H0S - 15H30 - 18HO5

-“1 Hora de mGsica sequida, a lodas as horas” - Exemplo: das 8h30 as 9h30;

novamente das 10n30 s 1130

- Emissao FM + Emissao Online no Website & Aplicagao Mobile (Android e i0S)

ibllidace de Emissao. MEO

Vodafone TV /Nowo
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Anexo 9 — Identidade visual proviséria

Identidade grdfica proviséria Capa para as plataformas de podcast

Esta terca-feira:

Como se pode estimular
0 CONSUMO NO COMErcio
local da Benedita?

LExemplo de aniincio dos temas

/ 7

\
i ||||l|||| Paradoxo Loeal

Comércio Local:
Como enfrentar a , |
concorréncia das grandes
superficies comerciais?

Fonte: Facebook Junta de Freguesia de Banedita

- A Junta de Freguesia dinamiza
Episddio #10 v “mais um “Natal na Benedita”,
Pisponivel em/Bodcast | como intuito de animar a vila
e® e promover o comércio local.

5

Carrossel de imagens para divulgagdo do podcast, nas redes sociais
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Seataaatl

®

Reel com excerto do programa (da esquerda para a direita, capa e frame do conteido)
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Anexo 10 — Recortes de imprensa

PUBLICIDADE NECROLOGIA  CLASSIFICADOS VIDEOS AGENDA CULTURAL  ASSINANTES  EDIGOES DIGITAIS

@ AL‘ OA ATUAL IGREJA DESPORTO NEGOCIOS EDUCAGAO CULTURA MEMORIA OPINIAO

ATUAL SETEMBRO 30, 2024

Informacgao. Novo programa da

ALCOA

(e

e

“Paradoxo Local: o outro lado do Oeste” é o novo programa da radio BENEDITA FM, que estreia a

1 de outubro. Todas as tergas-feiras, depois das 22h00, Sandra Lourengo Amaro, Nuno Ferreira e

José Marques Serralheiro vdo analisar a atualidade informativa local e regional. O programa o =

resulta do projeto final de mestrado de Diogo Hondrio, o moderador. Aqui procura-se desenvolver formring oo iy el e bl -]
R R . . . . R reconhecido . cimara . dindmica . Portugal

um “produto capaz de contrariar a simplificagdo da programagao das emissoras locais”.

Recorte de noticia do jornal O Alcoa, disponivel no seu website.
Consultado a 05 de setembro de 2025 em oalcoa.com/informacao-novo-programa-da-benedita-fin/

REGIAO

de Rio Maior

Benedita FM: volta aos debates com Paradoxo ~ %mes
Local

As nuvens choram hoje a morte de
Carlos Paido

em Sociedade

26 de Agosto, 2025

© 23 de Setembro, 2024 | Cultura e Lazer

Dr. Fernando Sequeira Aguiar faria hoje
115 anos

em Sociedade

14 de Agosto, 2025

Trabalhadores da Nobre parados de
novo

em Rio Maior

14 de Agosto, 2025

A radio BENEDITA FM vai trazer de volta os debates sobre a regido Oeste, a partir de dia 1 de

outubro.
Agenda Desportiva Casa Pia x Sporting

¥ em Desporto

Todas as tergas-feiras, depois das 22h00, em 88.1 FM, Sandra Lourengo Amaro, Nuno Ferreira e
8 de Agosto, 2025

José Marques Serralheiro véo juntar-se nos estidios da emissora beneditense, para analisar a
atualidade informativa local e regional.

Rio Maior: Susana Gaspar é a
candidata do PS a Junta

em Rio Maior

8 de Agosto, 2025

Um designer gréfico, Diogo Hondrio, uma gedloga, Sandra Lourengo Amaro, um gestor de empresas,
Nuno Ferreira e um economista, José Marques Serralheiro, criam um “Paradoxo Local”.

«Paradoxo Local: o outro lado do Oeste»
Tempo Rio Maior

TERCA QUARTA QUINTA
- -
0 programa resulta do projeto final de mestrado de Diogo Honério (moderador), onde se procurou - ~——— )
desenvolver um produto capaz de contrariar a simplificagdo da programagao das emissoras locais. 26°15° 27°17° 25°15°
Pretende-se suscitar o debate entre a populagdo do concelho de Alcobaga e zonas limitrofes, a K‘ K f
partir da opinido dos trés convidados residentes e do contributo dos ouvintes. 13- 30 kmh 18 - 38 km/h 23 - 48 km/h
Umidade: 77% Umidade: 81% Umidade: 76%

Para ouvir ja a partir de 1 de outubro, todas as 3s feiras, a partir das 22h00, na Radio Benedita, em NETERARD ah

88.1 FM.

Recorte de noticia do jornal Regido de Rio Maior, disponivel no seu website.
Consultado a 05 de setembro de 2025 em regiaoderiomaior.pt/benedita-fm-volta-aos-debates-com-paradoxo-local/
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