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ama@Léta

ama@Léta assenta na criacdo de uma maleta pedagogica e consequente
elaboracao de cadernos de saber@fazer e, por fim, de um diario de projecto.
Envolve também o desenvolvimento de um concurso para criagdo de um
objecto diferenciador de criagdo colaborativa - crianca, designer, artesao. Na
procura de estratégias para a criacao de visibilidade, das institui¢cdes
culturais envolvidas em colaboracgao, e a criacao de valor através do
conhecimento e reactivagdo do patrimoénio local material e imaterial,
associarem-se trés municipios - As Cimaras Municipais de Porto de Mds,
Batalha, e Alcanena - que enquadram nao s6 o contexto regional de interesse
artesanal abordado na maleta, como sdo polo de intervengdo activa no campo
da oferta educativa local, revelando-se assim parceiros incontornaveis. Este é
um projecto nao s6 de cariz antropologico - levantamento de indole
etnografica - como também educativo - gerador de dindmica e interac¢do com
o publico-alvo. Tem eventualmente um caracter de criacao de visibilidade
das institui¢des culturais (Museus Municipais e Centro Interpretativo) e de
valor acrescentado, por meio promocional, as pequenas economias
artesanais locais. Interessa promover o conhecimento do patriménio de
tecnologia tradicional através da relacao viva entre comunidade escolar,
museu, artesanato tradicional, transformando memadria e afecto em
conhecimento e acgao.

Ideia
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ama@Léta leva trés expressoes de saber@fazer artesanal regional, em vias de
desaparecimento - malas de junco, latoaria e mantas - para um meio
educativo passivel de gerar uma dinamica potencialmente regenerativa. Estes
objectos estdo integrados na colecgao das institui¢cdes culturais envolvidas,
possibilitando a conexao instituicdo/comunidade em duas vertentes, por um
lado com os agentes do conhecimento tecnolégico patrimonial local, por
outro lado o publico escolar - numa abordagem passivel de criar publicos no
futuro, possibilitando nao s6 a preservacdo do conhecimento e seus produtos,
como a cria¢do de valor a partir do mesmo que possa retornar para os
municipios e institui¢des envolvidas. O conhecimento de mestres artesaos
integrado na

ama@Léta sob a forma de fichas de actividade e explora¢do, em conjunto
com os objectos, funcionam como um manual que permite o fruto do
conhecimento, transformar-se a si mesmo, através do manuseamento e do
imagindrio infantis. ama®@Léta promove e recebe esse potencial criativo, sob
a forma de uma nova criacdo colaborativa entre crianga, artesdo e designer -
dando origem a materializacdo da reapropriacao infantil do saber@fazer
ancestral, e possibilita a sua reconexdo com a instituicao cultural numa
relacdo entre passado, presente e futuro.

Conceito
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ama@Léta

A ideia foi mais facil que o nome da ideia, talvez os nomes nao se me colem
como os conceitos. Apos alguns debates - reactivos - fruto de colaboragao
profundamente imaginativa, um nome ganhou forma - Léta (o nome da
maleta). Essa forma funcionou como uma chave que abriu a porta das
possibilidades. ama@Léta cresceu do nome da mala que se quer personificar
para apresentar ao imagindrio infantil, mas também de uma frase que
comegou a passar como uma nota de rodapé no limiar da imaginac¢do - A
maleta, cheia de conhecimento, a maleta, cheia de trabalho manual, a maleta,
cheia de energia criativa humana, a maleta, cheia de amor, a maleta como
objecto de visdo, exploracao, criagdo e conexao.

ama@®Léta, ama saber@fazer

E o ponto? Um circulo cheio. Cheio de conhecimento que flui desde o passado,
através do presente, para la do futuro que se tornara também passado,
fechando circulos de conhecimento, memorias e afectos colectivos
identitarios, sempre em movimento circular.

Nome
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Re Activo

Saberes do Fundo

Estudo Prévio Projecto Objectivos Programacio

Activo
Viagens do saber artesanal

Projecto Il
Tania Teixeira

ReActivo

Viagens do saber artesanal

Até chegar a ID final




ama@Léta

ama@Léta consiste na criacdo de uma forma de criar visibilidade em
institui¢des culturais, reavivar um pool patrimonial artesanal, de trazer amor
a reconstruccdo da memadria colectiva afectiva, dos alunos do 19 ciclo, através
da representacdo artesanal local em formato de maleta pedagégica.
ama@Léta permite, através do seu conteuido educativo, interactivo e
multidisciplinar - explorar, redescobrir, sentir com os cinco sentidos -
objectos associados a um passado mais ou menos longinquo, que fazem parte
das colecg¢des do patrimoénio cultural local, que ganham novas relagées, novos
imagéticos e dimensdes dinamicas. Este formato diferencia-se pela
portabilidade, pequeno formato e interactividade, de forma espacial e
temporal optimizadas. No final do processo serdo langcadas duas publicagoes,
os cadernos de saber@fazer - um registo fotografico com breves explicacdes
dos processos artesanais; e o didrio de projecto - um manual que relata e
reflete sobre a realizagdo de todo o processo de profundo amor colocado na
criacdo da, realcando a existéncia das instituicdes que acolhem saberes do
patrimonio local.

ama@Léta.

Sinopse



Visibilidade | saber@fazer | Artesanato | Patriménio | ama@Léta
(Pedagégica) | Memoéria | Amor |Explorac¢do | Transformacgao | Escola |
Reapropriacao | Colaboracao | Reconexao

ama@Léta

Lugares de aprendizagens

Palavras-chave



ama@Léta

Mala

No seu simbolismo mais simples, uma mala representa um recipiente de
tesouros. Em alguns sistemas simbdlicos, significa simplesmente o corpo. A
mala de couro é, neste contexto, um suporte para a alma. Era também vista
em algumas sociedades como o distintivo do oficio e tinha um significado
espiritual muito mais profundo - conexao com os mistérios criacionistas.

Junco

Em muitas culturas, pelo mundo fora, desde tempos imemoriais, o junco
sempre teve especial importancia, quer material quer simbdlica. Utilizado na
construcdo de casas e barcos, mobilidrio e acessérios. No antigo Egipto
associado a escrita, como instrumento para escrever e como material para
fazer papiros. Simboliza tanto conhecimento e escolaridade, como
preservacdo em geral. Para os japoneses simboliza valor. Nas suas varias
utilizagdes, o junco voa nos ventos dos tempos, brincando com a nossa
imaginacao.

Simbologias
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Museu Municipal de Porto de Moés

Museu Municipal da Batalha

Centro de Interpretacdo do Atelier de Tecelagem
3 Municipios

38 Escolas Basicas

38 Professores

1300 Alunos

3 Saberes Artesanais

Enquadramento
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Visao

Num mundo em constante mudanca, massificacdo e globaliza¢do, a nossa
visdo é criar visibilidade as instituicoes de cariz cultural, que recolhem,
preservam, estudam e divulgam o patrimonio cultural material e imaterial
local, manter os processos da cultura material e imaterial, fieis a sua
identidade e raiz cultural comunitaria, mas integrados nas novas visdes e
desenvolvimentos locais e globais, potenciando a criagao de valor
patrimonial local, conectando territérios e comunidades.

Missao

Identificar e registar processos artesanais em vias de desaparecimento,
representados nos museus e centro de interpretacao envolvidos e criar
maletas pedagogicas e conteddos, vocacionadas para o 42 ano do 12 ciclo.
Implementar a exploracdo das maletas nas escolas da regido. Criar, em
conjunto com os alunos, um produto novo com o processo tradicional e uma
reconexao com as instituicdes culturais envolvidas. Realizar cadernos de
“saber@fazer” e “Diario de Projecto”.

Valores

Conhecimento | Identidade | Colaboragao | Interac¢ao | Transformacao |
Visibilidade

Missao | Visao | Valores



am a‘L éta 0 desenvolvimento sustentavel region:fll assenta, _ellrn_p.arte, na, c_riag-éo de.valor conju_nto partindo de ne,:cgssidade.s econémicas e
recursos locais, num processo que proteja para a visibilidade varias identidades, basilares para a memoria colectiva e sentido de

pertenca das comunidades. Com esta visao pretende-se desenvolver um produto cultural que dé visibilidade as instituicdes de cariz

cultural que procuram preservar, conhecer e divulgar o patrimonio material e imaterial local, que relina 3 expressodes artesanais

locais, criando uma forma de interac¢ao com a comunidade escolar, alavancando visibilidade, dindmica e expansdo. Para tal ama@Léta

leva os oficios tradicionais ao futuro através das camadas mais jovens, reconectando-as com o museu, com o centro interpretativo,

construindo uma ponte para a criagdo de publicos no futuro.

Visa criar uma relacdo positiva e dindmica entre os jovens e o seu patriménio artesanal, através das instituicdes culturais, dando uma
perspectiva actual e interactiva de oficios, quase perdidos. ama@®Léta contém conhecimento portatil, segredos do saber@fazer . Através da
sua exploracio curiosa e activa promove a integracdo desse conhecimento. E uma ferramenta de comunicagio, de divulgagio, de
criacdo de visibilidade. ama®@Léta integra um conjunto de objectos e fichas. A sua portabilidade e pequeno formato facilitam a missdo de
levar ao maior nimero possivel de locais. Imprime uma rentabiliza¢do do tempo de exploracgao e aquisicio de conhecimentos. Este
instrumento de conhecimento ird permitir aos seus utilizadores: explorar, compreender os contextos sociais, praticas artesanais,
materialidades e particularidades associadas a cada processo artesanal representado.

Através dos objectos discutem-se tematicas e conceitos, criam-se focos de aprendizagem que permitem aumentar a visibilidade e criar
novas relagoes afectivas, derivativas do manuseamento dos objectos e do envolvimento em actividades a eles relacionadas. ama@Léta
pretende retirar do esquecimento os processos artesanais, levando até aos mais novos - numa pequena mala de surpresas, conhecimento
de profundo cariz afectivo e identitario, facilitando a interac¢do e conexado conscientes com esse publico alvo. Os conteldos, associados aos
programas escolares do 42 ano do ensino basico, sao explorados de forma diferente nas varias disciplinas—Portugués, Matematica, Estudo
do Meio e Inglés. Propicia ainda a transformacao, a partir dos conhecimentos artesanais, através do concurso interescolas - criacao de
um novo objecto.

A mais valia deste projecto é o formato de actuacao, aplicavel em varias zonas, a varias expressoes artesanais. Pode ser apresentado a
Camaras Municipais, Museus, Instituicdes artisticas e artesanais de interesse publico ou privado, escolas e iniciativas individuais que
pretendam desenvolver actividades que possuam o cariz do projecto. Serve ainda como material promocional, de alta qualidade, para
as instituicdes culturais e o artesanato local, funcionando como forma de divulgac¢ao do trabalho e recursos dos municipios
envolvidos (parceiros co-produtores) através dos “Cadernos de saber®fazer” e do “Diario de Proiectt‘

Definicao e Justificacdao Curatorial e Programatica
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Pesquisa

Estudo de caso dos processos de invisibilidade do Museu Municipal de Porto
de Més

Analise do territério
Analise do publico

Existéncia de projectos que promovam a divulgacdo e promocdo de
artesanatos locais

Oficios artesanais de processo tradicional existentes na regiao
Numero de escolas/turmas 42 ano existentes

Contactos com possiveis parceiros (artesanato/municipios)

Estudos Prévios
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Estudos de caso sobre Maletas Pedagégicas

Maletas da Rede de Castelos e Muralhas Medievais do Mondego

Desenvolvimento de 32 maletas pedagogicas sobre 8 (oito) produtos endégenos do
Centro de Portugal: Mel da Lous3, Olaria do Carapinhal, Tecelagem de Almalagués,
Bracejo da Ilha, Sal Tradicional da Figueira da Foz, Azeite de Sicd, Arroz do Baixo
Mondego e Queijo do Rabacgal.

Porque
faz um levantamento de recursos locais (artesanais e gastronémicos) por forma a
divulgar e promover os recursos junto dos mais jovens.

Maleta Pedagdgica do Museu Anjos Teixeira

Tem trés dimensdes muito distintas: dar a conhecer o trabalho do Mestre Pedro Anjos
Teixeira, falar sobre as especificidades técnicas no trabalho escultérico, e privilegia a
experiéncia hands-on, rompendo com abordagens mais convencionais.

Porque
€ um produto de comunicagao do trabalho do autor, focando-se especificamente no
saber@fazer.

ama@Léta aborda os dois conceitos - levantamento dos processos artesanais e foco no
saber@fazer. Tem também valor acrescentado de elevada qualidade promocional dos
processos artesanais e produtos e regido, potenciando ainda o envolvimento
comunitario e transformando afectos identitarios, podendo levar ao aparecimento de
novos artesaos.

Estudos Prévios
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Contrariar processos de invisibilidade das institui¢des culturais

Recolher processos artesanais tradicionais de valor patrimonial e interesse
comunitario local

Gerar interesse-interaccao entre artesaos e jovens em idade escolar
Preservar o “saber@fazer” através de novas valéncias

Levar os jovens a reavaliarem as herancas materiais e imateriais identitarias
Reconstruir relagdes entre institui¢cdes culturais e comunidade

Criar redes colaborativas interconcelhias

Objectivos
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ama@Léta




ama@Léta

Marca recente

Quantidade de maletas
por turma

Inexisténcia de um
animador para
implementar a maleta

Projecto dependente de
duas parcerias

Limite ao niimero de
processos artesanais
apresentados

Direccionado a um
puiblico muito
especifico

Necessidade de
investimento prévio na
promocio

FRAQUEZAS

SWOT do Projecto
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Internas

Para suprir a falta de um animador e o nimero reduzido de maletas por sala
serd incluida na
ama@Léta uma ficha de instrugdes de aplicagdo em aula.

Estratégias de combate ao nimero limite de processos selecionados e a
especificidade do publico alvo sdo, a representatividade dos processos
artesanais incluidos e a elevada qualidade dos materiais/produto.

Para compensar a falta de implementa¢ao no mercado da marca aposta-se na
inovacao do produto para a regido, no valor acrescentado da elevada
qualidade do produto e da representatividade do mesmo para os municipios
envolvidos, o que ajuda também a alavancar uma parceria assente em dois
parceiros estratégicos.

A necessidade de investimento prévio no caderno promocional é colmatada
com a elevada qualidade da apresentagdo tornando o produto muito
apetecivel e associando isso ao custo razoavel do projecto e a entregaveis de
elevado valor promocional, cria um projecto sélido. Estrategicamente o
produto podera ser apresentado noutros locais com o minimo de alteragoes,
alargando assim potenciais parcerias.

Estratégias
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Capitalizar as forgas e oportunidades

A grande forga deste projecto é a sua representatividade e especificidade,
associadas ao pequeno formato e portabilidade. Outro ponto positivo é que
desperta curiosidade e esse ponto é essencial para o publico alvo jovem.
Associar estes aspectos a inexisténcia de produtos semelhantes na regiao e
ser esta uma oportunidade promocional para o artesanato regional de
qualidade e profundo cariz identitario é um valor acrescentado para os
municipios, as escolas e os cidaddos - artesdos e ndo artesaos. Outra
oportunidade que convém nao descurar é a criacao de redes intermunicipais
que potenciam dindmicas de cooperacao e desenvolvimento conjunto.

Minimizar as ameacas com as for¢as

A ameacar o projecto esta a falta de tempo dos professores para implementar
a maleta, a falta de interesse pelo artesanato e a competi¢do de outros
projectos escolares. O que podemos fazer para minimizar os efeitos dessas
ameacgas é focar que ama@®Léta, devido ao formato e contéudos permite
rentabilizar o tempo e forma de aprendizagem, estando ainda integrada nos
conteudos programaticos escolares - torna-se uma forma divertida de
aprender, fora da rotina usual. E aqui também que reside outra forca -
enquanto projecto escolar, este produto cultural de elevada qualidade tem
uma profunda ligacdo a comunidade, promovendo processos positivos de
cidadania e integra¢do. Para minimizar a possivel incompatibilidade entre
camaras aposta-se na criacdo de valor acrescentado e visibilidade das ac¢des
dentro e fora do espacgo regional, com a possivel viagem da maleta além
fronteiras municipais.

Estratégias
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Minimizar os efeitos negativos das fraquezas aproveitando as oportunidades

Ainda que a marca seja recente, o produto nao existe na regido e apesar de
conter somente trés processos artesanais, a riqueza regional nesse campo
permite uma forte representatividade trabalhada com elevada qualidade.
Havendo s6 uma maleta por turma apostamos na avidez das criancas por
novidades e apelamos a sua curiosidade, colmatando assim também a falta de
animador proéprio para apresentar a maleta. Apesar da especificidade do
publico alvo poder funcionar como elemento limitativo do projecto, o facto é
que essa especificidade é trabalhada no sentido de ser uma forga, apostando
especificamente nesse publico alvo. A dependéncia apenas de duas parcerias
transforma-se numa mais valia pois é uma rede de actores ja bem
estruturada e de forte implantagdo local. Apesar de ser necessario um
investimento prévio a nivel promocional, o facto deste projecto promover
recursos locais torna o mesmo um produto interessante para investimento
por parte das camaras, cruzando ainda duas areas assencias da actuacao
municipal - cultura e educacao.

Estratégias
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Minimizar as fraquezas contra as ameacas

Por ser uma marca recente, dependente de dois parceiros, com um publico
muito especifico e necessidade de investimento prévio, o preconceito contra
o artesanato e o pouco investimento generalizada na cultura podem impactar
negativamente o projecto, no entanto, um produto inovador com uma
comunicagdo de qualidade, especifico para a regido, apoia-se nesse valor
acrescentado para ultrapassar esses pontos de pressdo. A regido precisa de
envolver a comunidade nos seus processos de dinamizag¢do de produtos
culturais. Este produto engloba os requisitos para instrumentalizar a
potenciacdo de recursos do forma fiel a identidade patrimonial local.

Estratégias
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Impacto

0 impacto positivo deste produto ndo é facilmente mensuravel, porque
apesar de criar dindmicas de cooperacao e promogao e, alavancar
activamente a visibilidade das instituicdes culturais envolvidas e a produc¢ao
do artesanato local, de grande valor patrimonial; a sua mais valia prende-se
com a criacdo de novos afectos e olhares sobre processos artesanais
ancestrais, numa reconexao entre as institui¢gdes culturais, a comunidade e o
territorio . Aqui reside o futuro - criar gosto paelo patrimoénio cultural local e
prazer pelo saber fazer, motivar a criatividade e a imagina¢ao dos mais
jovens, pois eles sao a chave para como nos desenvolveremos no futuro. Se
criarmos interesse e apostarmos no conhecimento o futuro sera mais
positivo e mais rico - do plano individual, passando pelo socio cultural e
trazendo dividendos no plano econémico.

Tendéncia futura

A tendéncia futura em Portugal, assenta na promocgao turistica e cultural -
consequentemente. Para impedir o desaparecimento de patriménios
culturais locais, € essencial criar lagoes entre instituicdes culturais e
comunidade. Passaremos dos produtos de valor intrinseco patrimonial a
producao de produtos de valor acrescentado, apostando fortemente na
promocao cultural, como recurso primordial para atrair turismo de
qualidade. Neste quadro, produtos como ama®Léta, sdo basilares para a
preservacao da autenticidade da riqueza cultural local, perante os fendmenos
de massificacdo descaracterizada. Aqui sim reside o poder do valor
acrescentado. Nao somos mais um, somos aquele Unico e particular, que

Estratégias

evoluiu sem perder a essénc&
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Maio

Identidade do
Projecto

Pitch Parceiro
Co-produtor

Levantamento Processos

Producio Contetidos
Pedagoégicos

Produgio Cadernos e Dirio

Junho Setembro
| s I_ Implementagdo da
Criagdo da Maleta Maleta

— Criacdo de Objectos para Maleta

— Teste Maleta

Outubro

Implementacio da
Maleta

Langamento do Concurso

Selecg¢do do
Vencedor

Criagdo do Objecto
Concurso

Novembro

Finalizacdo Cadernos

Finalizacdo do
Diério

Integracgdo do Objecto de
Concurso na Maleta

Organizagdo do
Catering

Dezembro

Envio de
Convites

—  Preparacdo da Sala

Langamento no Municipio
Vencedor

—  Relatério de Projecto

— Relatdrio de Contas

Calendario



amaQLéta ama@®Léta vai a Escola
Concurso de Novas Ideias

Producdo da peca vencedora e integracdo na maleta e no “Diario de Projecto”

Lancamento dos Cadernos de “saber@fazer ” e do Diario de Projecto

Programacao



A ama@Léta
ama@Léta
Objecto criado a partir do concurso interescolas

Cadernos de saber@fazer

Diario de Projecto

Entregaveis | Deliverables
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Langcamento do Projecto

Levantamento dos Processos Artesanais
Criacao da Maleta

ama@Léta vai a Escola

Concurso

Criacdo dos Cadernos e do Diario
Lancamento Objecto/Caderno/Diario

Avaliacao do Projecto

Marcos ou Milestones | Faseamento



am a‘ L éta Aprovacgao da Parceria
Textos e fotografias com os processos artesanais selecionados
ama@Léta

Implementacao da Maleta

Criacao de Objecto Novo com Processo Artesanal

Caderno de saber@fazer

Diario de Projecto

Apresentacdo ao publico envolvido no projecto, parceiros e equipa

Relatoério de Projecto

Relatério de Contas

Resultados | Outcomes
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Quadro de Inspiracao



ama@Léta

O publico-alvo divide-se em trés grupos, sendo o principal os alunos do 42 ano/12 ciclo das EB1s
de Porto-de-Mos, Batalha e Alcanena, com idades maioritariamente compreendidas entre os 9 e
10 anos. Os parceiros co-produtores - CAmaras Municipais e suas instituicdes culturais e
Escolas - sdo os restantes grupos alvos da comunicacao.

Porqué alunos do 4¢ ano?

Existe um espaco aberto no curriculo escolar, nesta faixa etaria, que nos possibilita aceder as
criancas e ouvi-las; descobrir as suas percep¢oes do mundo e da vida, como a entendem e; num
sentido mais amplo visionar como entendem e exercem o seu papel de cidadaos, de agentes de
transformacao.

Trabalhar com projectos, nesta idade, proporciona um espaco e tempo privilegiados, que
permitem atividades de exploracao e de criagdo que substituem tarefas de treino e repeti¢ao
rotineiras, criam um ambiente que potencia a investigacao, a resolucao de problemas, a reflexao, a
experimentacdo. Esse momento de aprendizagem informal permite assim construir novos
conhecimentos, e ndo menos importante - ver mundos conhecidos a luz de novas possibilidades.

A aprendizagem que se processa durante todo o projecto ndo envolve apenas os conteudos. As
criancas desenvolvem habilidades nao-cognitivas e sdcio emocionais que sdo fundamentais. O
mais interessante, aqui, é que o resultado da sua implementacao sera sempre, um produto, um
objecto. As criangas veem assim as suas aprendizagens materializadas - tudo o que a criatividade
e a sensibilidade permitirem para construir a memadria do trabalho.

E daqui que se esperam os resultados - mais do que contetidos e informacdes - levar os jovens a
reconectarem-se com as instituicdes culturais locais, reavaliarem as herangas materiais
identitarias e potenciar o aparecimento de novos artesaos no futuro.

As criancas das escolas envolvidas vém mais de meios rurais, mas com expressao dos meios
urbanos também, sendo maioritariamente de familias de classe média.

Publico
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10 Escolas
CM Batalha

Publico em Numeros



ama@Léta

Camaras Municipais e Instituicoes Culturais afectas

Pensando na visdo, missdo e valores das institui¢des culturais e dos municipios que as integram, estes
apresentam-se como os melhores parceiros para este projecto, pois se por um lado os projectos culturais
encerram em si um conjunto de manifestacdes da experiéncia humana, nas suas diferentes expressoes e
significados, cabe as cAmaras municipais, como missao essencial, criar condi¢des de vida favoraveis aos
cidadaos e as familias, valorizando e envolvendo os municipes, favorecendo a cooperacao entre as
unidades organicas para, em conjunto, actuarem com comprometimento e sentido de servico, indo ao
encontro das expetativas de quem vive, trabalha e visita o municipio.

Este projecto, ao pretender que as criancas, desde cedo, tomem contacto com diferentes expressdes artesanais
da regido onde vivem, permitindo interiorizar diferentes formas de perspectivar o mapa do saber artesanal, de
o conhecer, de o comunicar e de o questionar, enquadra-se no enfoque cultural da missiva municipal.

Escolas

Neste contexto, é também atribuido um valor essencial a relacdo entre a escola/alunos e os pools culturais
patrimoniais (neste caso o artesanal), com as suas fun¢des simbdlicas, expressivas, comunicativas e cognitivas,
visando uma ac¢do integradora e relacional dos pressupostos criativos e educativos, procurando as
condi¢des necessarias para que a producao artesanal ndo seja votada ao esquecimento, nem
manipulada por meros interesses econdmicos que erradiquem a originalidade identitaria. A relacdo
ganha importancia na ampliacdo do acesso a utilizacdo dos processos artesanais e da mestria neles aplicada,
favorecendo a aquisicdo dos conhecimentos basicos que permitem fruir desse acervo cultural, ao longo da vida,
de modo significativo.

A correlacdo entre os sistemas - cultural e educativo - pela natureza formativa que desempenham no
individuo, e na comunidade de cidadaos, implica uma articulagdo de acgdes no plano pratico, reconhecendo as
Instituicdes Culturais, os Municipios e as Escolas, como um espa¢o e motor privilegiados do
conhecimento e os saberes artesanais, como um elemento estratégico para qualificacdo do processo
cultural e educativo. A plataforma dual de criacdo de valor acrescentado humano.

Publico | Parcerias Estratégicas
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E iéncia Aunditi

Experitncia Visual

A comunicagao com o publico-alvo é o proprio projecto. ama@Léta e os
seus conteudos transmitem a mensagem, que se insinua nas mentes
ainda passiveis de maravilhamento(s).

Tornar a comunicacao efectiva/afectiva
Exemplo de linha orientadora incluida no conteudo

A apresentacgdo sera feita pelo professor (em Setembro - inicio das
aulas), junto dos colegas das respectivas salas, com o apoio da gestora
de projecto. ama@Lé&ta entra na sala num momento de pausa. E criado
um cenario que possibilita tornar o momento memoravel: Diminuir a

luz da sala, colocac¢do de sons do tear e da latoaria em fundo; professora
(do projecto) com um acessorio do traje tradicional (lengo por
exemplo).

Comunicacdao ama@Léta
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Conteudos

Imagem | Forma

Maleta e Objectos

Recursos Humanos | Func¢ao | Briefing
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Criacao de Identidade

Realizacao do
Caderno Promocional

Pitch

Uma fase essencial deste projecto é a criag¢ao da identidade e apresentacgao
promocional - composta por 3 cadernos - ao parceiro estratégico
co-produtor - as Camaras Municipais de Porto de Mos, Batalha e Alcanena e
institui¢des culturais. Estes parceiros representam o passo crucial da
comunicagao visto serem o parceiro que financia o projecto mas recebe a
promogao da visibilidade. Para apresentar ama@®Léta ao parceiro definiu-se o
seguinte plano cronolégico:

Comunicagao Parceiro | Camara Municipal | Escola
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Projecto/Briefing fAprovacio,/Pitch

Reunides com Parceiro

0 lancamento do projecto envolve a constitui¢cdo da equipa, a criacdo da
identidade do projecto, a criacdo do caderno de apresentacdo|promocgao.
Estes primeiros passos sdo realizados ao mesmo tempo que a marcagao de
reunides com o parceiro co-produtor. A estratégia de comunicacao aqui é
agendar reunioes e apresentar o caderno pessoalmente ao responsavel
da cultura/educacao da Camara Municipal/Institui¢cdo Cultural e
Agrupamento Escolar.

A primazia dada ao contacto directo e apresentacdo grafica cuidada deve-se
ao facto de, em meios mais pequenos, a relacao interpessoal ser forma
privilegiada de criar lagos colaborativos. Permite também ter uma leitura
mais concreta do stakeholder e langar o pitch de forma mais efectiva. A
criacdo e manutencao da rede de contactos é aqui crucial e ainda mais crucial
arelacdo personalizada com a mesma.

Vermelho, Rooo

Recursos Humanos | Funcao | Briefing
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Criacdo de Visibilidade e Valor

Investimento nos Recursos Locais

Envolvimento em projecto colaborativo camarario

Promocao das Identidades

Envolvimento da Comunidade

Criacdo de pontes proactivas entre actores

Promoc¢ao do Patrimoénio Cultural Material e Imaterial Local
Promogao das Actividades Econ6micas Artesanais

Reconhecimento Publico

Criacao de produto promocional das Institui¢des Culturais locais, do
Patriménio Cultural Local e do Artesanato Local que pode circular noutras

regioes - promovendo a chancela camararia dos municipios envolvidos e os
seus recursos locais.

Pitch | CAmaras Municipais |Instituicdes Culturais
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Accao integradora e relacional dos pressupostos criativos e educativos.

Favorecer a aquisi¢do dos conhecimentos basicos que permitem fruir de
acervos culturais.

Articulagdo de acg¢des, no plano pratico, que promovem a correlacdo entre os
sistemas - cultural e educativo - pela natureza formativa que desempenham
no individuo, e na comunidade de cidadios.

Pitch | Escolas
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Selecgao
Meio Artesanal Objecto
Vencedor

Meio Escola

Meio Promocional

Outro momento na estratégia de Comunicagdo - além da apresentacaoaos
parceiros e aos alunos - é a criacdo de um concurso interescolar para o
desenvolvimento de um produto diferenciado com a aplicagdo dos saberes
tradicionais locais. Este momento tem uma forte componente de
envolvimento da comunidade escolar, potencializando a sua expansao para o
exterior do meio educacional através dos pais e professores.

Museu Municipal de Porto de Moés

Museu Municipal da Batalha

Centro de Interpretacdo do Atelier de Tecelagem
3 Municipios

38 Escolas Basicas

38 Professores

1300 Alunos

3 Artesaos

O objecto sera idealizado pelos alunos e criado em colaboracgao pelo(s)
artesao(s) e o designer de produto. Sera depois apresentado ao publico no
evento de lancamento dos Cadernos de “saber@fazer ” e do “Diario de
Projecto”. Serd integrado na maleta para futuras apresentagdes e como
referéncia local de valor socio cultural intrinseco.

Os entregaveis do projecto tém um papel promocional de elevado valor
para as Camaras envolvidas. ama@®Léta permite a apresentacdo, de forma
lidica e interactiva dos seus produtos artesanais identitarios, por um lado; e
promove a prépria actuacao dos stakeholders, dentro e fora dos seus
municipios.

Comunicacgao | Concurso
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Comunicagio pessoal
Mix Media reduzido

Necessidade de
investimento inicial

Especificidade da

apresentaciao

Dificuldade de
identificar o individuo
target da comunicacdo

Falha na rede de
implementagio
(escolas) na
implementacio/
comunicagio da maleta

Reduzidos recursos
humanos na
comunicaciao

FRAQUEZAS

SWOT da Comunica¢ao
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Com os stakeholders numa posi¢ao privilegiada e uma linha de comunicacao
ja estabelecida entre eles, a comunicacdo é mais facil. O facto de assentar
numa linha pessoal de grande proximidade permite explorar uma
comunicag¢do mais ligada a afectos, tirando partido da promogao local e
municipal.Ndo existem apresentacdes de projectos deste cariz na zona.

O caderno promocional é uma mais valia pois permite uma apresentacao de
grande qualidade, especifica para um publico bem delimitado, direcionada
aos stakeholders e suas missoes e areas de influéncia particulares.
Pretende-se assim minimizar o impacto de um mix media reduzido e da
necessidade do investimento inicial - a comunicagao tem qualidade e
adequagao para demonstrar o valor acrescentado e exequibilidade do
projecto aos stakeholders.

Para a comunicacdo da ama@Léta propriamente dita, a maior fraqueza é a
possibilidade da rede de implementacao falhar, para isso ela contém uma
ficha de instrugdes simples de implementac¢ao que apoia o stakeholder
escola.

Externamente, as ameacas identificadas, prendem-se sobretudo com o
stakeholder Camara Municipal/Institui¢des Culturais. Este pode estar em
competicdo entre si, ou ter fracas relagdes interpessoais, ou mesmo mudar
durante a implementacao do projecto. Para tentar minimizar essas
possibilidades, aposta-se na comunicacao orientada para o stakeholder,
proéxima, interpessoal e direcionada para a promocao local, em rede.

Estratégias
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Criacao de Identidade

Criacao de Caderno Promocional

Pitch com apresentacdo do Caderno Promocional
Recolha/Criagdo de contetidos para a maleta
Elaboracgdo dos cadernos de saber@fazer

Criacao da maleta

Implementacao da Maleta

Lancamento do Concurso

Criacao do Objecto do Concurso

Elaboracdo do Diario de Projecto

Langamento no evento de apresentagdo dos cadernos de saber@fazer, do

Diario de Projecto e do Objecto vencedor a integrar na
ama@Léta

Plano de Meios



Caderno Promocional
ama@Léta

Concurso de Criagao de Objecto
Cadernos de saber@fazer

Diario de Projecto

Media Mix
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Parceiro Co-Produtor

Camaras Municipais de Porto de Més, Batalha e Alcanena
Co-financiamento de 33% por municipio - 4.660,00€ - do total de
13.981,00€.

Parceiro Estratégico

Museu Municipal de Porto de Mos

Museu Municipal da Batalha

Centro de Interpretacdo do Atelier de Tecelagem
Agrupamentos Escolares - Direc¢ao das EB1

Parceiros Estratégicos
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Gestor de Projecto

Proactivo, Pragmatico, Comunicativo, Resiliente, Adaptavel, Diplomatico
Experiéncia com recolhas etnograficas, Desenvolvimento de Projectos
Pedagdgicos, Museologia.

Assistente de Producgao

Proactivo, Comunicativo, Resiliente, Empenhado, Boa Etica Profissional,
Autonomia para deslocagdes, computador e telemdveis préprios para uso
profissional.

Contabilista
Experiéncia de contabilidade, Boa Etica Profissional.

Antropdlogo

Experiéncia de terreno, Trabalho Prévio com Artesanato, Proactivo,
Auténomo, Empenhado, Boa Etica Profissional, Autonomia para deslocacdes,
computador e telemoveis préprios para uso profissional.

Fotografo

Experiéncia de terreno, Olhar Afectivo sobre o Artesanato, Proactivo,
Auténomo, Empenhado, Boa Etica Profissional, Autonomia para deslocagdes,
computador e telemoveis préprios para uso profissional.

Recursos Humanos
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Professor do 12 Ciclo

Experiéncia a dar aulas, Bons conhecimentos dos Conteddos programaticos
do 42 ano, disponibilidade, autonomia para deslocagdes, computador e
telemoveis préprios para uso profissional.

Designer Grafico

Experiéncia na criacdo de identidades e materiais promocionais. Empatia,
Escuta activa, Transformar emogdes e conhecimentos em imagens.
computador e telemoveis préprios para uso profissional.

Designer de Produto

Gosto por artesanato, Capacidade de fusao de conceitos e utilidades num
produto, gosto em trabalhar com criangas, disponibilidade, autonomia para
deslocagdes, computador e telemdveis proprios para uso profissional.

Recursos Humanos
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ama‘ Léta 13.981,00

i | H 1
Divulgacgio
Final
ORCAMENTO 1.570,00
1 1 1 1
Gestor Caderno ( ) Cadernos
H1N2® 3 - 4 Projecto Promocional Maleta Saber-Fazer
4.200,00 200,00 760,00 | 400,00
| | |
Assistente [ Objecto | [ Diariode )
Produgao Concurso Projecto
2.640,00 . 50,00 | . 400,00 |
| |
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de Produto
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