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RESUMO:

No processo de construciao da Unido Europeia,
que teve inicio em 1952, o tema da propriedade
industrial, em concreto as marcas, nao foi uma
prioridade como o foram outras politicas co-
muns. S6 em 1994 surge o primeiro normativo
relativo a marca comunitaria, que foi sucessiva-
mente alterado, sendo a mais recente alteragao
legislativa de 2015, em resultado da qual a mar-
ca comunitaria se passou a denominar marca da
Uniao Europeia. Neste trabalho iremos analisar
o enquadramento histoérico e juridico do surgi-
mento da marca no processo de integragao da
Comunidade Econémica Europeia, hoje Uniao
Europeia, as suas principais disposic¢oes e as al-
teragcbes mais recentes resultantes das tltimas
disposicoes legislativas, que permitem melhor
responder a um mundo globalizado, com novos
tipos de marcas.

Palavras-chave: Propriedade Industrial, Mar-
ca Comunitaria, Marca da Unido Europeia, Evo-
lugdo histérica-legislativa da Marca da Unido
Europeia.

ABSTRACT:

In the European Union construction process,
which began in 1952, the theme of industrial pro-
perty, in particular the trade marks, was not a
priority as were other common policies. Only in
1994, comes the first normative on the commu-
nity trade mark, which was subsequently chan-
ged, the most recent legislative amendment of
2015, as a result of which the community trade
mark was renamed European Union trade mark.
In this article, we will examine the historical and
legal background to the emergence of the trade
mark in the European Economic Community’s
integration process, now the European Union, its
main provisions and the latest changes resulting
from recent laws that allow a better response to a
globalized world, with new types of trade marks.

Key-words: Industrial Property, Communi-
ty Trade Mark, European Union Trade Mark,
Historical legislative evolution of the European
Union Trade Mark.
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RESUMEN:

En el proceso de construccion de la Union Europea,
que se inici6 en 1952, el tema de la propiedad in-
dustrial, en particular las marcas, no fue una prio-
ridad al igual que otras politicas comunes. S6lo en
1994 llega la primera normativa sobre la marca
comunitaria, que fue cambiado posteriormente, la
ultima modificacion legislativa es de 2015, como
resultado de lo cual la marca comunitaria recibi6 el
nombre de marca la Union Europea. En este traba-
jo se analizan los antecedentes historicos y legal ala
aparicion de la marca en el proceso de integracion
de la Comunidad Econémica Europea, hoy Union
Europea, sus principales disposiciones y los tlti-
mos cambios que resulten de leyes recientes que
permiten responder mejor a un mundo globaliza-
do, con nuevos tipos de marcas.

Palabras clave: Propiedad industrial, marca
comunitaria, marca de la Unién Europea, evolu-
cion historica y legislativa de la marca de la Uni-
on Europea.

RESUME:

Dans le processus de construction de I'Union eu-
ropéenne, qui a débuté en 1952, le théme de la
propriété industrielle, en particulier les marques,
n’a pas été une priorité de méme que d’autres po-
litiques communes. La premiere normative sur
la marque communautaire apparait seulement
en 1994, étant successivement modifiée. La plus
récente modification législative est de 2015 a la
suite de laquelle la marque communautaire a été
renommée marque de 'Union Européenne. Dans
cet article, nous analysons le contexte historique et
juridique a I'émergence de la marque dans le pro-
cessus d'intégration de la Communauté Economi-
que Européenne, aujourd’hui Union européenne,
ses principales dispositions et les derniéres modi-
fications résultant des lois récentes qui permettent
de mieux répondre a un monde globalisé, avec de
nouveaux types de marques.

Palabras clave: Propriété industrielle, marque
communautaire, marque de I'Union Européen-
ne, I'évolution historique et 1égislative de la mar-
que de 'Union Européenne.

ITrabalho apresentado no GP “Panorama das marcas - A evolucio
das marcas numa perspectiva historica”, evento componente do III
Congresso Internacional de Marcas/Branding: Economia Criativa.

2Doutor em Direito, Professor Coordenador, CIEJ - ESTG, Institu-
to Politécnico de Leiria, Portugal.
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Introduction

Com a criacao da CEE - Comunidade Econ6-
mica Europeia, com o Tratado de Roma em 1957,
inicialmente com seis Estados-membros, que evo-
luiu para a UE - Unido Europeia hoje com vinte e
oito Estados-membros3, pretendia-se rapidamente
criar um mercado comum, distinto dos diferentes
mercados nacionais, garantido por uma livre circu-
lagao de mercadorias e livre concorréncia, tendo o
Tratado de Roma consagrado as regras necessarias
para alcancar esses fins.

Em matéria de propriedade industrial manti-
veram-se, porém, as leis nacionais, que tém subja-
cente uma base territorial. Como resultado da con-
frontacdo destas duas realidades juridicas surgiram
desde o inicio da CEE intimeras situagdes de confli-
to derivadas do facto de por um lado encontramos
um sistema que quer assegurar a livre concorréncia
e livre circulagao de mercadorias num espago su-
pranacional e, do outro lado, um sistema nacional
que permite a criagdo de monopolios, e que tem
uma base territorial coincidente com o territorio do
Estado e ndo da CEE. O pensamento econdémico
dominante na época, nomeadamente da escola de
Friburgo4, que defendia que a melhor solucao para
os problemas econdémicos consistia em respeitar
as regras da economia de mercado e as regras da
concorréncia influenciou os redatores do Tratado
de Roma a optarem por esta solucdo. Mas logo em
1958, Bodenhausen criticou esta opcao e defendeu
que o Tratado de Roma dedicou pouca atengao aos
direitos de propriedade industrial, referindo que as
disposi¢oes dos artigos 36° e 85° n® 1 do Tratado
limitavam excessivamente esses direitos e que as
disposi¢oes do Tratado podiam destruir os direitos
de propriedade industrials.

3Em consequéncia do resultado do referendo sobre a permanéncia
do Reino Unido na Unido Europeia (23.06.2016 - Brexit) a curto/mé-
dio prazo a Unido Europeia devera passar a ter 27 Estados-membros.

4Escola de Friburgo que defendia que a melhor solucio para os pro-
blemas econémicos “tiene lugar en una economia de mercado en la
que rija la competéncia”, v. CORONA, Eduardo Galn, La libre circu-
lacion de mercancias en la CEE y en el acuerdo suscrito por Espana
en materia de patentes, in BERCOVITZ, A., et al., Derecho de Pa-
tentes: Espafia y la Comunidad Econémica Europea, Ariel Derecho,
Barcelona, 1985, p. 37.

S5CAWTHRA, B.1, Patent Licensing in Europe, Butterworths, Lon-
don, 1996, p. 22.

Face a este potencial conflito e para solucio-
nar esta situagao, a CEE/UE optou por trés dife-
rentes solucoes. Em primeiro lugar o Tribunal de
Justica e a Comissao desenvolveram principios e
jurisprudéncia que permitem a coexisténcia dos
direitos de propriedade industrial quer com a li-
vre circulagdo de mercadorias, quer com a livre
concorréncia no espago comunitario. Em segun-
do lugar foram criadas disposicoes legais que
simplificam processos e esclarecem os limites
nestes conflitos, como é o caso dos regulamen-
tos de isenc¢ao por categoria nas relagOes entre
os direitos nacionais de propriedade industrial e
a livre concorréncia no espago comunitario. Em
terceiro lugar a CEE/UE tem tentado criar ins-
trumentos normativos de propriedade industrial,
com um ambito territorial comunitario, como é
o caso do regulamento da marca comunitaria ou
a tentativa fracassada de convencao da patente
comunitaria e da proposta de regulamento da pa-
tente comunitaria.

Através de um estudo da doutrina, jurispru-
déncia e legislacao mais relevante nesta matéria
iremos analisar neste trabalho, numa perspec-
tiva histérica-legislativa, a evolu¢ao da marca
na Unido Europeia. Enquadraremos a origem
da marca comunitaria no processo de desenvol-
vimento da Unido Europeia, com a analise da
fundamentacao para a sua criagao, seguindo-se
a apreciacao das principais disposi¢oes do regu-
lamento que criou a marca comunitaria em 1994,
culminando com a apreciacao das recentes alte-
racOes legislativas nesta matéria, em 2015, que
inclusive mudaram o nome de marca comunita-
ria para marca da Unido Europeia.

Marca Comunitaria

Como ja referimos, logo apos a criacao da
CEE, constatou-se que o facto de existirem di-
reitos nacionais de propriedade industrial e de
propriedade intelectual constituiam importantes
entraves a livre circulagdo de mercadorias. Este
problema foi sendo resolvido pela jurisprudéncia
do TJCE no sentido da criacdo de um mercado
interno, o que permitiu o funcionamento da CEE.
Mas ndo era uma solucgio definitiva. A questao
que se colocou em seguida foi a de saber se a CEE
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tinha competéncia para legislar em matéria de
propriedade intelectual.

No final de 1993 a CEE aprovou o regulamen-
to sobre a marca comunitaria, regulamento que
criou pela primeira vez na CEE um instrumento
juridico em matéria de propriedade industrial
que é regido em exclusividade por normas comu-
nitarias e que produz efeitos em todo o territo-
rio da CEE®. Colocou-se desde logo a questao de
saber se a CEE tinha competéncia para legislar
nesta matéria.

No seu parecer 1/94 de 15 de novembro de
1994, o TJCE veio defender que no plano legisla-
tivo interno, a CEE tinha, em matéria de proprie-
dade intelectual, competéncia para harmoniza-
cao das legislacdes nacionais, e que a CEE tinha
competéncia para concluir o acordo da Organi-
za¢ao Mundial do Comércio e os seus anexos e
em relacdo ao ADPIC o TJCE entendeu que ha
competéncia conjunta da Comunidade e dos seus
Estados-membros . Este parecer permitiu a CEE
ratificar os resultados do Uruguay Rounds.

Sobre esta questao da competéncia da CEE
para legislar em matéria de propriedade intelec-
tual no acérdao Espanha v. Conselho, o TJCE
afirmou:

“O Tribunal de Justica confirmou, ali4s, no parecer 1/94 de
15 de novembro de 1994 (Colect., p. I-5267, n. 59) que, no
plano legislativo interno, a Comunidade tem, em matéria de
propriedade intelectual, competéncia para harmonizacio das
legislagdes nacionais nos termos dos artigos 100° e 100°-A
e pode basear-se no artigo 235° para criar titulos novos que
venham sobrepor-se aos titulos nacionais, como fez com o re-
gulamento sobre a marca comunitaria [(Regulamento (CE)
n° 40/94 do Conselho, de 20 de dezembro de 1993, sobre a
marca comunitaria (JO 1994, L 11, p. 1)]™.

6Regulamento (CE) n° 40/94 do Conselho, de 20 de dezembro de
1993.

7Parecer 1/94, de 15 de novembro de 1994, Col. 1994, pp. 5267, para-
grafo 105.5CAWTHRA, B.1., Patent Licensing in Europe, Butterwor-
ths, London, 1996, p. 22.

8Para uma analise detalhada deste parecer, v. DUARTE, Maria Lu-
isa, A teoria dos poderes implicitos e a delimitacdo de competéncias
entre a Unido Europeia e os Estados-membros, Lex, Lisboa, 1997,
pp- 580-587. Para uma anélise detalhada da relagio ADPIC e CEE e
do parecer 1/94, v. BEIER, Friedrich-Karl e SCHRICKER, Gerhard
(ed), From GATT to TRIPS - The Agreement on trade-related aspects
of intellectual property rights, Max Planck Institute, IIC Studies, Vol.
18, Munich, 1996.

9Regulamento (CE) n°® 40/94 do Conselho, de 20 de dezembro de
1993.

Ficou assim claro que a CEE tem competén-
cia para legislar no dominio de propriedade in-
telectual, nomeadamente marcas, desde que tal
contribua para realizar um dos objetivos consa-
grados no Tratado (livre circulacao das merca-
dorias ou estabelecimento das condi¢es de uma
concorréncia leal).

Com o novo regulamento da marca comuni-
taria o ambito geografico alterou-se e as empre-
sas num mercado interno passaram a considerar
o territério comunitario como o seu mercado
alvo e ja ndo apenas o territério nacional onde
estavam sedeadas. Desantes Real, a proposito da
marca comunitaria, considera que estamos na
presenca da ruptura do antigo principio da terri-
torialidade nacional e na instauragao de um novo
principio da territorialidade de ambito comuni-
tario!©. Narealidade o principio € o mesmo, o que
se alterou foi a sua abrangéncia geografica que
era de base nacional e passou a supranacional®!.

Com o Regulamento (CE) n°® 40/94, de 20
de dezembro de 1993, que criou a marca comu-
nitaria foi também criado o Instituto de Harmo-
nizacao do Mercado Interno - THMI, sedeado em
Alicante, Espanha, que comegou a analisar pedi-
dos de marca comunitéria em 1 de abril de 1996.

Na sua qualidade de agéncia europeia, o Ins-
tituto de Harmonizacao do Mercado Interno —
ITHMI tinha como objetivo principal contribuir
para a realizagdo do mercado interno, tarefa que
desempenhava essencialmente através de trés
fung¢bes. Uma funcao de concessao e administra-
¢ao da marca comunitaria, uma fun¢ao quase-ju-
dicial relativamente a marca comunitaria e uma
fungdo de descentralizacao de parte do trabalho,
sendo que em matéria de processos judiciais é
aplicavel a Convengao de Bruxelas'?, e podem
10DESANTES REAL, Manuel, La marca comunitaria y el Derecho
internacional privado, in BERCOVITZ RODRIGUEZ-CANO, Alberto
(cord.), Marca y Disenio Comunitarios, Aranzadi, Pamplona, 1996, p.
227.7Parecer 1/94, de 15 de novembro de 1994, Col. 1994, pp. 5267,

paragrafo 105.5CAWTHRA, B.L, Patent Licensing in Europe, But-
terworths, London, 1996, p. 22.

11g0bre o efeito extraterritorial das marcas vide BARBOSA, Denis,
Efeito extraterritorial das marcas, 2010, in http://www.denisbar-
bosa.addr.com/arquivos/200/propriedade/efeito_extraterritorial
marcas.pdf, acedido a 20.06.20169Regulamento (CE) n® 40/94 do
Conselho, de 20 de dezembro de 1993.

12Artigo 90°, Regulamento (CE) n® 40/94 do Conselho, de 20 de
dezembro de 1993.
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atuar os tribunais nacionais!3, e os Institutos Na-
cionais de Propriedade Industrial colaboram na
parte administrativa do processo de concessao.

De seguida analisaremos as principais dis-
posicoes da marca comunitaria com base no Re-
gulamento (CE) n® 40/94. Na seccdo seguinte
analisaremos as alteragoes e as novidades intro-
duzidas pelo Regulamento (UE) 2015/2424.

As funcoes de gestao da marca comunitaria
estavam distribuidas entre o IHMI e os institutos
nacionais de propriedade industrial de acordo
com um critério de complementaridade. Ambos
podiam receber os pedidos de marcas comuni-
tarias, sendo as operacoes de exame, oposicao e
registo efetuadas pelo THMI com o auxilio dos
institutos nacionais.

Como primeira carateristica da marca co-
munitaria destacamos o facto de ter um caracter
unitario, em primeiro lugar porque se adquire
através de um processo Unico de deposito, de
exame e de registo que tem lugar no ITHMI e, em
segundo lugar, porque produz os mesmos efeitos
para todo o territorio da UE, apenas podendo ser
registada, transferida, ser objeto de rentincia, de
decisdo de extin¢ao dos direitos do titular ou de
anulacdo e o seu uso s6 pode ser proibido, para
toda a Comunidade!4.

Uma questao sensivel na marca comunitaria,
como nos direitos de propriedade intelectual em
geral na Uniao Europeia, é a da lingua a utilizar,
dado que a UE possui atualmente 24 linguas ofi-
ciais?5. A solucao encontrada no Regulamento da
Marca Comunitaria sobre esta questao, demons-
tra as concessoes que os Estados tiveram de fa-
zer, provando como nao sao necessarias tradu-
¢Oes para todas as linguas para o sistema poder
funcionar.

O deposito do pedido de marca comunitaria
deve ser efetuado numa das linguas oficiais da
UE no Instituto de Harmonizacdo do Mercado

13Artigo 91°, Regulamento (CE) n® 40/94 do Conselho, de 20 de
dezembro de 1993.

14Artigo 1°, Regulamento (CE) n® 40/94 do Conselho, de 20 de de-
zembro de 1993.

15http://europa.eu/about-eu/facts-figures/administration/index_
pt.htm

Interno, respeitando-se, assim, o direito dos ci-
dadaos europeus a poderem utilizar a sua lingua
oficial. Uma segunda lingua deve ser indicada
pelo requerente, que devera ser uma das cinco
linguas oficiais do Instituto (alemao, espanhol,
francés, inglés e italiano), cuja utilizacao aceita-
ra, como lingua eventual do processo em proces-
sos de oposigao, extingdo ou anulacao.

Se o depositante for parte inica no processo,
a lingua do processo sera a lingua em que foi de-
positada a marca comunitaria. Se o depdsito nao
tiver sido feito numa das linguas oficiais do Insti-
tuto, e este necessitar de enviar comunicagoes ao
depositante pode-o fazer na segunda lingua por
ele indicada no pedido, solucao que demonstra
uma preocupacao de racionalidade e eficacia. Os
pedidos de oposicao, extin¢ao ou anulagao devem
ser depositados numa das linguas do Instituto. O
autor do ato de oposicao, extin¢ao ou anulagao
deve utilizar a lingua que o requerente da marca
escolheu, se essa for uma lingua oficial, ou a lin-
gua que o requerente indicou como lingua oficial
se este nao utilizou uma lingua oficial, exceto se
ambas as partes concordarem em utilizar outra
lingua6. As tradugbes necessérias ao funciona-
mento do THMI serdo asseguradas pelo Centro
de Traducao dos 6rgaos da Uniao?7.

A publicac¢do, bem como a inscri¢do no Re-
gisto de Marcas Comunitarias, ou outras infor-
macoes cuja publicacio se encontre prevista no
regulamento da marca comunitaria ou no regu-
lamento de execucao, serdao publicadas em todas
as linguas oficiais da Comunidade Europeia. Em
caso de duvida, fara fé o texto que tiver sido de-
positado se utilizar uma lingua oficial do Institu-
to. Em caso contrario, fara fé o texto redigido na
segunda lingua indicado pelo requerente?s.

O Regulamento (CE) n° 40/94 do Conselho,
veio permitir através de um procedimento tnico
junto do IHMI registar uma marca que beneficia-

16Artigo 1159, Regulamento (CE) n° 40/94 do Conselho, de 20 de
dezembro de 1993.

17 Artigo 1179, Regulamento (CE) n°® 40/94 do Conselho, de 20 de
dezembro de 1993.

18Artigo 116°, Regulamento (CE) n°® 40/94 do Conselho, de 20 de
dezembro de 1993.
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ra de protecdo uniforme e produzira efeitos em
todo o territério comunitario e que assim vem
permitir as empresas identificar os seus produtos
e servigos de modo idéntico em todo o territorio
da Uniao Europeia.

Este Regulamento apresenta-nos um concei-
to amplo de marca ao referir:

“Podem constituir marcas comunitarias todos os sinais sus-

ceptiveis de representacio grafica, nomeadamente palavras,

incluindo nomes de pessoas, desenhos, letras, algarismos, e

a forma do produto ou do seu acondicionamento, desde que

esses sinais sejam adequados para distinguir os produtos ou
servigos de uma empresa dos de outras empresas™9.

Esta exigéncia de representagao grafica era
uma limitac¢ao a evolugao da marca comunitaria,
que assim nao se podia adaptar as novas realida-
des comerciais, empresariais, digitais.

Também numa acepcdo ampla é definido
que os titulares de marcas comunitarias podem
ser as pessoas singulares ou coletivas, incluindo
entidades publicas identificas no artigo 5 © do re-
ferido regulamento.

Nos termos do artigo 7° do Regulamento
(CE) n° 40/94 sera, designadamente, recusado
o registo de:

- Sinais que nao sejam susceptiveis de cons-
tituir marcas comunitarias;

- Marcas desprovidas de caracter distintivo;

- Marcas compostas exclusivamente por
sinais ou indicagdes que possam servir, no co-
mércio, para designar a espécie, a qualidade, a
quantidade, o destino, o valor, a proveniéncia
geografica ou a época de fabrico do produto ou
da prestacao do servigo, ou outras caracteristicas
destes;

- Marcas constituidas por sinais ou indica-
¢Oes que se tenham tornado habituais na lingua-
gem corrente ou nas praticas comerciais,

- Marcas contrarias a ordem publica ou aos
bons costumes,

- Marcas susceptiveis de enganar o publico,
por exemplo sobre a natureza, a qualidade ou a
proveniéncia geografica dos produtos ou servi-
19Artigo 4°, Regulamento (CE) n° 40/94 do Conselho, de 20 de de-
zembro de 1993.

20Artigo 9°, Regulamento (CE) n® 40/94 do Conselho, de 20 de de-
zembro de 1993.

Gos.

Com a concessdo de uma marca comunitaria
é conferido ao seu titular um direito exclusivo e
fica habilitado a proibir um terceiro de utilizar,
sem o seu consentimento, para fins comerciais2°:

- Um sinal idéntico a marca comunitaria pa-
ra produtos ou servicos idénticos aqueles para os
quais esta foi registada;

- Um sinal relativamente ao qual, pela sua
identidade ou semelhan¢a com a marca comuni-
taria e pela identidade ou semelhanca dos pro-
dutos ou servicos abrangidos pela marca comu-
nitaria e pelo sinal exista risco de confusio, no
espirito do publico, com a marca;

-Um sinal idéntico ou similar a marca comu-
nitaria, para produtos ou servi¢os que nao sejam
similares aqueles para os quais a marca comu-
nitaria foi registada, sempre que o uso do sinal
tire partido indevido do caracter distintivo ou do
prestigio da marca.

O prazo de validade do registo da marca co-
munitéria é de 10 anos a contar da data do dep6-
sito do pedido, podendo ser renovado por iguais
periodos de 10 anos, sendo que durante cinco
anos a contar do respectivo registo, a marca co-
munitaria deve ser objeto, por parte do titular,
de uma utilizacdo efetiva na Comunidade para
os produtos e os servigos para os quais estiver
registada21.

Relativamente ao processo de controlo ju-
risdicional da marca comunitaria foi criado um
sistema jurisdicional que assenta em trés ordens
jurisdicionais diferentes, com competéncia para
decidir sobre questdes relacionadas com marcas
comunitéarias:

- os tribunais de marcas comunitarias,

- o IHMI, TPI e o TJCE,

- os tribunais nacionais.

O Regulamento (CE) n® 40/94 criou uma
estrutura judicial propria para conhecer as ques-
toes relacionadas com a marca comunitaria22.

20Artigo 9°, Regulamento (CE) n° 40/94 do Conselho, de 20 de de-
zembro de 1993.

2IArtigos 46°, 47° e 15°, Regulamento (CE) n° 40/94 do Conselho,
de 20 de dezembro de 1993.
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Cada Estado deve designar no seu territério um
numero tao limitado quanto possivel de 6rgaos
jurisdicionais de primeira e segunda instancia,
os tribunais de marcas comunitarias, que sao
encarregados de desempenhar as fungoes que
lhe sao atribuidas pelo Regulamento da Marca
Comunitaria23.

O Regulamento (CE) n.° 40/94 do Conselho
de 20 de dezembro de 1993, foi varias vezes alte-
rado de modo substancial24, sendo por isso, por
uma questdo de logica e clareza, codificado em
2009 como Regulamento (CE) n.° 207/2009 do
Conselho?5, que assim compilou as todas as alte-
ragoes ocorridas.

Este novo Regulamento de 2009, nao veio
trazer alteragdes de fundo, tendo simplificado
e acelerado o processo de registo, precisou o
conceito do que pode ser uma marca, mantém
o sistema de prote¢ao das marcas especifico da
Uniao Europeia, que veio estabelecer a protecao
das marcas a nivel da Unido Europeia, em pa-
ralelo com a protecao das marcas disponiveis a
nivel dos Estados-membros, de acordo com os
sistemas de marcas nacionais harmonizados pela
Diretiva 89/104/CEE do Conselho2¢, codificada
pela Diretiva 2008/95/CE do Parlamento Euro-

22para uma andlise detalhado do sistema de controlo jurisdicional
da marca comunitaria, vide LUCAS, Eugénio, A Patente Comunitaria
e o seu Controlo Jurisdicional, RESXXI, Formalpress, Publicacdes e
Marketing, Odivelas, Marco, 2009, pp. 415-432; HUET, André, La
marque communautaire: la compétence des juridictions des Etats
membres pour connaitre de sa validité et de sa contrefacon, in Jour-
nal du Droit International, n°® 3, 1994, pp. 623-641; DESANTES
REAL, Manuel, La marca comunitaria y el Derecho internacional
privado, in RODRIGUEZ-CANO, Alberto Bercovitz (cord.), Marca
y Disefio Comunitarios, Aranzadi, Pamplona, 1996, pp. 225-260;
FERNANDEZ LOPEZ, Juan Manuel, L’application des Conventions
de Bruxelles et de Lugano concernant la compétence judiciaire et
I'exécution des décisions en matiére civile et commerciale aux litiges
en matiére de brevets, in AA. VV., ge Colloque des juges européens
de brevets, in AA. VV., ge Colloque des juges européens de brevets,
Madrid, Office Européen des Brevets, Edition spéciale du Journal
Officiel, 1999, pp. 221-227.

23Artigo 91°, n° 1, Regulamento (CE) n® 40/94 do Conselho, de 20
de dezembro de 1993.

24Ver anexo I do Regulamento (CE) n° 207/2009 do Conselho, de
26 de fevereiro de 2009, sobre a marca comunitaria (JO L 78 de
24.3.20009, p. 1).

25Regulamento (CE) n° 207/2009 do Conselho, de 26 de fevereiro
de 2009.

26primeira Diretiva 89 /104/CEE do Conselho, de 21 de dezembro de
1988, que harmoniza as legislagdes dos Estados-Membros em maté-
ria de marcas (JO L 40 de 11.2.19809, p. 1).

peu e do Conselho?7.

Marca da Uniao Europeia

A marca comunitaria revelou-se um gran-
de sucesso, mas esse sucesso obrigou também
a uma profunda discussao sobre o futuro deste
instrumento legal. Em 2008 a Comissdao Eu-
ropeia iniciou um processo de avaliacao do
funcionamento e interacdo dos sistemas de
marcas comunitarias e das marcas nacionais28.
Formalmente esse processo de discussao ini-
ciou-se em abril de 2013 e em resultado des-
se processo foram aprovados e publicados no
Jornal Oficial da Uniao Europeia, nos dias 23
e 24 de dezembro de 2015, dois novos diplo-
mas que introduzem alteracGes significativas
nos sistemas de registo de marcas em toda a
Uniao Europeia.

Esses novos diplomas s3o o Regulamen-
to (UE) 2015/2424 do Parlamento Europeu e
do Conselho, de 16 de dezembro de 2015, que
altera o Regulamento (CE) n.° 207/2009 do
Conselho sobre a marca comunitéaria e revoga
o Regulamento (CE) n.° 2869/95 da Comissao
relativo as taxas a pagar ao Instituto de Har-
moniza¢do do Mercado Interno (marcas, dese-
nhos e modelos) e a Diretiva (UE) 2015/2436
do Parlamento Europeu e do Conselho, de 16 de
dezembro de 2015, que aproxima as legislacoes
dos Estados-membros em matéria de marcas.

Estas alteracoes legislativas trouxeram
profundas altera¢oes que podemos agrupar da
seguinte forma em 3 grandes grupos: nas de-
fini¢oes, relativamente ao Regulamento (UE)
2015/2424 e relativamente a Diretiva (UE)

2015/2436.

» Nas definigoes:

-Todasasreferénciasa “comunitario/a” na di-
versa legislacdo mudou para “Unido Europeia”29;

- A marca comunitaria passou a designar-se

28Na sua Comunicagio de 16 de julho de 2008, intitulada “Uma es-
tratégia europeia para os direitos de propriedade industrial”, a Co-
missdo realizou uma avaliagido completa do funcionamento geral do
sistema de marcas na Europa no seu conjunto, abrangendo o nivel
nacional e o nivel da Unifo e a inter-relacio entre os dois.

29 Artigo 1°, Regulamento (UE) 2015/2424 do Parlamento Europeu
e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.
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marca da Unido Europeia3°.

- O Instituto de Harmonizagao do Mercado
Interno — THMI passou a denominar-se Insti-
tuto da Propriedade Intelectual da Unido Euro-
peia — EUIPO (doravante denominado Instituto)
e passa a assumir a competéncia exclusiva para
receber os pedidos de registo de marca da Unido
Europeia, deixando de ser admissivel a possi-
bilidade de proceder ao depésito de pedidos de
marcas comunitarias nos Institutos da proprie-
dade industrial dos Estados-membros da Uniao
Europeia3!.

» Relativamente ao Regulamento (UE)
2015/2424 do Parlamento Europeu e do Conse-
lho, de 16 de dezembro de 2015, que entrou em
vigor em 23 de mar¢o de 2016:

- A marca deixa de ter necessidade de ter
representacdo grafica da mesma. Passa a ser
possivel registar como marca da Unido Euro-
peia um sinal suscetivel de ser representado
sob qualquer forma adequada, utilizando uma
tecnologia geralmente disponivel, e assim deixa
de necessariamente ser representada através de
meios graficos, bastando que sejam distintivos
e sejam identificados de forma clara e precisa
(ex. hologramas ou marcas digitais, sons, cores,
movimentos ou tateis)32.

- Podem ser utilizadas as indicac¢oes gerais
incluidas nos titulos das classes da Classificacao
de Nice ou outros termos gerais, desde que cum-
pram as condig¢oes indispensaveis de clareza e
precisao previstas no artigo 28° deste Regula-
mento33.

Na sequéncia do debate gerado ap6s o acor-

30Artigo 1° n° 1, Regulamento (UE) 2015/2424 do Parlamento Eu-
ropeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.29Artigo 1°, Regu-
lamento (UE) 2015/2424 do Parlamento Europeu e do Conselho, de
16 de dezembro de 2015.

31Artigo 2° n° 1 e 25° n° 1, Regulamento (UE) 2015/2424 do Parla-
mento Europeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

32Artigo 4°, Regulamento (UE) 2015/2424 do Parlamento Europeu
e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015. A utiliza¢do de cor como
marca que s6 em 2015 passou a ser permitido na Unido Europeia era
ja permitido no Brasil, vide BARBOSA, Denis, A Apropriagao de co-
res em marcas, novembro 2011, in http://www.denisbarbosa.addr.
com/arquivos/200/propriedade/apropriacao_cores_marcas.pdf,
acedido a 20.06.2016

33Artigo 28°, Regulamento (UE) 2015/2424 do Parlamento Euro-
peu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

dao IP Translator34, as novas regras deste no-
vo regulamento terao impacto sobre a forma de
indicar os produtos e servicos relevantes para o
registo de uma determinada marca, passando a
ser exigido maior clareza e rigor na utilizacao de
termos gerais, incluindo as indicagoes gerais dos
titulos das classes da Classificagao de Nice.

- O ato de oposigao passa a poder ser apre-
sentado num prazo de trés meses com inicio um
més a contar da data de publicacao3s.

- Qualquer terceira parte pode apresentar ao
Instituto observacgoes escritas que precisem os
motivos pelos quais a marca nao devera ser re-
gistada ex officio3®.

- Os titulares de indicacGes geograficas ou
denominacoes de origem protegidas passam a
ter o direito de oposicao e de anulagao do registo
de marcas comunitarias3?.

- O registo da marca da Unidao Europeia sera
recusado ou anulado quando excluido pela pro-
tecao conferida pelo direito nacional, pelo direito
da UE ou por acordos internacionais que inci-
dam na prote¢do das denominagoes de origem,
das indicagoes geograficas, das mencoes tradi-
cionais do vinho, das especialidades tradicionais
garantidas ou das denominacoes de variedades
vegetais registadas3s.

- O Instituto passa a ter a obrigac¢ao de in-
formar o titular da marca da Uniao Europeia e
todos os titulares de direitos registados do termo
de validade do registo mediante um pré-aviso de,
pelo menos, seis meses antes desse termo39.

- O Instituto pode prestar servicos de me-
diacgdo voluntaria, estando prevista a criagdo um

34 Acérdao Institute of Patent Attorneys v. Registrar of Trade Marks,
Processo C-307/10, Col. 2012, pp. 316 (IP Translator).29Artigo 1°,
Regulamento (UE) 2015/2424 do Parlamento Europeu e do Conse-
lho, de 16 de dezembro de 2015.

35Artigo 156° n° 2, Regulamento (UE) 2015/2424 do Parlamento
Europeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

36Artigo 400 n° 1, Regulamento (UE) 2015/2424 do Parlamento Eu-
ropeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

37Artigo 8° n° 4-A, Regulamento (UE) 2015/2424 do Parlamento
Europeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

38Artigo 7° n° 1, alineas j) e k), Regulamento (UE) 2015/2424 do
Parlamento Europeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

39Artigo 47° n° 2, Regulamento (UE) 2015/2424 do Parlamento Eu-
ropeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.
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centro de mediacao, que podera ser utilizado por
qualquer pessoa com o fim de resolver por mu-
tuo acordo os litigios relativos a marcas e ajudar
as partes a alcancar uma resolucao amigavel dos
litigios4o.

- E criado um novo regime para as marcas de
certificagdo da UE que permite que as institui-
¢Oes ou organizacoes de certificagao autorizem os
participantes no sistema de certificagao a utilizar
a marca como sinal para os produtos ou servigos
que cumpram os requisitos de certificagao4!.

- Passa a ser proibido utilizar o sinal como
designacdo comercial ou denominagao social, ou
como parte dessa designacao ou denominagao42
e utilizar o sinal na publicidade comparativa, de
forma contraria a Diretiva 2006/114/CE43.

- Passa a ser prevista a possibilidade de apre-
ensao de mercadorias contrafeitas em transito no
territorio da Unido Europeia. O titular da marca
da UE fica habilitado a impedir que terceiros, no
decurso de operacoes comerciais

“introduzam na Unido produtos que nao tenham sido ai intro-
duzidos em livre prética, se tais produtos, incluindo a emba-
lagem, forem provenientes de paises terceiros e ostentarem,
sem autorizagao, uma marca idéntica 8 marca da UE registada
em relacdo a esses produtos, ou que nao possa ser distinguida,
nos seus aspetos essenciais, dessa marca”#*

e é ainda previsto que o titular da marca da
UE tera o direito de proibir atos preparatoérios de
infracgoes, por exemplo, quanto a embalagens,
rotulos, etiquetas, elementos ou dispositivos de
seguranca ou de autenticidade, ou outros supor-
tes em que a marca seja aposta45.

- Ha alteragoes nas limitagoes dos efeitos da
marca da Uniao Europeia no sentido em que nao
pode proibir a terceiros a utilizagao, no decurso

40Artigo 123° B n° 3 e 137°A, Regulamento (UE) 2015/2424 do Par-
lamento Europeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

4 Artigo 9° n° 3, alinea d), Regulamento (UE) 2015/2424 do Parla-
mento Europeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

42Artigo 9° nO 3, alinea f), Regulamento (UE) 2015/2424 do Parla-
mento Europeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

43Artigo 9° n° 3, alinea f), Regulamento (UE) 2015/2424 do Parla-
mento Europeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

44Artigo 9° n° 4, Regulamento (UE) 2015/2424 do Parlamento Eu-
ropeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

45Artigo 9° A, Regulamento (UE) 2015/2424 do Parlamento Euro-
peu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

de operagoes comerciais do nome ou endereco
do terceiro, caso seja uma pessoa singular4®; bem
como nao pode proibir a utilizagao

“da marca da UE para efeitos de identificagio ou referéncia a
produtos ou servigos como sendo os do titular dessa marca,
em especial nos casos em que a utilizagao dessa marca seja ne-
cesséria para indicar o destino de um produto ou servi¢o, no-
meadamente enquanto acessorios ou pegas sobresselentes™7.

- No Anexo I deste Regulamento foram alte-
rados os montantes das taxas que incluem uma
reducio das taxas de renovacio. E criado um sis-
tema “one-class-per-fee”, em que o pagamento
da taxa oficial passa a incluir apenas uma classe
de produtos/servicos, passando cada classe adi-
cional a ser objeto da respectiva taxa e que sera,
em geral, mais acessivel.

+ RelativamenteaDiretiva(UE)2015/2436,
que devera ser transposta para a ordem juridica
portuguesa até ao dia 15 de janeiro de 2019.

- Sofreu uma alteracdo profunda com um
crescimento de 19 artigos, da Diretiva 2008/95/
CE, para 57 artigos com a atual Diretiva (UE)
2015/2436.

- Vem aproximar os registos nacionais das
regras do regime das marcas da UE, prevendo-se
por exemplo a eliminacao da obrigatoriedade de
apresentacao de representacgao grafica da marca
para efeitos de registo4s.

- O conceito de marca foi ampliado deixando
a marca de necessitar de ser composta por “si-
nais susceptiveis de representacio grafica’™9 e
passando a “constituir marcas todos os sinais”
incluindo sons e cores5°, bastando que os sinais
sejam representados no registo de uma forma
que permita as autoridades competentes e ao
publico determinar, de forma clara e precisa, o
objeto claro e preciso da prote¢ao conferida ao
46Artig0 129 n° 1, alinea a), Regulamento (UE) 2015/2424 do Parla-
mento Europeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

47 Artigo 12° n° 1, alinea c), Regulamento (UE) 2015/2424 do Parla-
mento Europeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

48Artig0 39, Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Europeu e do
Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

49Artigo 2°, Diretiva 2008/95/CE do Parlamento Europeu e do
Conselho, de 22 de outubro de 2008.

50Artigo 39, Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Europeu e do
Conselho, de 16 de dezembro de 2015.
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seu titular5'. Este novo normativo, com a supres-
sao da obrigatoriedade de apresentacao de repre-
sentacao grafica da marca da Unido Europeia, vai
facilitar o futuro registo de marcas nao tradicio-
nais, como hologramas ou marcas digitais, sono-
ras52, movimentos ou tateis.

- Motivos absolutos de recusa ou de nulida-
de: as marcas que sejam suscetiveis de enganar o
publico, por exemplo no que respeita a natureza,
a qualidade ou a proveniéncia geografica do pro-
duto ou do servico, que conferem protecao a de-
nominacoes de origem e indicacoes geograficas,
que conferem protecdo a mencgoes tradicionais
para o vinho, que conferem protecao a especiali-
dades tradicionais garantidas, ou que digam res-
peito a variedades vegetais da mesma espécie ou
de espécies estreitamente relacionadas, passam
a ser motivos de recusado de registo, ou sao pas-
siveis de serem declarados nulos33.

- A mé-fé passou a ser uma causa obrigatoria
de nulidade, sendo que qualquer Estado-Mem-
bro pode também estabelecer que essa marca
nao seja registadas4.

- A marca nao sera declarada nula por au-
séncia de carater distintivo se, antes da data do
pedido de declaracao de nulidade, na sequéncia
do uso que dela for feito a marca tiver adquirido
carater distintivoss.

- Previsao de um procedimento administra-
tivo de extincao ou de declaracao de nulidade de
marca junto dos respetivos Institutos, competén-
cia essa que é hoje atribuida apenas aos Tribu-
nais Judiciaiss®.

- Alteracao da contagem do prazo de valida-
de do registo da marca, que passa a ser de 10 anos

51Artigo 39, alinea b), Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Eu-
ropeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

52No passado as marcas sonoras s6 podiam ser registadas se a nota-
¢ao musical fosse disponibilizada. Com o novo sistema qualquer som
pode ser registado, mesmo sem ter representaciao musical.

53Artigo 4°, n° 1, alinea g), 1), j), k), 1), Diretiva (UE) 2015/2436
do Parlamento Europeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

54Artigo 4°, n° 2, Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Europeu
e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

55Artigo 49, n° 4, Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Europeu
e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

56Artigo 439, n° 1, Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Europeu
e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

a contar da data do deposito do pedido e nao da
data da respetiva concessaos’.

- Motivos relativos de recusa ou de nulida-
de: O registo de uma marca € recusado ou, caso
ja tenha sido efetuado, é passivel de ser decla-
rado nulo se a marca anterior goze de presti-
gio no Estado-Membro para o qual é pedido o
registo ou é registada a marca ou, no caso de
uma marca da UE, goze de prestigio na Uniao
e a utilizacdo da marca posterior procure, sem
justo motivo, tirar partido indevido do carater
distintivo ou do prestigio da marca anterior, ou
possa prejudica-losss.

- Também quando um agente ou represen-
tante do titular da marca requerer o registo
dessa marca em seu proprio nome sem o con-
sentimento do titular, a menos que o agente
ou representante justifique a sua diligéncia, o
registo de uma marca é recusado ou, caso ja te-
nha sido efetuado, é passivel de ser declarado
nulo59.

- Quando a antiguidade de uma marca na-
cional ou de uma marca registada ao abrigo de
acordos internacionais que produzem efeitos
no Estado-Membro, a qual tenha sido objeto
de rentincia ou cujo registo tenha sido extinto,
for invocada para uma marca da UE, a nulidade
da marca ou a sua extin¢do que constituem a
base para reivindicar a antiguidade podem ser
verificadas a posteriori, desde que a nulidade ou
extingdo pudessem ter sido declaradas no mo-
mento em que a marca foi objeto de rentincia ou
em que o registo foi extinto®°.

- O pedido de declaracao de nulidade com
base numa marca anterior nao é deferido na
data de apresentacao do pedido de nulidade, a
marca anterior, suscetivel de ser declarada nula,
ainda nao adquiriu carater distintivo®?.
57Artigo 489, n 1, Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Europeu
e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.5°No passado as marcas
sonoras s6 podiam ser registadas se a notacao musical fosse disponi-

bilizada. Com o novo sistema qualquer som pode ser registado, mesmo
sem ter representacdo musical.

59Artigo 59, n° 3 alinea b), Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento
Europeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

60Artigo 69, Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Europeu e do
Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

61Artigo 89, alinea a), Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Eu-
ropeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.
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- Proibigoes: Pode ser proibido utilizar o
sinal como designa¢ao comercial ou de empre-
sa®2; bem como utilizar o sinal em publicidade
comparativa de forma contraria ao disposto na
Diretiva 2006/114/CE®3; direito de proibir atos
preparatoérios no que respeita a utilizacao de em-
balagens ou outros meios®4.

- O proprietario de uma marca pode reque-
rer que o editor de dicionarios, enciclopédias
ou obras de consulta semelhantes impressas ou
em formato eletronico (se der a impressao de
que ela constitui o nome genérico dos produtos
ou servigos para os quais foi registada) assegu-
re que a sua reprodugdo é acompanhada, sem
demora, e no caso de obras impressas o mais
tardar na edi¢do seguinte da publicacdo, de uma
referéncia indicando que se trata de uma marca
registada®s.

- Pretende-se harmonizar a nivel da Uniao
Europeia os direitos do licenciado de modo a
que este s6 possa instaurar um processo por in-
fragdo de uma marca com o consentimento do
titular da mesma®®.

- Uma marca pode ser extinta se, apos a data
em que o seu registo foi efetuado se tornou ge-
nérica (tiver transformado na designacao usual
no comércio do produto ou servico para que foi
registada) ou de indicaciao enganosa (a marca
puder induzir o publico em erro em relagao aos
produtos ou servigos para que foi registada)®7.

- Esta Diretiva harmoniza alguns aspectos
dos processos de registos nacionais, pretende
promover a convergéncia de praticas e instru-
mentos de exame e registo de marcas®8.

62Artigo 109, n° 3, alinea d), Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamen-
to Europeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

63Artigo 109, n° 3, alinea f), Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento
Europeu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

64Artigo 119, Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Europeu e do
Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

65Artigo 129, Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Europeu e do
Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

66Artigo 259, n° 3, Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Euro-
peu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

67Artigo 209, Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Europeu e do
Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

68Artigo 51° e 520, Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Euro-
peu e do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

Consideracoes finais

A importancia da propriedade industrial
tem-se vindo a acentuar na sociedade atual, com
particular destaque a partir das ltimas décadas
do séc. XX, onde assistimos a um aumento de no-
vos acordos internacionais em matéria de pro-
priedade industrial, novas solicitagdes da indas-
tria e dos profissionais do sector e no interesse
renovado dos académicos, que se reflete na cria-
¢do de novos cursos e de novas publicagdes nesta
area cientifica®. Também em matéria de legis-
lacdo de propriedade industrial na Europa um
estudo de Vaver relativo ao periodo entre 1899
€ 1999, conclui que no final do século XX, existia
muito mais legislacao de propriedade intelectu-
al, que se verifica um acréscimo importante des-
sa legislacao na dltima década, que a legislagao
de propriedade intelectual hoje é mais complexa
e que afeta mais a atividade econdmica no final
do século XX que no seu inicio7°.

Na Unido Europeia assistimos também
a este crescimento de legislagio em matéria de
propriedade industrial, mas dada a natureza da
UE tem de ser articulada com as liberdades de
circulagao dos fatores de producao, em especial
a liberdade de circulacao de mercadorias.

Em matéria de marcas existia (e existem)
na Unido Europeia as marcas nacionais que nao
permitem uma realizacao pleno do mercado in-
terno da UE provoca uma fragmentacao do mer-
cado interno. Com este sistema ha distor¢oes de
concorréncia e nao é possivel assegurar uma ple-
na liberdade de circulacao de mercadorias prote-
gidas por marcas.

Os Estados sempre utilizaram os direitos
alfandegarios como instrumento de referéncia
da sua politica econémica na sua relacdo com
outros Estados. Com a evolugao da CEE/UE e
uma diminuigdo progressiva dos direitos alfan-

69Neste sentido, v. CORNISH, W.R.; LLEWELYN, David; APLIN,
Tanya, Intellectual Property: Patents, Copyrights, Trademarks & Allied
Rights, Sweet & Maxwell, London, 2013, pp. 17-18; MARETT, Paul, In-
tellectual Property Law, Sweet & Maxwell, London, 1996, pp. 4-5.

70VAVER, David, Introduction to Issues of Current Concern in In-
tellectual Property Law, WP 08/99, in OIPRC Electronic Journal of
Intellectual Property Rights, in www.oiprc.ox.ac.uk/EJWP0O0899.
html, acedido a 06.05.2016, pp. 1—2.64Artig0 11°, Diretiva (UE)
2015/2436 do Parlamento Europeu e do Conselho, de 16 de dezem-
bro de 2015.
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degarios, a propriedade industrial, em concreto
as marcas, ganharam uma nova dimensao e os
Estados aperceberam-se de que a podem utilizar
de forma mais direta como instrumento de poli-
tica econoémica.

Como ja referimos na criacao da CEE a pro-
priedade industrial nao foi uma prioridade e sdo
apenas os artigos 36°, 85° e 86° do Tratado de
Roma que diretamente se relacionam com as
questoes dos direitos de propriedade industrial e
é apenas de uma forma negativa que o Tratado se
refere aos direitos de propriedade industrial ao
indica-los no artigo 36° como uma das excegoes
permitidas a livre circulacao de mercadorias no
espaco comunitario, se nao forem um meio de
discriminagdo arbitraria ou restri¢ao dissimula-
da ao comércio entre os Estados-membros.

Assim, o sistema concebido pelo Tratado de
Roma, ao ndo ter imaginado uma solugao para as
questoes da propriedade industrial permitiu uma
fragmentacao e divisdo do mercado comunitério,
com base nas fronteiras nacionais, em detrimen-
to do objetivo de criar um mercado Gnico. Dada a
natureza territorial e os diferentes tipos de prote-
¢ao que caracterizam os direitos de propriedade
industrial de origem nacional, tornou-se inevita-
vel a emergéncia de limites a livre circulacao de
mercadorias e a livre concorréncia.

Sendo esta situacdo contraria aos objetivos
da CEE/UE inicialmente foi resolvida pela ju-
risprudéncia do TJUE e posteriormente pela via
legislativa.

Inicialmente com o Regulamento (CE) n®
40/94, de 20 de dezembro de 1993, codificado
pelo o Regulamento (CE) n.° 207/2009 do Con-
selho e recentemente com o Regulamento (UE)
2015/2424 do Parlamento Europeu e do Con-
selho, de 16 de dezembro de 2015. Em matéria
de Diretivas foi em 2008 aprovada a Diretiva
2008/95/CE do Parlamento Europeu e do Con-
selho, de 22 de outubro de 2008 e em 2015 a Di-
retiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Europeu e
do Conselho, de 16 de dezembro de 2015.

Assim, de acordo como o sistema legislativo
da Unido Europeia conseguimos uma uniformi-
zacdo legislativa a nivel da UE através dos regula-
mentos e uma harmonizacao das legislacoes na-

cionais através das diretivas. Asreformas de 2015
em matéria de direito de marcas representam
uma mudanca substancial, ndo s6 em aspectos
importantes do Regulamento (UE) 2015/2424,
estes com efeito imediato a partir de 23 de marcgo
de 2016, mas também a médio prazo, em resul-
tado da nova Diretiva (UE) 2015/2436 que sera
transposta para as ordens juridicas nacionais dos
Estados-membros da UE, conforme o caso, até
14 de janeiro de 2019, e até 14 de janeiro de 2023.

Em matéria de marca da Unido Europeia a
UE esta hoje melhor preparada para os desafios
do mundo atual em resultado das alteracoes le-
gislativas de 2015.

Do Regulamento (UE) 2015/2424 destaca-
mos a agilizacdo do processo de registo da marca
(o Instituto da Propriedade Intelectual da Unido
Europeia — EUIPO passou a ter a competéncia
exclusiva para receber os pedidos de registo de
marca da Unido Europeia, deixando de ser ad-
missivel a possibilidade de proceder ao deposito
de pedidos de marcas comunitarias nos Institu-
tos da propriedade industrial dos Estados-mem-
bros da Uniao Europeia e no IMHI, como sucedia
anteriormente); a possibilidade de apreensao de
mercadorias em transito na Unido Europeia, ain-
da que o seu destino final nado seja o territorio
de um Estado-Membro, (salvo se as mercadorias
nao constituirem infra¢ao no pais do destino fi-
nal, cujo 6nus da prova recai sobre o alegado in-
frator); melhoria do sistema de classificacao de
produtos e servigos; a possibilidade de o Institu-
to pode prestar servigos de mediagao voluntaria,
estando prevista a criacdo um centro de media-
¢do, que podera ser utilizado por qualquer pes-
soa com o fim de resolver por matuo acordo os
litigios relativos a marcas; criagdo de um novo re-
gime para as marcas de certificacao da UE; alte-
racao dos montantes das taxas que incluem uma
reducao das taxas de renovacao; sendo que estes
elementos estruturantes deste Regulamento vém
permitir a criacdo de um sistema com maior cla-
reza e certeza legal aos utilizadores e com uma
maior harmonizacao ao nivel dos Estados.

A abolicao do requisito da representacao ne-
cessariamente grafica do sinal da marca da Unido
Europeia, bastando que esses sinais sejam dis-
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tintivos e sejam identificados de forma clara e
precisa, ira facilitar o futuro registo de marcas
nao tradicionais, alargando a variedade possivel
de marcas, como hologramas ou marcas digitais,
sonoras, movimentos ou tateis, traz um impor-
tante contributo para tornar a UE um mercado
internacional dindmico e competitivo.

A Diretiva (UE) 2015/2436 ira aproximar as
marcas nacionais ao sistema da marca da Unido
Europeia, dado que prevé que todos os procedi-
mentos de marcas nacionais incluam, como mar-
ca da Uniao Europeia, um periodo de negocia-
¢ao. Igualmente esta previsto que os processos
de nulidade e caducidade devem ser decididos,
necessariamente, no proprio Instituto. Este pro-
cedimento vem permitir poupar tempo e dinhei-
ro os titulares de marcas anteriores que preten-
dam impugnar uma marca ja registada.

Esta Diretiva atribui o direito aos titulares
de marcas de impedirem a entrada de produtos
em infracdo e sua colocagao em qualquer situa-
¢ao aduaneira, inclusive quando esses produtos
nao se destinem a ser colocados no mercado do
Estado-Membro em causa, o que reforga prote-
¢ao das marcas e combater mais eficazmente a
contrafacgao.

De destacar ainda nesta Diretiva (UE)
2015/2436, tal como no Regulamento (UE)
2015/2424 o conceito de marca foi ampliado
deixando a marca de necessitar de ser composta
por “sinais susceptiveis de representagao grafica”
e passando a “constituir marcas todos os sinais”
incluindo sons e cores , bastando que os sinais
sejam representados no registo de uma forma
que permita as autoridades competentes e ao
publico determinar, de forma clara e precisa, o
objeto claro e preciso da protegdo conferida ao
seu titular.

Passam também a ser comuns nas legisla-
¢Oes nacionais os motivos absolutos e os moti-
vos relativos de recusa ou de nulidade com um
claro objetivo de penalizar as marcas suscetiveis
de enganar o publico e a ma-fé passou a ser uma
causa obrigatoria de nulidade, sendo que qual-
quer Estado-Membro pode também estabelecer
que essa marca nao seja registada. Fica também
previsto que os direitos do licenciado de modo

a que este sO possa instaurar um processo por
infracdo de uma marca com o consentimento do
titular da mesma

Esta Diretiva vem harmonizar alguns as-
pectos dos processos de registos nacionais,
pretende promover a convergéncia de praticas
e instrumentos de exame e registo de marcas.
Dependendo da atual lei nacional de marcas os
Estados-membros, com base na Diretiva (UE)
2015/2436, terao de efetuar maiores ou meno-
res alteracoes nas leis nacionais de marcas, com
o objetivo de cumprirem esta Diretiva.

Estas alteracoes legislativas trouxeram subs-
tanciais mudangas nao s6 na marca a nivel da UE,
mas também nas marcas nacionais. Esta opg¢ao
legislativa por um Regulamento e uma Diretiva
reforca a ideia da natureza complementar das
politicas nacionais e da Unido em matéria de pro-
tecdo de marcas, conseguindo-se alcancar uma
harmonizacao da legislacdo nacional em matéria
de marcas entre Estados-membros da UE.

A modernizagao do sistema de marcas na
Unido Europeia pretende contribuir para uma
adaptacao a era da globalizacao, de um mundo
digital, em constante transformacao tecnologica,
e criar assim um sistema mais moderno, flexivel,
seguro e eficiente, pode contribuir para um au-
mento da competitividade e o desenvolvimento
das empresas europeias.
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