O turismo de surf em Peniche: um novo paradigma, um velho territorio.
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Resumo

O final do século XX apresentou-se como um século de
viragem, onde sdo visiveis alteragdes nas mentalidades e na
relacdo do Homem com a natureza. Esta viragem marca o
aparecimento de novos turistas, novas modalidades de
turismo e novos percursos, que enfatizam a natureza dos
lugares visitados e 0 consumo de bens naturais e culturais
diferenciados. Estas alteragdes desencadeiam novas
territorialidades, nomeadamente nas zonas costeiras.

Peniche é um exemplo de adaptacdo e renovacdo de
territério. Novas e antigas formas territoriais coexistem e
reajustam-se as novas realidades de consumo. Os desportos
de ondas, como o surf, encontram neste territorio um
espaco de exceléncia para se desenvolverem, o que tem
provocado a transformacéo do territério e do modo de vida
da comunidade, numa légica de inovacao e tradicdo. De
territorio piscatério e de veraneio, Peniche é hoje um
territdrio de surf.

O objetivo deste artigo é refletir sobre as varias fungdes do
territorio Peniche e analisar o turismo de surf como fonte de
reinvencdo do territdrio. Para tal recorreu-se a uma revisao
bibliogréfica e & observacdo ndo participante no territério
de Peniche.

Conclui-se que o turismo de surf é um produto dinamizador
das &reas costeiras e dos territérios adjacentes e que a
aposta em produtos turisticos alternativos ao sol e a praia,
baseados nas potencialidades existentes no territorio — o
Mar - é uma alternativa a evolugdo econdmica dos espagos
e uma verdadeira porta de oportunidades.

Palavras-chave: Turismo, Territério, Espago Litoral,
Turismo de Surf, Identidade.

Abstract

The late twentieth century presented itself as a century of
change, with visible changes in the mindset and relation of
the human being with nature. This shift marks the
emergence of new tourists, new forms of tourism and new
paths that emphasize the nature of the places visited and the
consumption of different natural and cultural goods. These
changes foster a new territoriality, particularly in coastal
areas.

Peniche is an example of adaptation and territorial renewal.
Old and new territorial forms coexist and readjust to the
new consumption realities. Wave sports like surf have
found in this territory the excellence to develop, which has
led to the transformation of the territory and the
community's way of life, creating a logic of innovation and
tradition. Initially a fishing and holiday territory, Peniche is
now a surf territory.

The goal of this paper is to discuss the various functions of
Peniche territory and analyse surf related tourism as a
source of territorial reinvention. For this purpose, we used a
bibliographic review and went through a non-participant
observation in the territory of Peniche.

We concluded that the surf tourism is a driving product in
coastal areas and adjacent territories and that the investment
in alternative tourism products to the sun and the beach -
based on the potential of the territory - the sea - is an
alternative to the economic development of spaces and a
gateway to new opportunities, enabling the discovery and
experience of the most diverse natural and cultural
experiences in the Peniche county.

Keywords: Tourism, Territory, Coastal Area, Surf
Tourism, ldentity.



Introducéo

A viragem do milénio, marcada por grandes transformagdes
a nivel social, econémico, tecnolégico, ambiental e
demografico, repercute-se na definicdo de novos valores e
estilos de vida, no aparecimento de novas necessidades e na
alteracdo dos habitos de consumo. Criam-se necessidades
de fuga ao quotidiano, procuram-se lugares mais saudaveis
e um contato mais estreito com outras culturas e com a
natureza (retorno a natureza). Descobrem-se novos
percursos, reinventam-se itinerarios e surgem novas formas
de ocupacdo do tempo livre (Cunha & Craviddo, 2008).
Neste ambiente de mudanca, o homem aspira alcancar
patamares de bem-estar mais elevados, dando cada vez
mais importancia a sua qualidade de vida, a cultura, a
valorizagdo/prote¢cdo do meio ambiente e dos saberes das
comunidades tradicionais.

Esta nova realidade repercute-se no desenvolvimento do
turismo e nas atividades que a ele se associam e assiste-se a
uma diversificagdo em termos de procuras e ofertas,
diferenciam-se comportamentos, alargam-se motivacoes,
destinos e atividades que neles se desenvolvem. As
alteracBes na procura traduzem-se em novas caracteristicas
do turista pés-moderno: ativos, aventureiros, amantes da
cultura e da natureza, valorizam as relagdes pessoais e as
atividades recreativas (Rioja, 2009) e alargam-se a um
nimero cada vez maior de pessoas. Constituindo o territério
o principal objeto de consumo do turismo, observa-se, cada
vez mais, uma apropriacdo e (re)funcionalizacdo dos
espacos pela atividade turistica, de modo a acompanhar as
novas tendéncias da procura, com o objetivo de
proporcionar experiéncias turisticas apelativas (Stamboulis
& Skayannis, 2003).

Neste contexto, cabe ao territério responder de modo
diferenciador (Craviddo, 2014) e a inovagdo pode
desempenhar um papel fundamental, uma vez que
rejuvenesce/modifica o territorio, que adquire novos usos e
carateristicas. Estas alteragdes sdo validadas através de um
processo continuo de melhoria das caracteristicas dos
produtos, com vista a incrementar respostas eficientes a
procura turistica, numa base de producéo sustentada (Evans
et al., 2003). A inovacdo, baluarte do “novo turismo”
(Poon, 1994), a que os destinos tém recorrido, visa
principalmente 0 aumento da sua capacidade competitiva
mas, noutros casos, 0 objetivo essencial é o de conseguir a
renovacgao ou O rejuvenescimento, através da reconversao
do destino, da introducdo de novos produtos turisticos ou da
resposta a novas formas de lazer e recreio (Cunha, 2011),
com capacidade para atrair novos segmentos de mercado. A
inovacdo confere novas imagens a velhos lugares e
diversifica a sua atratividade (Cravidao, 2014). Neste caso
trata-se de refazer ou redescobrir o destino, de forma a
ganhar novas dimensGes e novas missdes e a0 mesmo
tempo induzir inovacdo noutros sectores chave locais
(Lopez et al., 2009). E, entdo, indispensavel adotar
estratégias de rejuvenescimento que garantam o
reposicionamento do destino, a criacdo de novos atrativos

e/ou a renovacdo dos existentes, a recuperacdo ambiental, a
criacdo de novos produtos e a reconfiguracdo de uma nova
imagem (Cunha, 2011).

No espaco litoral sdo visiveis as transformacdes que o
turismo tem desencadeado na organizagdo do territério, e
torna-se num espaco ideal para a pratica de atividades de
lazer ativo ou de aventura, e que dao expressao a segmentos
turisticos em crescimento, relacionados com a aventura e
com os desportos radicais (caso do surf) (Santos et al.,
2010). Além disso, estas novas formas de turismo, que
encontram suporte na sua relagdo com a natureza e com o
espaco litoral, ddo expressdo a propositos de divertimento
mas, também, de desenvolvimento e de preservacao
ambiental, a0 mesmo tempo que sSe apresentam como
alternativa a formas massificadas de turismo.

Peniche € um exemplo de renovacdo de territério. Em
Peniche, o mar tem influenciado a histéria e vivéncias das
suas gentes ao longo dos séculos. Com o advento do
turismo de lazer, na década de 70, um novo sistema de
objetos ocupa o territério e novas formas territoriais
comegam a coexistir com antigas. O turismo assume-se,
progressivamente, como um dos pilares de suporte e
sustentacdo da base econdmica local, o que se repercute na
alteracdo dos modos de vida do povo penichense, que
originariamente era ocupado por comunidades de
pescadores. Relembrar que o turismo ocorre, na maior parte
das vezes, em simultadneo com outras maneiras de ocupar o
mesmo espaco, afetando a populacdo concreta no seu
territdrio.

Entre o diversificado conjunto de recursos existentes em
Peniche, as praias ocupam um lugar de destaque do ponto
de vista turistico. Entretanto, os desportos ligados ao mar,
como o caso do surf, encontram neste territério um espaco
para se desenvolverem e com esse desenvolvimento tem-se
assistido a transformacao do territério e do modo de vida da
comunidade. Peniche tem apostado no surf, como uma
forma para revalorizar e revitalizar a imagem do concelho.
Saliente-se, aqui, a importancia do mar como arquétipo
estruturante da vida e cultura penichense.

Este artigo tem, assim, por objetivo refletir sobre as varias
funcGes do territério Peniche e como estas tém evoluido ao
longo do tempo e analisar como o turismo de surf pode ser
fonte de renovacdo de um territorio, através do
reposicionamento do produto turistico. Pretende-se mostrar
como as novas praticas turisticas cativam novos publicos,
reinventam os territdrios, onde o lugar assume novos
significados, pela singularidade e pela identidade. Para isso,
0 artigo encontra-se dividido em trés se¢des: numa primeira
secdo analisa-se a relacdo entre turismo e territorio, de
seguida aborda-se a importdncia do espaco litoral na
valorizacao do territdrio e por fim como um territorio pode
ser objeto de renovacéo, com o caso concreto de Peniche,
que através dos desportos de ondas tem procurado
encontrar um nNovo uso e uma nova dimensao.



O Turismo e a emergéncia de novas
territorialidades

Quando se pensa em territério, emerge a questdo do espaco,
na medida em que o territorio forma-se a partir do espaco.
Como refere Raffestin (1993) ao apropriar-se de um espaco,
0 ator territorializa esse espaco. Este conceito de territorio
pode ser evidenciado tomando-se como exemplo a
atividade do turismo, indutora de profundas alteracfes nos
lugares em que se desenvolve. Dai que do ponto de vista da
geografia, seja possivel relacionar o turismo com conceitos
como a hatureza, a paisagem, o lugar e o territorio.

O fenémeno turistico é fruto de atividades e préaticas sociais
diretamente relacionadas ao movimento e ao deslocamento
espacial de pessoas e de informacgBes (Nicolas, 1996;
Moesch, 1998). Na sua esséncia produz e consome espagos
(Rodrigues, 1997; Nicolas, 1996; Luchiari, 1998) e, por
consequéncia, territorialidades e territdrios. Assim, por se
relacionar fortemente com o territério, o turismo pode ser
denominado como uma prética social territorial, uma vez
que (re) inventa lugares para consumo turistico (Marujo &
Craviddo, 2012), sendo o territério um elemento decisivo
na atividade turistica. O turismo &, por isso, um fenémeno
gue se concretiza no uso do territorio. Se esse uso ndo se
efetiva, ndo ha turismo. Por essa razdo, ndo se pode falar
em turismo sem refletir sobre sua accdo e ligagcdo ao
territdrio.

Nos encontros com o lugar, as relagBes sociais estdo
situadas e consubstanciadas em lugares especificos onde
acontece o turismo, sendo que tais lugares sdo imersos em
valores e sentimentos (Crouch, 2000). Os lugares turisticos
sdo, pois, lugares onde ha turistas (Knafou, 1996) e
constituem cada vez mais o0 centro de novas
praticas/experiéncias turisticas (Cravidao, 2006; Snepenger
et al., 2007).

Desta forma, para o entendimento do turismo como um
produtor e consumidor do espaco geografico e (re)
ordenador de territorios, importa considerar que o
deslocamento do turista até o local de producéo e consumo
ocasiona transformagdes na dindmica local, seja através das
transformagdes impostas na configuracdo territorial, seja
através das relacBes entre turistas e residentes. Como
observa Barros (2002), os territérios com funcédo turistica
vao-se modificando pelo recebimento de infraestruturas,
pelas mudancas nos arranjos dos elementos paisagisticos,
pelas alteragcdes nos estilos de vida e perfis da procura. Ou,
como observa Knafou (1996) a invencéo do lugar turistico
pressupde um desvio do uso predominante dos locais e a
incorporacdo de novos territorios para lugares turisticos. O
territdrio torna-se um bem de consumo (Llinas, 1999).

Neste contexto Knafou (1996) fala em territorialidades
distintas que se confrontam nos lugares turisticos: a
territorialidade sedentéria dos que ai vivem frequentemente,
e a territorialidade némada dos que s passam, mas que nao

tém menos necessidade de se apropriar dos territdrios que
frequentam. Esse tipo de conflito entre territorialidades
distintas é facilmente percebido nas zonas litorais,
especificamente naquelas onde ainda existem tracos de
comunidades piscatorias. Enquanto o mar é territério de
lazer e descanso para o turista, para aquele que trabalha é
territorio de esforco e cansaco.

O conceito de territrio tem, assim, importancia
fundamental para o entendimento do fenémeno turistico,
ndo sé pelo seu impacto sobre a populagdo local mas
também pela modificagdo que a atividade impde sobre o
territério, a sua turistificagdo. Ou seja, o0 conjunto de
processos e mecanismos que fazem com que 0s espagos
sejam objeto de utilizagdo para fins turisticos, numa
transformacdo material e simbolica em espagos de consumo
turistico (Nicolas, 1996; Lopez, 2002; Knafou, 1996).Isto
significa que, espacos com uma vocacdo inicial, s&o
transformados, por iniciativas formais ou informais, para
desempenharem uma nova missdo: a producdo turistica
(Cunha, 2008). Nessa perspetiva, o turismo cria o lugar
turistico (Ferrara, 2002) e tém a capacidade de modelar,
adaptar, transformar ou destruir/descaraterizar a fisionomia
dos territérios (Cavaco, 2006; Crang, 2004), porque 0S
recursos dos quais a atividade turistica se vale estdo no
proprio territorio (Lopez, 2002). Ou, como menciona
Cravidao (2014), os territérios adaptam-se, reinventam-se e
inovam-se face a atividade turistica.

Gunn (2002) sugere que um territdrio turistico resulta do
cruzamento entre 0s recursos turisticos, as atividades
recreativas e de animag&o, os equipamentos de alojamento e
restauracdo, 0s acessos, as infraestruturas e a hospitalidade,
que sdo usados para atrair os turistas e motivar as suas
deslocacBes. Segundo o autor, o territério turistico resulta,
assim, da combinagdo de dois fatores: um recurso turistico
e a acdo humana. Ora, sendo o turismo um produto do
territério, para que possa haver uma ligacdo frutuosa entre
ambos é necessério, desde logo, que o territério tenha os
recursos essenciais (ambientais, arquitetdnicos, histéricos
ou culturais), quer em quantidade quer em qualidade, para o
crescimento da atividade turistica. Na auséncia destes
atrativos, é dificil que um territério se desenvolva do ponto
de vista turistico.

Inskeep (1991) refere, por sua vez, que nem todos os locais
dispdem de condicbes para se desenvolverem ao nivel
turistico, pois sdo as caracteristicas Unicas e (hormalmente)
ndo repetiveis de um destino que determinam a deslocacéo
do turista. Logo, o turismo materializa-se na logica da
diferenciacdo histérica e geografica dos lugares e das
regides. Em funcdo do turismo e do consumo dos espagos
sdo produzidas diversas formas estruturais de paisagens e
de negdcios. Para cada modalidade de turismo existe uma
procura espacial. O territorio podera ser turistico em funcao
da sua condicdo geografica e caso seja esse 0 USO que Se
pretende potenciar. Assim, a existéncia de recursos
naturais, historicos ou culturais por si ndo determinam o
carater turistico, ou que o destino se desenvolva em termos



turisticos, para tal é necessario que estes sejam valorizados
e a partir deles criados novos fatores de atracdo (Cunha,
2008; Cerro, 1993).

Entretanto, constata-se que o turismo atual passa por um
processo de reestruturacdo e assiste-se a uma tendéncia
crescente de segmentacdo da procura, com o surgimento de
um turista mais consciente, mais exigente, menos passivo e
mais preocupado com a qualidade das suas experiéncias
durante a viagem. Esse novo perfil da procura turistica
exige dos operadores turisticos e dos gestores das areas
recetoras a criagdo de produtos especializados que
permitam ao turista uma vivéncia no lugar visitado mais
ativa, onde sejam possiveis contatos diretos com o0s
habitantes locais e o estabelecimento de relagdes pessoais
entre eles. O turista deixa de ser o invasor, o intruso, o
estranho (Knafou, 1996) e passa a ser 0 outro para 0
habitante do lugar, enquanto esse passa a ser 0 outro para o
turista, ambos com formacdes e informagfes culturais
distintas e interessados na troca mdtua de experiéncias.

E esse turista mais consciente e avido pelo contato face-a-
face com o habitante do lugar visitado, que segundo
Fratucci (2009) possibilita a constru¢do do lugar turistico.
Na opinido do autor, o lugar turistico proposto é o territério
onde o turismo se realiza, e onde hd a ocorréncia de
interacOes e inter-relagcdes temporarias entre o anfitrido e o
turista, aos quais irdo permitir um contato direto, sem
barreiras (fisicas ou simbdlicas) entre eles e o
reconhecimento da existéncia do outro, reciproca e
simultaneamente. Assim, para o turista o lugar turistico é o
espaco e o0 momento efémero de uma experiéncia, real e
direta, de descoberta de si e do outro (Fratucci, 2009), que
contribui para o seu enriquecimento pessoal e para a
satisfacdo das suas expectativas e motivacdes que o
levaram a realizar a viagem. Para o anfitrido, a experiéncia
ird sobretudo proporcionar a consolidagdo da sua
identidade/pertenca com o seu lugar (Williams, 2009). E o
revigoramento do conceito do turismo que torna possivel a
troca de experiéncias socioculturais e o enriquecimento
pessoal, tanto do turista como do anfitrido.

Neste contexto, e como menciona Craviddo (2014), as
ligagcBes entre o turismo e os territérios sdo de extrema
importancia no tecido das praticas turistico-culturais da
sociedade contemporanea. Desta forma, as novas
cumplicidades entre visitante e o territorio representam um
elo entre a tradicdo e a modernidade e, por isso, uma
ligacdo em construgdo permanente. O turismo e o territrio
estdo, assim, intrinsecamente ligados, ndo sendo possivel
desenvolver a atividade turistica sem ter um territério que
suporte o incremento dessa atividade, o que permite falar
do lugar turistico como uma invencéo para e pelo turismo
(Almeida, 2006). Do mesmo modo, o territorio precisa do
turismo para se desenvolver, pois sd0 indmeras as
vantagens provenientes do turismo, desde a criagdo de
emprego, desenvolvimento de infraestruturas, preservacdo
do ambiente, recuperacdo do patriménio histérico e cultural
e desenvolvimento regional. O lugar turistico existe em

funcdo da pratica do turismo que Ihe da uma existéncia,
uma identidade prépria e singular (Almeida, 2010).

Assim, entender como surge um territério turistico ndo é
uma tarefa simples, uma vez que o turismo é uma atividade
complexa e porque o territério ndo é estatico, esta em
constante mutacdo, de modo que acaba por ser um produto
historico, resultado da acumulacdo dos tempos (Santos,
2004). Ou como defende Deprest (1997), o lugar turistico é
uma producdo social, ndo eterna e que se inscreve numa
histéria: o homem é capaz de criar, produzir, inovar o
recurso turistico. Em destinos localizados perto do litoral
e/ou com um passado histérico e cultural vasto e de
qualidade, desenvolve-se uma oferta turistica com base nos
recursos naturais, o que proporciona uma evolugdo forte e
adequada ao territdrio e a segmentacdo do seu publico-alvo.

A descoberta da praia como ambiente de lazer

“Foi a atragdo do contacto direto com a praia que
transformou os litorais, territorios do vazio, marginais, em
recursos turisticos.” (Cavaco, 2006: 301)

Como referido atrds, a partir do fenémeno turistico certos
territérios sdo modificados ou, ainda, sdo criados novos
territérios com suas proprias funcionalidades. Craviddo
(2014) fala em novas formas de olhar e consumir o
territorio, onde o lugar assume um lugar diferente: é o caso
do espaco litoral. O espago litoral € um exemplo de
territorio que passou a ser valorizado pela sociedade
moderna, como um lugar de praticas de lazer e recreacdo
(Cavaco, 2006). Segundo Bertoncello (1995), as condicGes
fisicas que compdem o espaco litoral (sol, mar e praia)
sempre existiram, no entanto, em determinado momento
passaram a ser valorizadas pela sociedade e transformadas
em atrativos turisticos, ou seja, apropriadas pelos agentes
que as transformaram em mercadorias.

Este despertar e construgdo do desejo coletivo de praia e
beira-mar como espaco lddico e territdrio de lazer, em que
se valorizam os elementos quentes da natureza maritima é
uma criagdo histérica muito recente (Corbin, 1989;
Machado, 1996). A representacdo social da praia como
lugar vocacionado para O prazer e como prética
democratizada e progressivamente massificada data de
meados do século XX (Malta et al., 2009; Ramos, 2009), e
que conduz ao surgimento de varias estancias balneares em
Portugal (VVaquero, 2008): Estoril, Cascais, Ericeira, Baleal,
Nazaré, Pedrogdo, Figueira da Foz, Espinho, Pévoa do
Varzim, Algarve. O que Freitas (2007:114) designa de
“corrida ao litoral” e que trouxe para a ribalta turistica as
areas litorais (Vaquero, 2008). O que antes eram territorios
desvalorizados e até mesmo considerados ameacadores pelo
imaginario popular (Corbin, 1989), constituem-se, na era
contemporanea, como 0s espacos mais consumidos pela
atividade turistica. Este fenémeno significou uma mutagéo
na percecao da orla costeira que, de territorio abandonado e
selvagem, transformou-se, pela descoberta de uma nova



funcdo a ele associada, num sitio socialmente aprazivel e
recomendavel como espago de fruicdo e convivio entre
elementos de um mesmo grupo® (Freitas, 2007). Institui-se,
assim, um novo comportamento social que cria novos locais
para ocupacdo do tempo de lazer, dando origem ao turismo
sol/praia.

O turismo sol/praia constitui uma das praticas turisticas
mais antigas e 0s destinos costeiros continuam a ser um dos
destinos turisticos mais procurados no mundo. A procura de
experiéncias de sol, praia e mar permanece a principal
motivacdo de férias a escala mundial (OMT, 2009) e tem
sido no litoral, na qualidade das suas condi¢Bes naturais
(fisicas e climéticas) para o acolhimento de veraneantes
(Brito, 1994: 314), que Portugal encontrou o caminho para
0 seu desenvolvimento turistico. A estadia na praia propicia
o desenvolvimento de diversas atividades e transforma-se
num lugar de entretenimento e numa oportunidade para
reunido da familia (Cascéo, 2011), despertando o interesse
dos municipios, com vista a obtencdo de beneficios
econdmicos (Vaquinhas, 2006). O litoral portugués vé as
suas paisagens serem transformadas de modo radical as
mé&os do turismo. Nesta apropriacdo dos litorais é possivel
identificar vérias tipologias de destinos costeiros,
nomeadamente destinos onde o turismo se desenvolveu na
presenca de estruturas preexistentes, de que sdo exemplo as
comunidades piscatérias de Peniche, Ericeira, Nazaré,
Albufeira. Assim, regides litorais, originalmente ocupadas
pelos pescadores e comunidades tradicionais transformam-
se em territérios onde a atividade turistica passa a
dominante.

Entretanto, a evolugdo da oferta turistica da lugar a
valorizacdo de produtos turisticos mais especializados para
nichos de procura, cada vez mais segmentados e especificos
(Evans et al., 2003) e & emergéncia de uma consciéncia
ambiental que se traduz, pelo mito do retorno a natureza ou,
a recuperacdo do natural como territério de experiéncia
turistica (Cavaco, 1998). Os tradicionais destinos de sol e
praia, nascidos nos primoérdios do desenvolvimento turistico
moderno, perdem a capacidade atrativa e assiste-se a um
abrandamento da procura do produto sol/praia. Além disso,
o mercado de férias perde a sua vinculagdo a uma so
motivacdo — tradicionais férias de praia na costa portuguesa
— para passar a ser uma combinagdo de préticas turisticas
em zonas costeiras, associadas a interesses multiplos.

“Longe vado os tempos de longas estadas na praia ao sol”
(Marujo et al., 2009:101) e cada vez mais o individuo
quando vai a praia procura usufruir de outras

'“Cada um a sua praia™: Figueira da Foz, Espinho e Povoa de
Varzim eram praias cosmopolitas, frequentadas por banhistas de
todas as regides e até de Espanha; Lega era a praia preferida da
coldnia inglesa do Porto; Vila do Conde, Granja e Cascais eram as
eleitas da aristocracia; Furadouro, Vieira de Leiria e Lagos
procuradas por gentes das localidades mais proximas; na Apulia,
Costa Nova, S. Jacinto, Torreira, Mira, Pedrogdo e Baleal
reuniam-se familias conhecidas (Guia de Portugal, 1924-27, citado
por Freitas, 2007: 114).

atividades/experiéncias, que ndo apenas o sol e os banhos
de mar (Tonini, 2009). As praticas turisticas associadas a
motivos de lazer sdo dominadas, no mundo ocidental, por
consumidores cada vez mais pobres em tempo e que se
envolvem, num zapping ininterrupto, no maior ndmero
possivel de atividades de forma a maximizar as suas
preciosas experiéncias de lazer (Marujo et al., 2009). Isto
significa, que quando inserido na atividade turistica, o
turista procura participar de maneira ativa no destino
(Tonini, 2009), através da pratica de atividades que lhes
proporcione um contacto com a natureza (Weaver &
Opper-mann, 2000), com elevado grau de incerteza e
aventura, que lhe proporcionem respirar ar puro,
reencontrar-se consigo mesmo, buscar sensagdes e emocdes
fortes e inesqueciveis e provar limites pessoais (Lacruz &
Perich, 2000), nomeadamente atividades desportivas
(Langa, 2003). Neste contexto, Mazén (2001) refere a
existéncia de destinos costeiros (alguns dos quais saturados)
que ndo souberam antecipar-se, nem adaptar-se aos novos
tempos e as novas tendéncias/exigéncias dos consumidores
e perdem quotas de mercado, deparando-se com novos
desafios que obrigam a repensar 0s seus modelos de
ordenamento turistico. Ou seja, necessitam de reestruturar-
se, renovar-se, criar uma nova identidade e alterar a sua
imagem (Cunha, 2011).

A competitividade dos destinos costeiros passa, pois, pela
adaptacdo a este intensivo cocktail de motivacdes e
densidade de atividades, em que uma procura cada vez mais
exigente e experiente exige produtos e servigos turisticos,
que lhe permita uma estada que combine mdltiplas
atividades (Malta et al., 2009). Parece, assim, fundamental
uma aposta na criagdo de novos produtos turisticos
alternativos ao sol e a praia, baseados nas potencialidades
existentes no territdrio, que tenham a capacidade em captar
novos mercados e em simultdneo contribuir para a
valorizacdo das 4&reas costeiras, numa ldgica de
sustentabilidade?. A intensificagdo de certos tragos, novos
ou que sob nova roupagem, longe de substituir passam a
coexistir com as velhas formas de turismo, o que permite
que se fale em territorialidades turisticas plurais (Malta et
al., 2009). Nesta logica, as praias vdo, progressivamente,
adquirindo novos habitos de consumo (de verdo e inverno)
e os desportos ligados as ondas encontram nestes territorios
um espaco para se desenvolverem e promoverem
(Craviddo, 2014). Entre esses desportos que o turista
procura num destino costeiro encontra-se o surf, que surge
como uma alternativa direta ao turismo de sol e praia,
associado ao turismo massificado.

Enquanto atividade desportiva, o surf é simultaneamente
uma atividade turistica e tornou-se num estilo de vida. E

2 Sabendo que o sol, praia e mar permanecem a principal
motivagdo, o Turismo 2020 (Turismo de Portugal, 2016-2020)
propde para o litoral portugués a articulagdo de um conjunto de
medidas sustentadas, ndo apenas na requalificagdo do produto sol
e praia tradicional, mas no desenvolvimento de novos produtos,
como o turismo de surf.



considerado uma atividade com grande potencial de
crescimento, tanto em termos econdmicos (Buckley, 2002)
(contribuindo para o aumento dos lucros e mais-valias
associadas a este mercado) como de promocdo, sendo
muitos os destinos que se promovem com base no surf
(Ponting, 2009). O surf, cuja matéria-prima é o mar,
impulsiona outras vertentes do turismo nos destinos onde é
praticado, uma vez que pode ser uma forte motivacdo de
viagem e um bom complemento a outras motivagdes de
viagem, e contribui para a preservacdo dos recursos naturais
da regido e da identidade das suas popula¢es (Buckley,
2002). Outro facto relevante é que o surf, como estratégia
de marketing, atrai para uma regido tanto os turistas
praticantes como os turistas simpatizantes, que se sentem
cativados por esta modalidade desportiva apesar de ndo a
praticarem (Dolnicar & Fluker, 2003).Com uma histéria de
sucesso, 0 desporto tem cada vez mais adeptos, em busca
dos prazeres de deslizar sobre o mar e de um estilo de vida
que faz crescer um conjunto de atividades econémicas que
lhe estdo associadas. Ao aprenderem os fundamentos e
nog¢des basicas para a pratica, os surfistas envolvem-se num
estilo de vida aliciante e desafiador, contagiando-se pelo
espirito de liberdade induzido por essa atividade, levando
muitos a viajar para experimentarem novas ondas, novos
ambientes e novas emocdes.

Peniche: um velho territério!
“ Novas ofertas em velhos territdrios”(Cavaco, 2008).

Peniche é uma cidade portuguesa do distrito de Leiria, com
cerca de 20.000 habitantes. Desde os tempos antigos
Peniche viveu intimamente ligado ao mar. Devido a sua
localizacdo estratégica, a riqueza de suas terras e de sua
costa, ocuparam estas terras, diversas civilizagdes desde os
tempos pré-historicos. Um territorio que geograficamente ja
foi uma ilha, ligou-se ao continente por uma lingua de areia
(istmo) que o transformou numa peninsula com cerca de
dez quilémetros de perimetro e uma area de 77,53 km?
(Calado, 1991). A geomorfologia de Peniche, explicada
pela oscilagéo entre realidade insular e peninsular, moldou
as caracteristicas socioeconomicas e culturais das
populagbes que, ao longo dos tempos, ocuparam este
territorio.

Peniche é um territério com histéria. O seu povo € o
resultado do cruzamento de culturas e identidades de varios
locais do pais (Figueira da Foz, Nazaré, Viana do Castelo,
Algarve, Espinho), que se fixaram neste local com
objetivos profissionais (Calado, 1991). Desde os primérdios
0 mar sempre atuou de forma relevante ao desenvolvimento
local. Foi através do mar que chegaram 0s primeiros
habitantes e foi esse mesmo mar que forneceu os recursos
necessarios ao desenvolvimento da atividade piscatoria em
tempos atrds (pesca, constru¢cdo naval e indudstria
conserveira).

Peniche era, na primeira metade do século XX, um centro
de pouca importancia regional, vivendo sobretudo da pesca

e da indUstria conserveira, e até a década de 70 a sua costa
ndo era valorizada em termos de espago para O turismo.
Contudo, nos anos de 70 e 80, com a valorizacdo do litoral
e com a melhoria das acessibilidades e transportes, Peniche
foi sendo absorvida pelo crescimento urbano
transformando-se, progressivamente, numa cidade turistica.
O territério redirecionou-se para o turismo e Peniche
afirma-se como um destino turistico de sol e de praia e por
certas particularidades de uma autenticidade distintiva:
ambiente, cultura, tradi¢des, gastronomia, modos de vida e
atividades econémicas. O nlmero de visitantes cresceu
significativamente, o que fomentou a renovagéo e criagdo
de infraestruturas e o incremento de empresas turisticas
(hotéis, parques de  campismos, restaurantes,
entretenimento, segundas residéncias, entre outras). A
cidade, essencialmente ligada a pesca, vé aumentar o seu
fulgor econémico com a actividade turistica, que se torna
uma atividade econdmica muito importante no
desenvolvimento local.

Desse processo tem decorrido o aparecimento de novas
territorialidades, na medida em que o turismo transforma o
lugar e um novo sistema de objetos passa a ocupar 0
territério, criando novas formas e coexistindo com antigas.
A demografia ganha um novo dinamismo e novos
contingentes populacionais passam a habitar Peniche,
preferencialmente durante os meses de verdo. Como
resultado do desenvolvimento da funcdo turistica e de
servicos, a cidade, pouco a pouco, foi se modificando, o
que se traduziu numa mudanca nos padrdes de
comportamento e nos habitos da comunidade local.
Estamos, assim, perante um processo de turistificacdo, que
altera o territdrio piscat6rio, mas que ndo determina um fim
das atividades econdémicas tradicionais, uma vez que essa
ocupacdo territorial tem sido progressiva. Assim, e embora
ndo se possa dizer que o processo de turistificagdo moldou
o concelho como um todo, é notéria que a adicdo de novas
formas, aliada a refuncionalizacdo das antigas, trouxe uma
nova logica de utilizagdo do territério. Desse modo, pode
dizer-se que, numa perspetiva historica, a economia de
Peniche experimentou uma transicdo de uma economia
centrada no setor primario e secundario para o setor
tercidrio. Por outras palavras, Peniche transformou-se de
um territério da atividade piscatéria (pesca, industria
conserveira e construcao naval), para um territorio centrado
principalmente nos negécios do Gcio e do lazer.

No entanto, a orla costeira do concelho de Peniche
apresenta diferencas notérias com outros destinos em
termos climaticos (como por exemplo o Algarve, destino
sol/praia mais procurado de Portugal) e, consequentemente,
no dominio da oferta e da procura turistica. Apesar de ter
praias de grande beleza natural, a costa de Peniche é muito
exposta, ao longo de todo o ano, aos ventos e a 4gua é fria e
o0 carateristico microclima ndo beneficiam o produto sol-
praia. Por outro lado, as peculiaridades das condicGes
climaticas e geograficas propiciam o desenvolvimento de
outras funcionalidades e favorece a préatica de desportos de



ondas®, concretamente o surf que, como se vera, vai
conduzir a refuncionalizacdo do espago costeiro de Peniche.

O surf é um desporto que pode ser visto como uma
atividade ou atracdo turistica, que influencia a promocéo de
um lifestyle, criando assim um target especifico: pessoas
que se envolvem na atividade do surf, ativa ou
passivamente (Buckley, 2002). Peniche, devido a sua
privilegiada localizacdo geografica, possui praias que
permitem a pratica do surf com qualquer tipo de condic6es
climatéricas, sendo considerado pelos especialistas como
um dos melhores locais do pais para a pratica desta
modalidade: “E incrivel, mas por mais pequeno que esteja o
mar, parece haver sempre algum cantinho por ali escondido
onde ndo s6 had ondas, como normalmente estas sao
bastante razoaveis” (Revista SurfPortugal, n® 36, 2010). E,
por isso, regularmente referenciado como um excelente
destino de surf.

O turismo de surf em Peniche: um novo
paradigma

“As modas sucedem-se mas ndo se apagam
necessariamente umas as outras: coexistem num
mesmo lugar e induzem a invengdo de novos lugares
turisticos (...) que se alimentam de uma procura e
portanto de uma atragdo também ela criada de novo”
(Cavaco, 2006: 302).

Peniche foi desde os anos 60* (Rocha, 2008) procurado
pelos estrangeiros para a pratica do surf. Aos estrangeiros
foram-se juntando aqueles que aqui tinham raizes através
de geracBes de frequéncia e os habitantes locais (que de
inicio olhavam para esta novidade com uma admiracdo
imensa), que ajudaram a formar a comunidade surfista. Na
década de oitenta e noventa o nimero de praticantes
aumenta e assiste-se ao aparecimento dos primeiros
negécios de surf, com o proposito de dinamizar o territério
e de dar resposta a uma procura cada vez mais regular
(hostels, surfcamps, surfware, surfshops, venda e/ou
aluguer de materiais e equipamentos, entretenimento,
restauracdo, eventos). O inicio do novo milénio marca a
afirmacdo do turismo de surf em Peniche, e o
desenvolvimento de uma economia local do surf. E porque
o0 turismo também contribui para a preservacdo dos recursos
existentes numa regido, como os edificios, que sdo usados e
renovados, em vez de se preferir a construgdo de
infraestruturas (Butler, 1990), em Peniche, aproveitam-se
edificios e casas antigas, reconvertendo-as em empresas
turisticas, dignificando a paisagem urbana, criando postos
de trabalho, aliando tradic8o, visdo e inovagdo: os velhos
edificios transformaram-se em lugares acolhedores, onde se

*Entenda-se desportos de ondas o surf, bodyboard, kitesurf,
windsurf, longboard e paddle.

4 Sabe-se que, na segunda metade da década de 60, quatro amigos
ingleses, que viviam na costa do Estoril, vinham por vezes ao
Baleal fazer surf, havendo algumas fotos deles tiradas na época
(Rocha, 2008).

reinventam os usos (Cravidao, 2014). Aquilo que ha uns
anos ndo passava de uma curiosidade, uma mera
brincadeira, é hoje um modo de vida e sdo cada vez mais as
pessoas que dependem economicamente do surf.

“Onde antes estavam as industrias conserveiras e
naval como emblemas da cidade, hoje encontram-
se a energia das ondas e o surf. Quem agora passar
por uma das praias de Peniche depara-se com a
presenca constante do surf. N&o sdo apenas as
centenas de praticantes que enchem as aguas € 0s
areais, sdo também as carrinhas das escolas, 0s
anuncios de surfcamps e a sucessdo de lojas de
especialidade” (...)

(...) “E em Peniche que se inicia uma nova regido
demarcada. Comecando na praia dos Belgas,
passando pelo Baleal, atravessando Santa Cruz e
terminando ao sul da Ericeira, ha um conjunto de
praias que formam uma regido, de cerca de cem
quilémetros, onde o surf se tem tornado central,
com uma crescente relevancia econémica e social.
As antes terras de pescadores, com ocupagao
sazonal de veraneantes, tornaram-se, agora, lugares
onde, ao longo do ano, cada vez mais tudo gira em
volta do surf” (Silva, 2012).

O turismo de surf veio impulsionar os agentes locais (e ndo
s0) a investirem neste territdrio, fazendo dele uma atividade
de importancia econdmica e, igualmente, de valorizacdo do
patriménio natural e cultural e da melhoria da imagem de
marca do mesmo. O surfing® torna-se, desta feita, animador
do espaco que o circunda.

Tendo em conta, que o turismo em espagos naturais vem
sendo cada vez mais divulgado e considerado um turismo
mais ativo, em que ha um maior envolvimento do visitante
com o destino e, por consequéncia, produz uma experiéncia
turistica mais significativa, em Peniche, o territério é
percorrido e (re) descoberto (Cunha & Craviddo, 2008)
pelos turistas de surf, que desfrutam e interagem com as
belezas naturais do concelho, envolvendo-se ativamente
com a natureza e com a cultura local. O foco deixa de ser a
simples contemplagdo do lugar, para envolver experiéncias
sensoriais desafiadoras na natureza, promovidas como parte
do estilo de vida do surf. Verifica-se que os stakeholders do
concelho envolvidos com o surf, enquanto desporto e
enquanto inddstria, tém tentado proporcionar o ambiente, o
espaco e as condi¢des ideais para que as pessoas que amam
o surf se possam encontrar, partilhar ondas e gostos em
comum, num ambiente saudavel e descontraido, bem ao
estilo do espirito surfista. Um ambiente que proporciona a
envolvéncia que eles tanto gostam e onde se sentem bem.
Isto significa que, “o lugar inventado para e pelo turismo
transforma-se no outro, aquele desejado e esperado pelos
turistas. Estes visitam, participam, aceitam o proposto pelo

> Surfing é a modalidade onde se viaja na onda, deslizando na
parede em direcdo a praia (Moreira, 2008).



recetivo e, quando retornam aos seus lugares, € com
sentimento de terem conhecido um novo lugar, uma nova
cultura” (Almeida, 2006:119).

Tendo em conta que, a identidade de um territorio é
produzida através dos diversos fatores sociais, politicos,
culturais e histéricos da sociedade desse territdrio,
constituindo-se temporalmente e ndo deixando de ser
incorporados elementos mais atuais, o surf em Peniche
parece revelar-se como um novo elemento identitario, uma
vez que tende a haver uma apropriagdo do desporto nos
modos de vida da comunidade local, o que se repercute,
como refere Craviddo (2012) na emergéncia de uma nova
identidade territorial. Percorrendo as ruas, percebe-se que
em Peniche, e mais propriamente no eixo Baleal-Ferrel se
“respira” surf em cada esquina. O surf revela-se como uma
das principais atracBes turisticas de Peniche e veio, de
alguma forma, alterar o modo de vida do povo penicheiro.
Tem-se assistido a transformacdo do modo de vida da terra
e da comunidade ao estilo de vida do surf, ou seja, a
emergéncia deste estilo de vida no seio de uma sociedade
para a qual o surf era marginal. A verdade é que o0s
habitantes de Peniche encontram-se, desde sempre,
identificados com as vivéncias ligadas ao mar, sendo 0s
surfistas os mais recentes descendentes que encontraram no
mar a razdo da sua existéncia. Ao mesmo tempo,
transformam a forma como o mar é percebido,
culturalmente visto e economicamente valorizado.

E sabido que o uso do territério pelo turismo deve ser
sempre feito de forma harmoniosa (Marujo & Cravidéo,
2012). Isto significa que a identidade do local deve ser
preservada, a fim de que a nova atividade ndo descaraterize
0 ambiente no qual atua, e que a singularidade desse local
seja valorizada na medida em que a diferencia dos outros
lugares. Assim, tendo como base a associagdo e
identificacdo entre o surf, a praia, o ambiente, a cultura
local e o territdrio, onde a atividade é praticada e/ou
observada, tende a haver uma harmonia entre Peniche e o
surf, no sentido em que parece haver uma integracdo entre a
presenca do surf e o territério. Neste sentido, é interessante
observar a natural transi¢do que tem ocorrido nos Gltimos
tempos em Peniche: de terra piscatéria e de veraneio,
Peniche passou a terra de surf — “Capital da Onda’,
desenvolvendo a sua cultura de mar numa perspetiva mais
moderna. Esta transicdo ndo significa que tenha deixado de
existir a atividade piscatoria, mas sim que o surf pode ser
encarado como um recurso, com grande capacidade de
atracdo e crescimento. Recurso que deve ser agregado a
outras actividades/recursos que ja sdo uma aposta no
concelho, numa légica de complementaridade (sendo um
atractivo principal para uns e complementar para outros),
promovendo, desta forma, a unicidade e diferenciagéo deste
destino. Em Peniche esta, assim, presente a dicotomia
tradicdo versus  modernidade, patente na relacdo
pesca versus surf, algo que une a comunidade, numa terra
de peixe e de ondas.

® Expresséo adotada desde 2009 pelo Municipio de Peniche.

Saliente-se, por isso, a necessidade de Peniche, transmitir
uma imagem com uma identidade prdpria (Santos et al.,
2010), capaz de cativar a atencdo, baseada na inovacédo e na
tradicdo. O foco da identidade deve ser, por isso, abordado
num formato diferenciador, ndo descurando o estudo do
contexto histérico e social deste territorio, para identificar
caracteristicas que sejam determinantes para a sua
identidade, nomeadamente carateristicas que integrem o
fisico, a personalidade e a cultura de um territorio
(Kapferer, 2005).

Neste contexto, tem sido importante o papel do municipio
de Peniche, pelos esforcos significativos a fim de aumentar
0 conhecimento sobre as novas funcfes das praias do
concelho, para além da vertente do lazer. O municipio
numa “tentativa de encontrar um novo uso para um
territorio ja existente” (Presidente Ca&mara Municipal,
2012"), tem apostado na capacidade Unica da sua costa, para
criar um produto turistico inovador e, assim, desenvolver o
potencial turistico relacionado com o mar, através de uma
politica de valorizacdo dos recursos e dos elementos
distintivos do concelho. Peniche, com um territério algo
deprimido e com uma imagem cinzenta vé no surf uma
oportunidade para revitalizar e consolidar a imagem do
concelho® na dimensdo desportiva, econdmica, social e
cultural, através da criacdo de uma nova identidade local,
que se repercute no rejuvenescimento do lugar e no
proporcionar novas experiéncias a segmentos especificos de
visitantes.

Concluséo

O turismo é um fendmeno multidimensional que envolve o
movimento temporario de pessoas para diversos destinos
turisticos, entendidos como unidades geogréficas ou como
um lugar onde as praticas turisticas acontecem. Sendo que,
a criagdo e a extensdo de espagos para a atividade turistica,
assim como o modo como estes espacos se articulam com o
tecido urbano antigo, depende do territorio e do contexto
historico e social. Isto significa que, o turismo apropria-se
dos territorios e turistifica-os, criando novos lugares
turisticos para serem consumidos.

Constantemente os elementos naturais de um pais ou regido
sdo mencionados como criadores de lugares turisticos
dando, deste modo, origem a novas identidades locais. No
espaco litoral, as estdncias balneares oferecem como
recursos primarios as praias e as paisagens naturais, mas a
necessidade de outras diversbes e  atividades
complementares (também em época baixa) tem levado a
sua reconversdo. Assim, e para atrair mais visitantes, os
promotores do turismo vendem esses novos destinos
atribuindo-lhes slogans persuasivos (por exemplo, “Peniche

7 Surf e Turismo no Oeste, Comunicacio de 22/9/2012.

De referir aqui a importdncia dos media, frequentemente
associada a esta atividade e que se encarrega de levar a grupos de
populacéo este tipo de desporto, ajudando a promover estas areas
territoriais, muitas vezes periféricas.



- Capital da Onda”) que ddo forma a novas préaticas
turisticas.

Com o presente artigo, pretendeu-se refletir sobre a
transformacéo das funcionalidades do territério de Peniche,
através do desenvolvimento de funcdes alternativas e
analisar como o turismo de surf pode ser fonte de
renovacdo de um territorio. A vocacao turistica de Peniche
como um destino de surf tornou-se incontornavel, apesar de
a disseminacdo desta imagem constituir um fendmeno
relativamente recente. Entre o diversificado conjunto de
recursos naturais existentes em Peniche, as praias ocupam
um lugar de destaque e tém vindo a adquirir novos habitos
de consumo, dando inicio a transformacéao do concelho que
originariamente s6 era ocupado por comunidades de
pescadores e agricultores. Atualmente, o quotidiano dos
moradores e demais pessoas que transitam pela cidade é
marcado pelo mundo do surf. Entre 0s motivos que podem
ter levado os responsaveis pelo destino a colocar, lado a
lado, uma pratica adotada no decorrer dos Ultimos anos com
outras ligadas a propria origem e as tradi¢es do concelho,
estd o mar, que estabelece a ligacdo entre a pesca e o surf.
Promover o surf como recurso integrador de valor, de
natureza multidimensional e multidisciplinar é, assim,
potenciador de identidade e de competitividade.

A descoberta do potencial da regido para a préatica do surf e
0 pioneirismo assumido por uma geracdo de surfistas mais
qualificados e empreendedores, que tinham o surf como
ideal e modo de vida e que souberam potenciar recursos e
desenvolver iniciativas, foram o motor do enorme
desenvolvimento turistico verificado, fazendo com que o
desporto venha ganhando respeito e adeptos ao longo do
tempo. Percebe-se que o turismo de surf configura-se uma
alternativa de renovacdo dos destinos turisticos, neste caso
Peniche, através do reposicionamento do produto turistico,
de busca de novos mercados e da valorizagdo da cultura
local, numa légica de sustentabilidade, promovendo a
interacdo entre visitante e comunidade local e favorecendo
a experiéncia turistica, ao proporcionar vivéncias
inovadoras e diferentes aos visitantes. De igual modo, pode
contribuir para a redugdo da sazonalidade (que apresenta
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em Peniche indices elevados) e para criar alternativas ao
consumo massificado, da mesma maneira que funciona
como ancora de atratividade territorial.

Peniche reinventa-se, mantendo uma ligacdo renovada ao
mar, assente na valorizag8o e preservacdo dos seus recursos
marinhos. Isto significa que, toda a relacdo entre o
desenvolvimento do turismo/turismo de surf e a
constituicdo de Peniche enquanto territério remete sempre,
direta ou indiretamente, ao mar. O mar continua a
representar um importante papel no desenvolvimento local
e no modo de vida da comunidade local, agora ja ndo tanto
pelos produtos dai advindos (peixe), mas, sobretudo, pelo
desejo que a imagem das suas praias/ondas/cultura local
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