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O presente documento tem como principal objectivo

a exposicdo e analise de um dos projectos desenvolvidos
no estudio Relaja el Coco, em Madrid, em ambito de
estdgio curricular do Mestrado de Design Grafico.

Esta dissertacdo visa incidir sobre duas tfemdticas de
abordagem, uma que remete para o processo de estagio,
entidade de acolhimento e andlise de actividades desen-
volvidas, e outra de enquadramento tedrico.

A primeira tematica procede a contextualizacdo, ndo

s6 da entidade de acolhimento enquanto empresa com
uma “morfologia” particular, na qual a estagiaria foi
infegrada, como compreende também a descricdo

das praticas e metodologias aplicadas face as propostas
de tfrabalho, inerentes ao processo de estagio. Associada
tfambém a esta tematica, é realizada uma exposicdo

e analise grafica do produto editorial de maior destaque,
desenvolvido durante o periodo de estdgio, a revista
cultural espanhola Jot Down.

A temdtica do enquadramento tedrico tem enfoque sobre
o design editorial e divide-se em trés “momentos” em
que as areas disciplinares do design grafico sdo postas
em relacdo com a histéria. No primeiro momento sdo
abordados aspectos relativos as origens do design
ediforial e da imprensa, para no segundo momento,

se possa analisar a evolucdo histdrica e as tendéncias
graficas do design editorial espanhol. No terceiro
momento, é analisado o panorama actual do design
grafico em Espanha, sendo por isso abordada, nesta
parte tedrica, uma breve exposicao do design editorial
espanhol, que corresponde ao capitulo "Estado da Arte".

Neste confexto, estas duas tematicas sdo condensadas
de modo a que a presente dissertacdo seja entendida
como uma reflexdo tedrica sobre o design da revista
cultural Jot Down e o sobre o seu desenvolvimento

em processo de estagio.

Palavras-chave

Design Editorial;
Design Editorial Espanhol;
Revista;

Sistema de Grelhas;




Abstract

The current document has as its main purpose the
exhibition and analysis of one of the projects which were
created in the studio Relaja el Coco, in Madrid, and which
was integrated in the conclusion of the last year of the
Master’s Degree of Graphic Design, in the context of cur-
ricular internship in Master of Graphic Design .

This document focuses on two different subject matters:
the first is related with the fraining process, host entity
and recipient of the analysis of the developed activities,
and the second refers to the theoretical background.

The first approach makes the contextualization not

only of the host entity as enterprise with a particular
morphology, in which the trainee was integrated, but

it also involves the description of the practices and
methods which were applied fo the work proposals and
which characterise the training process. In the context of
this subject matter, it was also organised an exhibition
and analysis of the most important editorial product, the
Spanish cultural magazine Jot Down, which was devel-
oped during the training period.

The subject matter of the theoretical background focuses
on editorial design and is divided into three “moments”,
in which the subject areas of graphic design are
displayed interacting in relation with history. At the first
moment, historical aspects of the evolution of editorial
design and the printing process are related, so that in the
second, be able to analyse the historical evolution and
frends of Spanish Editorial Design; In the third moment
is analysed in this theoretical text, a brief exhibition of
the Spanish publishing, which corresponds to the chap-
ter “State of Art”.

These two subjects matters will be condensed through
a critical and conclusive reflection on the design of the
cultural magazine Jot Down and on their development
in fraining process.

Keywords

Editorial Design;
Editorial Design in Spain;
Magazine;

Grid System;
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Nota introdutoria

Uma vez perguntei a Aragon, o historiador, como tinha sido escrita a historia. Ele disse, “Tens

que inventi-la.” Quando desejo, como agora, dar conta dos incidentes, das pessoas e dos acon-

tecimentos mais importantes que influenciaram a minha vida e o meu trabalho, a verdadeira

resposta € a de que todos eles foram importantes, todas as pessoas me influenciaram, tudo o que
aconteceu e continua a acontecer me influencia.

John Cage

O processo de estigio pode ser caracterizado como uma
prética intensiva de aprendizagem, num sentido diferente do
saber reunido enquanto aluna do ensino superior. A diversi-
dade de propostas, clientes e necessidades aditam ao processo
de estdgio uma componente de proximidade com a realidade.

Neste contexto, ao ser integrada na equipa de uma empresa,
determina-se um grau de comprometimento e responsabili-
dade para integrar qualquer projecto, sendo a assiduidade, o
cumprimento de prazos de entrega e a disponibilidade para
trabalhar fora do hordrio pontos que distinguem os bons
profissionais, os profissionais dedicados que angariam as-
sim a confian¢a dos seus superiores. Tanto os momentos de
lazer como os momentos de muito labor tornam-se parte da
mesma dinimica que envolve o atelier Re/aja e/ Coco.

O contributo eficiente e produtivo numa entidade de acolhi-
mento envolve uma consonincia entre o colaborador e o ritmo,
a metodologia e dindmica de trabalho no aze/ier. Foi necessdria
a disponibilidade para intervir e responder aos briefings apre-
sentados, e a capacidade também de responder prontamente a
uma solicitagio, dentro da drea do design gréfico.

Os projectos desenvolvidos foram diversos, abrangendo virias
dreas do design gréfico, como o design editorial, a infografia,
a ilustragio vectorial ou a simples pesquisa e recolha de conted-
dos para elaboragio de conceitos. A multiplicidade de enfoque
de trabalhos ilustra a dindmica de qualquer aze/ier de design
grifico onde hd auséncia de um projecto pré-definido, pois os
trabalhos sdo estabelecidos pelo cliente, exigindo um compro-
misso exclusivo desde a génese até 4 data de conclusio.

Esta dissertagio surge entdo como suporte tedrico do estigio
curricular e tendo como principal objectivo a apresentagio e a
andlise do projecto editorial de maior relevincia desenvolvido
nos trés meses de estdgio, a revista cultural Jor Down.

A presente dissertagdo divide-se em quatro capitulos. No pri-
meiro capitulo é feita a apresentagio a prética de estigio, fo-
cando a caracterizagio da entidade de acolhimento, a integracio
na equipa, as metodologias adoptadas para o desenvolvimento
de projectos, os objectivos do estigio, assim como, a calendari-
zagio dos projectos desenvolvidos em dmbito de estdgio.

O segundo capitulo destina-se ao enquadramento téorico,
com enfoque na evolugio do meio impresso, no design edito-
rial, na revista como produto do design editorial e no design
editorial espanhol propriamente dito, dado que o estdgio
foi desenvolvido numa empresa em Madrid. Os temas sdo
tratados sob uma perspectiva histérica para que fique clara a
evolugio do design gréfico e a importincia do design editorial.

O terceiro capitulo corresponde ao Estado da Arte, que compée
o panorama actual do meio impresso e da edi¢do editorial
em Espanha. A abordagem tedrica refere-se essencialmente
ao desenvolvimento e as especificidades dos media impres-
sos perante a presenca dos novos media e a crise econémica
que se enfrenta. Este capitulo tem como objectivo apresentar
um panorama geral do design grifico editorial em Espanha,
destacando-se trés revistas que se salientam no nio s6 no mer-
cado editorial espanhol, como no mercado internacional.

O quarto capitulo diz respeito ao desenvolvimento central do
relatério, onde sdo expostos e analisados, quer em termos
graficos, quer em termos formais o projecto editoriais de maior
relevincia, elaborado durante o periodo de estigio. Por ultimo,
no capitulo Reflexdes Finais, € feita uma consideragio final
sobre a realizagdo deste estigio, onde sdo abordadas as aprendi-
zagens e as dificuldades relativas a este periodo de estégio.

Por fim, ¢ de referir que estigio foi realizado em conjunto com
a Elsa Rodrigues, onde acabdmos por desempenhar projectos
e fungdes em conjunto.



CAPiIiTULO 1|

Introducéo a pratica de estdgio

Caracterizacdo da Entidade de Acolhimento
Obijectivos do Estagio
Integracdo na Equipa

Metodologia do Projecto
Cronograma de Estagio



1.1 Caracterizacdo da
Entidade de Acolhimento

Relaja el Coco é um estidio de design gréfico que actualmente
estd sediado na empresa Wayra no centro de Madrid, Espanha.
Este estidio tem uma alma némada e tem o desejo de criar
uma nova tendéncia no panorama do design grifico:

o “nomadismo visual”, viajando numa caravana por todo

o mundo, de forma a oferecer os seus servigos.

Presentemente, Relaja el Coco partilha as suas instalagdes
com outras empresas da Wayra, uma vez que foi convidado

a fazer parte da equipa da Origo, uma startup que pretende
revolucionar as opinides sobre as marcas. Embora as suas
instalagbes sejam partilhadas com outras empresas da Wayra,
cada empresa tem o seu espago de atelier.

O estudio Relaja el Coco tem as suas raizes em Barcelona,
onde foi fundado em Janeiro de 2008, por Francesco Furno
e Pablo Galeano, ainda quando frequentavam o ultimo ano
de licenciatura de Design Grafico no 1ep (Istituto Europeo
Di Design) de Barcelona. Apesar do seu percurso ser relati-
vamente recente, deixa antever sucesso para o futuro e uma
histéria um pouco mais longa para “contar”.

Sendo a equipa deste estudio composta apenas pelos seus
dois fundadores, é proporcionado um ambiente familiar e
descontraido, onde hd uma partilha e troca de ideias fenom-
enal, favordvel a criagio de projectos bastante criativos.
Juntos fazem uma dupla profissional formidével, uma vez
que os seus estilos se complementam na perfeigio. A sere-
nidade de Francesco reflecte-se no seu estilo grafico mais
s6brio e minimalista, j4 Pablo, com um estilo mais casual

e frenético, ¢ reflector da sua hiperactividade.

Francesco, de nacionalidade italiana, e Pablo, de nacion-
alidade espanhola, jd se tornaram conhecidos como os
designers que revolucionaram o panorama do design grifico
espanhol com os seus projectos provocativos, frescos e, de
alguma forma, transgressores. De facto, apesar dos breves
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Pablo y Francesco son dos grandes diseriadores grdficos y

creativos que proyectan su buen gusto en todo lo que hacen.

Laura in lorademode.blogspot.pt

anos de percurso deste estidio, as infografias deste azelier
ja ganharam projecgdo por todo o mundo através do seu
um estilo de ilustragio muito peculiar, com muito bom
manejo tipografico e sobretudo com uma grande capaci-
dade de sintese e composi¢io. Este estidio reflecte uma
actividade gréfica que evoca visualmente uma estética limpa
e organizada, com uma eficaz transmissio de informagcio.
O seu método racional da organizagio editorial ¢ o seu
registo gréfico, quer no 4mbito do design editorial quer da
infografia, evoca visualmente uma estética organizada e
uma combinagio racionalista dos elementos gréficos que
comunica claramente o conteddo, servindo de suporte
para atingir o leitor.

Relaja el Coco marca a tendéncia em todos os sentidos,

com o seu conceito de design grifico sem limites, abraca
diferentes dreas com bastante coeréncia e delicadeza.

O que parece impossivel ser feito, esta dupla consegue
fazer, e aparentando ser um projecto naturalmente facil.
De facto, a sua maior virtude é essa forma tio caracteristica
que tém de enfrentar os problemas quotidianos.

Relaja el Coco €, entdo, um estidio multidisciplinar com
principal incidéncia na infografia, design editorial e /esering,
que trabalha para clientes de renome como a Jor Down, a
Yorokobu, Vueling, Cerveza Moritz, IED, BBVA, entre outros.

O principal compromisso deste estidio passa por, sem olhar
ao género de trabalho ou a drea disciplinar a que ele se
destina, cumprir criteriosamente os #i7zings impostos e satis-
fazer o cliente dando provas de profissionalismo e celeridade
de resposta. O rigor do cumprimento dos prazos permite
nio s6 fidelizar o cartel de clientes da empresa como também
angariar outros, seduzidos pela boa prestagdo da empresa.
Este é um compromisso assumido pela equipa, que gere o
tempo do projecto de forma a poder cumprir o objectivo,
por vezes passando noites e fins-de-semana no atelier.
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1.2 Objectivos do Estagio

Um estdgio curricular é entendido como processo de vivéncia
prético-pedagdgica, que aproxima o académico da realidade
de uma drea de formagio, auxiliando a compreensio de difer-
entes teorias que regem o exercicio profissional. Desta forma,
a aproximacio a prética profissional em contexto de trabalho
real nas dimensdes conceptuais, técnicas, de produgio e inter-
pessoais ¢ um dos principais objectivos gerais a ser alcan¢ado
no decorrer da sua pratica. O aprofundamento de conheci-
mentos conceptuais, estratégicos e técnicos orientados para
aplicagGes criativas no universo do design grafico, visando

o desenvolvimento de competéncias reflexivas, estratégicas

e metodoldgicas associadas a prética profissional, ¢ também
outro objectivo da concretizagio deste estdgio.
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O estigio no estidio Relaja el Coco tem como objectivos
especificos:

1. Integrar uma equipa profissional;
2. Conhecer a dinidmica e metodologia de trabalho do estadio;

3. Desenvolver projectos na drea de design grafico, confer-
indo o perfil de competéncias de designer editorial e
respondendo eficazmente as necessidades projectuais dos
diferentes objectos de comunicagio;

4. Explorar o método racional de organizagio editorial,
através do uso da grelha e da combinagio harménica de
elementos gréficos;

5. Desenvolver competéncias criativas associadas a pritica
profissional em atelier, concretizando projectos dirigidos
ao mundo real, de forma a adquirir conhecimentos e
promover o trabalho pritico necessario as dreas multidis-
ciplinares da edigdo.

6. Desenvolver competéncias intra e interpessoais;

7. Desenvolver um processo de reflexdo sobre a relagio
dialética estabelecida entre a teoria e prética.

1.3 Integracado na Equipa

Uma boa integragio quer na equipa e quer no local de
estdgio é um aspecto fundamental para uma eficaz
dindmica de trabalho.

De inicio fomos apresentadas nio s6 4 equipa dos Relaja el
Coco, como também a toda a equipa da Origo que nos rece-
beram calorosamente, sendo-nos possibilitada uma visita as
magnificas instalagdes da Wayra, de forma a conhecermos as
principais dreas de lazer, que favoreceram as condi¢des ideais
para o desenvolvimento do estdgio. Seguidamente, fomos
entrevistadas num ambiente bastante descontraido, onde
tivemos que expor um pouco do nosso portefélio pessoal.

O feedback positivo durante a entrevista, as informagoes
esclarecedoras e cordiais sobre fung¢des a desempenhar e o
ritmo de trabalho no atelier foram, sem duvida, o primeiro
passo para o sucesso desta integragio.

Durante a entrevista, apés termos descrito os respectivos
portefdlios, a equipa Relaja el Coco afirmou que por norma
nio aceita estagidrios, mas que as nossas capacidades e
excelente cuidado gréfico suscitaram bastante interesse.

No que a mim mesma dizia respeito, referiram que tinha
um registo grafico bastante peculiar e refrescante, com tragos
do movimento Pretty Ugly', chegando a comparar o meu
registo ao do designer grifico espanhol Pablo Abad, bastante
conceituado e, por sinal amigo, da equipa Relaja e/ Coco.

1. Pretty Ugly - termo referente a um movimento interdisciplinar,
abrangendo a drea do design gréfico, onde as regras sio quebradas na
tentativa de prender a atengiio do publico. E o “feio propositado”, onde
sdo mesclados elementos feios de forma a criar uma identidade visual
unica. O Pretty Ugly ¢ um movimento contra os critérios estabelecidos,
explorando um novo territorio, influenciando a vanguarda do design.
Por trds da estética feia hd mais do que apenas uma rebelido visual,
forma-se um sistema e um novo vocabulério, que the d4 flexibilidade
para a comunica¢io da mensagem.

Para avaliarem as nossas aptidoes quer ao nivel grifico, na
drea editorial e infogrifica, como na usabilidade de progra-
mas do Adobe, fomos submetidas a dois testes de capaci-
dades, respectivamente no Indesign e no Illustrator.

De facto, uma das valias que importa frisar ¢ o dominio
de determinadas funcionalidades técnicas associadas a um
programa de computador, como o Adobe Indesign, o Adobe
lustrator e o Adobe Photoshop que, em termos de soffware,
foram as ferramentas imprescindiveis, sem as quais seria
impossivel a integragdo em ambiente de estdgio.

No Adobe Illustrator foi-nos proposta a elaboragio de
infografia de uma receita culindria, tarefa em que fomos
avaliadas individualmente pela capacidade de transformagio
da informagio verbal em visual, pela capacidade de sintese
da ilustragio e pela qualidade do trago vectorial.

No Adobe InDesign, foi-nos proposto fazer /ayouts editoriais
com contetdo das edi¢des anteriores da revista Jotdown.
Desta forma, propuseram-nos que fizéssemos um layout
completamente livre, apenas com a grelha do layout da Jor
Down de base, e outros trés que reproduzissem fielmente
os layouts existentes na 22 edigdo da /b, ou seja, refazé-los
de maneira a ficarem iguais aos da revista ji publicada.

Pelo feedback que obtivemos, os resultados dos testes de
competéncias foram bastante positivos, revelando que esta-
vamos a um nivel confortivel para a elaboragio de trabalhos
com esta equipa.

E de referir que através do servigo Dropbox, o estudio recebe
vérios arquivos dos seus clientes de toda a parte do mundo,
0 que nfo s6 constitui uma excelente forma de armazena-
mento de materiais, como permite a sua partilha entre os
elementos da equipa. Esta ferramenta ¢, pois, imprescin-
divel para o estadio Re/aja e/ Coco, dado que os arquivos
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Uma boa integragio quer na equipa e quer no local de
estdgio é um aspecto fundamental para uma eficaz
dindmica de trabalho.

De inicio fomos apresentadas nio s6 4 equipa dos Relaja el
Coco, como também a toda a equipa da Origo que nos rece-
beram calorosamente, sendo-nos possibilitada uma visita as
magnificas instalagdes da Wayra, de forma a conhecermos as
principais dreas de lazer, que favoreceram as condigdes ideais
para o desenvolvimento do estdgio. Seguidamente, fomos
entrevistadas num ambiente bastante descontraido, onde
tivemos que expor um pouco do nosso portefélio pessoal.

O feedback positivo durante a entrevista, as informagées
esclarecedoras e cordiais sobre fungdes a desempenhar e o
ritmo de trabalho no atelier foram, sem duvida, o primeiro
passo para o sucesso desta integragio.

4 DESIGN EDITORIAL DE REVISTAS CULTURAIS - RELATORIO DE ESTAGIO

4,

Edificio Telefdnica situado
na Gran Via, Madrid.
Local do estagio

TESTE DE
CAPACIDADES
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Uma boa integragio quer na equipa e quer no local de
estdgio é um aspecto fundamental para uma eficaz
dindmica de trabalho.

De inicio fomos apresentadas nio s6 4 equipa dos Relaja el
Coco, como também a toda a equipa da Origo que nos rece-
beram calorosamente, sendo-nos possibilitada uma visita as
magnificas instalagdes da Wayra, de forma a conhecermos as
principais dreas de lazer, que favoreceram as condigdes ideais
para o desenvolvimento do estdgio. Seguidamente, fomos
entrevistadas num ambiente bastante descontraido, onde
tivemos que expor um pouco do nosso portefélio pessoal.

O feedback positivo durante a entrevista, as informagées
esclarecedoras e cordiais sobre fungdes a desempenhar e o
ritmo de trabalho no atelier foram, sem duvida, o primeiro
passo para o sucesso desta integragio.

6 DESIGN EDITORIAL DE REVISTAS CULTURAIS ~ RELATGRIO DE ESTAGIO

4,

Receita
Bacalhau a bras

400 g de bacalhau
500 g de batatas
6 0vos
3 cebolas
1dente de alho
sal e pimenta

1
Escalde o bacalhau, tire-lhe a pele e as espinhas
e desfie-o bem

7%
Cortam-se as batatas em palha e fritam-se
batatas em éleo bem quente

3
Pique as cebolas e os dentes de alho

4,
Bata energicamente os ovos, temperados com
pimenta moida.

53
Refogue a cebola e 0 alho no azeite. No mesmo
azeite frite o bacalhau até ficar um pouco rijo.

Depois misture tudo muito bem e retire do lume.

Objectivo: Criar infografia da receita de um
modo sucinto e simplista
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Uma boa integragio quer na equipa e quer no local de
estdgio é um aspecto fundamental para uma eficaz
dindmica de trabalho.

De inicio fomos apresentadas nio s6 4 equipa dos Relaja el
Coco, como também a toda a equipa da Origo que nos rece-
beram calorosamente, sendo-nos possibilitada uma visita as
magnificas instalagdes da Wayra, de forma a conhecermos as
principais dreas de lazer, que favoreceram as condigdes ideais
para o desenvolvimento do estdgio. Seguidamente, fomos
entrevistadas num ambiente bastante descontraido, onde
tivemos que expor um pouco do nosso portefélio pessoal.

O feedback positivo durante a entrevista, as informagées
esclarecedoras e cordiais sobre fungdes a desempenhar e o
ritmo de trabalho no atelier foram, sem duvida, o primeiro
passo para o sucesso desta integragio.
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Uma boa integragio quer na equipa e quer no local de
estdgio é um aspecto fundamental para uma eficaz
dindmica de trabalho.

De inicio fomos apresentadas nio s6 4 equipa dos Relaja el
Coco, como também a toda a equipa da Origo que nos rece-
beram calorosamente, sendo-nos possibilitada uma visita as
magnificas instalagdes da Wayra, de forma a conhecermos as
principais dreas de lazer, que favoreceram as condigdes ideais
para o desenvolvimento do estdgio. Seguidamente, fomos
entrevistadas num ambiente bastante descontraido, onde
tivemos que expor um pouco do nosso portefélio pessoal.

O feedback positivo durante a entrevista, as informagées
esclarecedoras e cordiais sobre fungdes a desempenhar e o
ritmo de trabalho no atelier foram, sem duvida, o primeiro
passo para o sucesso desta integragio.

1O DESIGN EDITORIAL DE REVISTAS CULTURAIS + RELATORIO DE ESTAGIO
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Uma boa integragio quer na equipa e quer no local de
estdgio é um aspecto fundamental para uma eficaz
dindmica de trabalho.

De inicio fomos apresentadas nio s6 4 equipa dos Relaja el
Coco, como também a toda a equipa da Origo que nos rece-
beram calorosamente, sendo-nos possibilitada uma visita as
magnificas instalagdes da Wayra, de forma a conhecermos as
principais dreas de lazer, que favoreceram as condigdes ideais
para o desenvolvimento do estdgio. Seguidamente, fomos
entrevistadas num ambiente bastante descontraido, onde
tivemos que expor um pouco do nosso portefélio pessoal.

O feedback positivo durante a entrevista, as informagées
esclarecedoras e cordiais sobre fungdes a desempenhar e o
ritmo de trabalho no atelier foram, sem duvida, o primeiro
passo para o sucesso desta integragio.

12 DESIGN EDITORIAL DE REVISTAS CULTURAIS + RELATORIO DE ESTAGIO
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Uma boa integragio quer na equipa e quer no local de
estdgio é um aspecto fundamental para uma eficaz
dindmica de trabalho.

De inicio fomos apresentadas nio s6 4 equipa dos Relaja el
Coco, como também a toda a equipa da Origo que nos rece-
beram calorosamente, sendo-nos possibilitada uma visita as
magnificas instalagdes da Wayra, de forma a conhecermos as
principais dreas de lazer, que favoreceram as condigdes ideais
para o desenvolvimento do estdgio. Seguidamente, fomos
entrevistadas num ambiente bastante descontraido, onde
tivemos que expor um pouco do nosso portefélio pessoal.

O feedback positivo durante a entrevista, as informagées
esclarecedoras e cordiais sobre fungdes a desempenhar e o
ritmo de trabalho no atelier foram, sem duvida, o primeiro
passo para o sucesso desta integragio.

14 DESIGN EDITORIAL DE REVISTAS CULTURAIS ~ RELATGRIO DE ESTAGIO
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Uma boa integragio quer na equipa e quer no local de
estdgio é um aspecto fundamental para uma eficaz
dindmica de trabalho.

De inicio fomos apresentadas nio s6 4 equipa dos Relaja el
Coco, como também a toda a equipa da Origo que nos rece-
beram calorosamente, sendo-nos possibilitada uma visita as
magnificas instalagdes da Wayra, de forma a conhecermos as
principais dreas de lazer, que favoreceram as condigdes ideais
para o desenvolvimento do estdgio. Seguidamente, fomos
entrevistadas num ambiente bastante descontraido, onde
tivemos que expor um pouco do nosso portefélio pessoal.

O feedback positivo durante a entrevista, as informagées
esclarecedoras e cordiais sobre fungdes a desempenhar e o
ritmo de trabalho no atelier foram, sem duvida, o primeiro
passo para o sucesso desta integragio.

16 DESIGN EDITORIAL DE REVISTAS CULTURAIS = RELATORIO DE ESTAGIO
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Uma boa integragio quer na equipa e quer no local de
estdgio é um aspecto fundamental para uma eficaz
dindmica de trabalho.

De inicio fomos apresentadas nio s6 4 equipa dos Relaja el
Coco, como também a toda a equipa da Origo que nos rece-
beram calorosamente, sendo-nos possibilitada uma visita as
magnificas instalagdes da Wayra, de forma a conhecermos as
principais dreas de lazer, que favoreceram as condigdes ideais
para o desenvolvimento do estdgio. Seguidamente, fomos
entrevistadas num ambiente bastante descontraido, onde
tivemos que expor um pouco do nosso portefélio pessoal.

O feedback positivo durante a entrevista, as informagées
esclarecedoras e cordiais sobre fungdes a desempenhar e o
ritmo de trabalho no atelier foram, sem duvida, o primeiro
passo para o sucesso desta integragio.

18 DESIGN EDITORIAL DE REVISTAS CULTURAIS = RELATORIO DE ESTAGIO
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Uma boa integragio quer na equipa e quer no local de
estdgio é um aspecto fundamental para uma eficaz
dindmica de trabalho.

De inicio fomos apresentadas nio s6 4 equipa dos Relaja el
Coco, como também a toda a equipa da Origo que nos rece-
beram calorosamente, sendo-nos possibilitada uma visita as
magnificas instalagdes da Wayra, de forma a conhecermos as
principais dreas de lazer, que favoreceram as condigdes ideais
para o desenvolvimento do estdgio. Seguidamente, fomos
entrevistadas num ambiente bastante descontraido, onde
tivemos que expor um pouco do nosso portefélio pessoal.

O feedback positivo durante a entrevista, as informagées
esclarecedoras e cordiais sobre fungdes a desempenhar e o
ritmo de trabalho no atelier foram, sem duvida, o primeiro
passo para o sucesso desta integragio.

2 DESIGN EDITORIAL DE REVISTAS CULTURAIS - RELATGRIO DE ESTAGIO
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1.
LAYOUT LIVRE
La historia detras del
Trono de Hierro

AN

Objectivo: Criar um layout editorial livre,
apenas com o material fornecido

Material fornecido:

Layout de base
+
2 imagens a preto e branco
+
Documento Word com o fexto
+
Revista JotDown n°2 para inspiracdo

NOTA
Os layouts apresentados nesta seccao
n&o estdo a escala real.
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LA HISTORIA DETRAS
DEL TRONO DE HIERRO

Ivdn Giménez Chueca
|

CABALLEROS, MESNADAS DE GUERREROS DIRIGIDOS POR
sefiores feudales, imponentes fortalezas, damas supuestamente
virtuosas... basta observar unos pocos minutos de un capitulo
de Juego de Tronos para comprobar su innegable inspiracién en
la Edad Media. Pero hay mucho mas, no solo es una cuestién de
estética. George R.R. Martin se inspir6 en la Historia para cons-
truir la compleja y apasionante trama de la serie (y los libros).
El autor estadounidense asi lo ha reconocido en diversas en-
trevistas desde que ses publicara el primer tomo de Cancién de
Hieloy Fuego. Principalmente destaca la Guerra de las Rosas, un
conflicto dindstico en la Inglaterra del siglo XV, pero el escritor
estadounidense ha reconocido que también se inspir6 en las
Cruzadas asi como la Guerra de los Cien Afios.

Con este planteamiento inicial, viene una idea a la cabeza: 4si
hay tanta base histérica, por qué no escribir una saga sobre la
Guerra de las Rosas? Para el autor y guionista estadounidense,
los géneros fantastico e histérico beben mutuamente el uno del
otro. Martin ha explicado en diversas ocasiones que la Historia
es una importante fuente de inspiracién, pero que afiade el
factor de fantasia para conseguir una mayor libertad a la hora
de narrar lo que él quiere.

En este sentido, Martin siempre apunta que se ha inspirado en
los hechos del ambito anglosajén y francés. Entre sus influencias
siempre también ha destacado la novela histérica con autores

como Maurice Druon (autor de la saga de Los reyes malditos)
o Thomas B. Costain (creador de obras como El cdliz de plata).
No solo los hechos, sino que también los lugares y personajes
tienen su reflejo en lo sucedido siglos atras.

Ademas de lo reconocido por el propio Martin en sus apariciones
publicas, los fans tampoco paran de discutir en foros —como
son Westeros (en inglés www.westeros.org) y Asshai (en caste-
llano www.asshai.com)— y blogs sobre qué hechos, personajes
y lugares de la historia tienen su reflejo en las paginas y capitulos
de Juego de Tronos/Cancién de Hielo y Fuego.

Eso si, tampoco hay que buscar calcos exactos. George R. R.
Martin no se cansa de repetir cuando le preguntan que no ha
hecho traslaciones directas, en especial en lo referente a los
personajes. El presente articulo pretende afiadir un poco de luz
a todos estos referentes, tantos los confesado claramente por
el autor, como los que sus fans han encontrado en el desarrollo
de la trama.

Los verdaderos Lannister y Stark

El eje de las dos primeras temporadas de Juego de Tronos es el
enfrentamiento entre las Casas Lannister y Stark. Su inspiracién
histérica es la Guerra de las Rosas, un gran conflicto dinéstico
que marc6 el final de la Edad Media en Inglaterra en diversos

periodos entre 1455y 1485. En la vida real, las casas de York y Lancaster se enfrentaron
por el control del trono a través de una serie de batallas y conspiraciones.

George R. R. Martin aposté por este conflicto porque es una muestra de la lucha por
el poder. Pero la realidad supera a la ficcién en crudeza. La Guerra de las Rosas no se
desencadena por una causa roméntica como en Juego de Tronos. Aqui no hay un Ned
Stark que intenta demostrar que la sucesién al reinado de su amigo Robert no se va a
hacer de manera legitima. En la Inglaterra del siglo xv las dos casas exhibian derechos
sucesorios (ambas estaban emparetadas con los reyes Plantagenet) para reforzar su
reclamacién.

Entre los York y los Lancaster no hubo buenos ni malos claramente definidos, como
en Juego de Tronos; en ambos bandos hay actitudes maquiavélicas. El autor capta la
esencia de la historia creando un complejo conflicto dinéstico en un mundo medieval,
donde los derechos de cuna se utilizan para llegar al trono.

Volviendo alos paralelismos, y si vamos mas alla de las notables semejanzas fonéticas
entre Lannister/Lancaster y Stark/York, los primeros tenfan a uno de los suyos como
rey en el trono de Londres al comenzar el conflicto, Enrique VI. Ademas, la faccién
lancasteriana era célebre por su enorme riqueza. Por su parte, los York tenfan princi-
palmente sus posesiones y aliados en el norte del reino, como Invernalia. De hecho,
y para quienes tengan un nivel elevado de la lengua de Shakespeare y vean la serie
de HBO en versién original, podrdn comprobar que los personajes Stark hablan con
acento del norte de Inglaterra.

Pero la Guerra de los Cinco Reyes que vemos en Juego de Tronos también se apoya en
otras referencias histéricas. Por ejemplo, el gran combate que culmina la segunda
temporada en el rio Aguasnegras ante las murallas de Desembarco del Rey no tiene
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su equivalente en la Guerra de las Rosas, sino en un asedio a
Constantinopla, capital del imperio bizantino, en el siglo VII.
(Atencién que viene un SPOILER) En el 677 d.C. las tropas del
Califato de Damasco asediaban esta ciudad por tierray por mar.
Los bizantinos decidieron intentar romper el asedio atacando
con sus barcos a la flota drabe. Esta dltima era mas numerosa
pero fue estrepitosamente derrotada por el uso de «fuego griego»
, v suderrota propicié que se levantara el asedio.

Esta sustancia que inspira al fuego valyrio se trataba de una
combinacién de hidrocarburos muy inflamables —semejante al
napalm y que inspira al fuego valyrio de la serie.

En aquellajornada de 677, ocasioné terribles estragos entre los
barcos drabes. Ademas, y para los lectores de Choque de Reyes, el
Cuerno de Oro (como se conocia al puerto de Constantinopla)
estaba protegido por una gran cadena para evitar una invasién
por mar. Una idea que «copia» en la ficcién Tyrion Lannister
para defender Desembarco del Rey (esto ultimo no aparecié
en la serie por falta de tiempo y presupuesto para la batalla).

Los protagonistas reales de Poniente

Ademds de los hechos, Martin ha hablado en numerosas ocasio-
nes de los personajes histéricos en los que se ha inspirado para
crear a los suyos en Juego de Tronos. Por ejemplo, el rey Robert
Baratheon tendria un reflejo en Eduardo IV de Inglaterra (reiné
entre 1461 y 1470), un monarca que fue un gran comandante
militar pero que también demostré una gran aficién por la caza,
la bebida y las mujeres (e hijos ilegitimos).

Mientras que la inspiracién para la bella y cruel Cersei vino
de dos reinas de este periodo: Margarita d’Anjou y Elizabeth
Woodville. Esposas de Enrique VI (rey entre 1422 y 1461) y
Eduardo IV respectivamente. Ambas se tuvieron que enfrentar
alos lores protectores del reino (el cargo de Mano del Rey podria
ser perfectamente su equivalente) ante las incapacidades o muer-
tes de sus maridos. También destacaron por la firme defensa
de los intereses y posicién de poder de sus respectivas familias.
En este sentido, Margarita de Anjou, al igual que Cersei en la

ficcidn, fue la responsable de desencadenar el conflicto contra
los York. Demostrd ser una politica implacable para defender
los intereses lancastarianos. Convocé un consejo y consiguié
convencer a la mayoria de casas nobiliarias para marginar a
los York, por sus maniobras conspirativas para hacerse con
la corona. Esta accién supuso que la casa nobiliaria nortefia
tomara las armas.

Por su parte Elizabeth Woodville también tenfa fama en la
época de ser la mujer més bella de Inglaterra, un rasgo que
guarda con Cersei; las referencias al atractivo fisico de la leona
Lannister son constantes en los libros y la serie. Por su parte,
la Woodville también fue célebre por favorecer a sus familiares
para que accedieran a puestos claves en la corte, y en especial a
su hermano Ricardo. Aunque no hay indicios de que llegaran a
un térrido romance incestuoso como Jaime y Cersei.

Pero si hay un personaje de la Guerra de las Rosas que parece
ser una gran fuente de inspiracién para Juego de Tronos, ese es
Ricardo III (rey entre 1483y 1485). El tltimo monarca de la casa
York es en una célebre figura en el mundo anglosajén gracias a
que William Shakespeare le hacia pedir un caballo a cambio de
su reino. La pluma del célebre dramaturgo y la propaganda de
sus enemigos lo convirtieron en un villano que conspira para
conseguir los derechos a la corona; mientras que algunas fuentes
histéricas dan una imagen diferente.

Parece ser que Ricardo III habria servido de inspiracién para tres
personajes, tanto en su vertiente histérica como literaria. Martin
vuelve a hacer gala de su gusto por la libertad adaptativa y lo
habria utlizado tanto para inspirarse en la creacién de lobos y
leones, sin guardar un paralelismo estricto con la casa de York, a
la que pertenecia el monarca. El primer delalista es Ned Stark,
quien acogeria la vertiente mas realista de este monarca en su
lucha por contener las ambiciones Lannister al trono. Ricardo
IIT antes de ser rey fue nombrado Lord Protector del Reino a la
muerte de su hermano, el ya mencionado Eduardo IV, y actué
como regente a la espera de la mayoria de edad de su sobrino
Eduardo. Ahf tuvo que enfrentarse alas ambiciones de lamadre
del futuro soberano, Elizabeth Woodpville, quien como hemos
visto, no perdia oportunidad para intentar acrecentar el poder
de la familia.

Ricardo III fue mé4s hébil que el lider de los Stark. Encarceld y
ejecutd a algunos nobles afines a Elizabeth, y consiguié que su
matrimonio y el de su hermano Eduardo IV fuera declarado
ilegitimo. Esto hizo que los hijos de la pareja quedaran fuera
de lalinea sucesoria y el propio Ricardo pasaba a ser el legitimo
duefio de la corona.

Otro personaje estrella de serie también tendria su inspiracién
en Ricardo III: Tyrion Lannister. El monarca inglés también fue
jorobado deforme (estos rasgos del Gnomo aparecen en las no-
velas yno en la serie). Ambos personajes se sienten marginados
dentro del linaje familiar — recordemos la agria conversacién
entre Tywin y su hijo en la primera temporada— Ademds, si
recorremos a la vertiente literaria del rey inglés, los dos son
conspiradores, y (atencién SPOILER), ambos son acusados de
conspirar contra sus sobrinos.

Un ultimo detalle: antes de ser célebre por su interpretacién de
Tyrion, Peter Dinklage protagonizd con éxito en los escenarios
neoyorquinos la obra de Shakespeare sobre el monarca inglés.
Finalmente, Stannis Baratheon seria el tercer Ricardo III de
Juego de Tronos, y combina también sus vertientes histéricas
y literarias. Los dos tienen una reclamacién legitima sobre el
trono después de que se demuestre que los matrimonios de su
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layor libertad a la hor: i6 odran compropar que los personajes Stal
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Como ya se h

La Inglaterra sajonallegd a su fin con lallégada de los normando: muestra de los giierreros en Juego de Tron

en 1066, que impusieron una nueva dinhastia gobernante. Lo. dicho, los ejércitos qije despliegan las diferentes casas de lo:
invasores estaban comandados por Guillermp el Conquistador, Siete Reinos recugrdan alas mesnadas medigvales. Aligual qug
alter ego en nuestra saga de Aegon I, el primer rey Targaryer us contrapartidas enla Europa feudal/la flor y nata de esto
en las tierras de Poniente, y que instalré el gobierno de est. ejército son los podergsos caballeros, coma parte de la noble

dinastia sobre los Siete Reinos. 4 del sistema de vasallaje, aqui también|apottan tropas ante I
Si recordamos al célebre Khal Drogo, lider de los temidos jinete: llamada de su seflor para ir a la guerra. §

dothraki, debemos personalizarlo en Genlghi any las podero Si volvemos al frio Muro, la Guardia de la Noche bien podri
as huestes mongolas que atemorizaron al mundo enlos siglo er una orden religiosp militar de la épdca de las Cruzadas. D
[XILy XIII. Los caudillos ylos guerreros mgntados comparten ung|hecho, los camaradas dle armas de Jon Nieve ofrecen un retratq
fama de invencibles entre sus enemigos. También conforma mis real y cercang a 6rdenes como los monjes guerreros templa
una sociedad némada muy belicosa, donde el lider debia se rios u hospitalarigs quie otras novelas de éxitp que les atribuiar]
fuerte; y proporcionar un botin abundantela sus hombre: upuesto conocimientos secreto sobre Cristo, y que nacieror]
queria mantener el poder. tras el hoom de E| Cédigo Da Vinci. §

Continuando con las peripecias de Daenerys Targaryen, en- Comolos milites chrtisti, los miembros de la Gpardia de la Nochg
contramos otras claras referencias fuera de| 4&mbito histéric hacen un juramento de lealtad y pertengncia que los ata de pos
anglosajén. Cuanda conocemos al persgnajd se encuentra exid vida. Unos y otrog fundamentan su organizadién por funcione
liada en Pentos, una de las Ciudades Libres y que recuerda Su misién les impedia finmiscuirse en log conflictos entre reye:
las ciudades-estada italianas, donde paderasas oligarquias de ino protegera sulcivilizacidn de peligrosps enemigos exteriore:
mercaderes dirigen sus destinos (de momento, este aspectq Paralos que hayar avanzado enlalecturalde Igslibros, a partir dg
queda mejor reflejado en las novelas que en las series) Tormenta de Espadas, diferentes miembros de inidades mercena
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GRAN BRETANA NOS HIZO ASi

por Fernando Olalquiaga

SIEMPRE HEMOS SENTIDO RECELO HACIA TODO LO
britdnico. Quizés la tnica excepcién sea la practica
del futbol, que acogimos con entusiasmo en los ulti-
mos afios del siglo XIX, justo cuando los pentltimos
restos del imperio espafiol arrastraban a toda su
poblacién a un estado de melancolia, pesimismo e
introversién del que atin no hemos salido del todo,
y puede que no lo hagamos jamés. Y aunque el im-
petu con el que la marineria y parte de la oficialidad
de los cargueros procedentes de Southampton y
Plymouth, e incluso hay quien dice que de més alla
de las Orcadas y las Shetland, no tuvo muchos es-
collos que salvar a la hora de montar pachangas en
las playas de Guetxo o Punta Umbria, no es dificil
imaginar las acusaciones de delitos de lesa patria
que en aquel entonces se cruzaron comunidades
enteras de vecinos hasta entonces bien avenidos de
las margenes mas industrializadas del Nervién y el
Rio Tinto. Porque al espafiol le gusta presumir de ser
el rey de la fiesta, pero realmente la vida social en
Espafia, la vida social en este pafs, como al parecer
es preceptivo decir ahora, quizds para mantener
una ambigiiedad respecto a quién debe uno rendir
cuentas que puede ser muy util en alguna situacién
de la que no estamos plenamente seguros, pero que
intuimos que estd a la vuelta de la esquina — y este
es un ejemplo de esa introversién a la que se hacia
referencia y que en principio parece tan poco caracte-
ristica de nuestro élan vital — la expresién de alegria
popular que tanto asociamos a lo més caracteristico
de sea lo que sea Espafia, no deja de ser un lamento
prolongado al que unas veces damos salida en forma
de saeta y muchas otras de golpe de estado. Y en las
demas ocasiones, en todas esas situaciones en que

tratamos de disimularlo, simplemente refleja una
alegria terriblemente triste y hueca.

Para curarnos de nuestros males echamos mano de
los britanicos. Nuestros amigos los ingleses, pues ya
sabemos que la auténtica identidad nacional es tener
un equipo de futbol que te represente, y esa es toda la
geografia que necesitamos, son pomposos, engreidos
y cargantes. Su humor es negro, mustio y atribulado;
beben la cerveza caliente y untan con salsa de menta
las chuletas de cordero, cerdo, pato y otros animales,
de granja o no, cuya clasificacién taxonémica levanta
disputas aparentemente irreconciliables, muchas veces
de carécter violento, en oscuras publicaciones especia-
lizadas alas que nadie confiesa estar suscrito, pero que
todos han leido. Los adolescentes que pasan unos me-
ses de verano en las ciudades costeras de East Sussex
y Kent regresan con sombrias historias de incursiones
nocturnas a la cocina en busca de alimento, y detallan
los elaborados planes necesarios parallevarlas a cabo,
no siempre a buen fin, y al contarlas les brillan los ojos
y se les queda la boca seca. Hablan de restricciones a la
hora de usar la ducha y otros servicios imprescindibles
para mantener los estandares civilizados de higiene
personal; describen, con una precisién técnica que
hace temblar al oyente de temperamento mas impa-
sible, candados, cerraduras, seguros, pasadores y, en
ciertos casos, dispositivos de seguridad electrénica
aplicados a cada uno de los electrodomésticos que en
cualquier hogar normal serfan de uso diario. Buscan
los rayos del sol y los absorben siguiendo un proceso
fotosintético no del todo explicado, pero que les hace
derramar lagrimas de gratitud. Tiemblan al oir la pa-
labra sdndwich, aunque sea de lejos.
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EL PERIODISTA NO
ES UN HEROE

por Javier Gomez
fotografia: Alberto Gamazo

EN PLENA PASION POR NEWSROOM Y SU PERIODISMO
idealizado de sonrisas perfectasy frases parala Mo-
leskine, una serie de la BBC, State of play, conté el
periodismo como es, con sus miserias y sus cicatrices.
El periodista héroe frente al periodista que busca la
verdad... sobre todo si vale para portada.

Recuerdo cuando el desasosiego me llamé por telé-
fono. Sonaba derrotado, insomne, agujereado. Iba
vestido de madre con un hijo asesinado. Su pequefio
tenia 10 afios cuando descubri6 la crueldad real de
unas bombas que solo conocia por los videojuegos.
En una guerra, alguien habria escrito que el nifio fue
una «victima colateral», esa mala suerte disfrazada de
los partes. Pero no. Habitaba en el norte pijo de Madrid.

Era un reportaje para un diario nacional. Habiamos
visitado la casa de la familia dos dias antes de aquella
llamada. Penetramos en un apartamento burgués, de
esos en los que siempre sobra pasillo. Las persianas y
el humor caian en penumbra. La familia habia bafa-
do su rabia en cristianismo resignado, con su racién
de crucifijos y cuadros sacros. El redactor jefe noslo
dejé claro, mas o menos como siempre: «Quiero una
foto que pegue fuerte. Una foto de portada».

El fotégrafo, un tipo con la bondad de quien necesita
entender las miradas, condujo el trance con pudor y

educacién. Bordé un magnifico retrato de la familia con
unos claroscuros de ventana antigua que mascaban
tristeza. Pero el capo nos habia recomendado una pues-
taen escenay nos avisé de que no volviéramos sin ella:
la madre posando con la foto «més grande que tuviera»
de su hijo asesinado. La gente no suele tener réplicas
en cartén piedra de los véstagos que les asesinan, asi
que al final, algo avergonzados, le pedimos que buscara
una foto del nifio. Accedié. Tras unos pocos clics, con
una mueca de incomodidad retenida, nos sugirié si ya
teniamos lo que queriamos. Era un martes.

La historia se publicaria el fin de semana. Dos dias
después de la visita, el drama estaba tecleado cuando,
como decia, soné el teléfono de la redaccién. Era el
desasosiego con su hilo de voz a rastras.

—Queria pedirte un favor. ;Recuerdas aquellas fotos
con el retrato de mi hijo? No sé cémo decirlo. Me
parecen macabras. No he dormido estos dos dias
pensando en ello.

—No te preocupes. Faltaria mas. Es tu vida. Es tu
imagen. Es tu hijo —fue lo primero (y lo tnico) que
alcancé a decir.

La historia estaba completa. Iba a ser portada. No la
tenia ningin otro medio. Debajo del titular, la madre
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con el retrato de su hijo evaporado. La mujer solo pedia una pizca
de decoro. Transmiti la llamada a mi redactor jefe, dando por
hecho el cambio de imagen. Se negé aduciendo que el periodis-
mo no estaba «para fotos de concurso». A mi ex jefe, por si hay
dudas, no le habian asesinado a ningtn hijo. La gresca pasé a
un despacho superior, donde se me aconsejé que lo saldara con
la foto prevista, sin decirle nada a la sefiora pero «con un pie
de foto amable». Ninguno de ellos acepté explicarle todas esas
consideraciones periodisticas a la madre. No importa cémo aca-
bara la historia. Ni en qué periddico pasé: podria ser cualquiera
de los muchos que he conocido.

Nunca he creido que el mundo  fuese un lugar especialmente
acogedor. Ni he tenido mucha fe en la bondad de ustedes y yo,
eso que llamamos género humano. Me pasa algo parecido como
espectador. Soy escéptico y cinico. Un casting fallido del opti-
mismo hollywoodiano que ha encontrado en las series un alivio
para su pesimismo crénico. La vida tiende a ser una mierda,
la politica suele apestar y el periodismo es un nido de listos y
tramposos. ;Hay excepciones? Digamos que esa es la palabra.

Cada heroismo esconde su racién de mezquindades. El pesimismo
tiende a ser sincero. Lo intuyen los espectadores de las archicono-
cidas The Wire o Treme. Y también quienes vieran una miniserie
de la BBC llamada State of Play (2003). Si quieren cuarto y mitad
de idealismo, trajes bien planchados y una coleccién de frases
para la Moleskine, pénganse la cacareada Newsroom. Disfruten
de una mentira bien contada. No hay nada malo en ello: en sus
frases perfectas, en su heroicidad de teletipo, en esa morfologia
de la perfeccién made in Sorkin, que ya destripé Vladimir Propp
con los cuentos hace casi un siglo. Tampoco existe Batman y se
pasan un par de horas buenas en el cine con Christopher Nolan.

State of Play (su hortera traduccién es La sombra del poder) no tie-
ne los mejores actores, su direccién no es apabullante ni destila
modernidad. Lo sé. Pero es una historia sélida. Bien contada.
Sin fisuras. Que no edulcora la realidad. Lldmenlo khedirismo
artistico (y no la confundan con la pelicula de Russel Crowe y
Ben Affleck, su remake en el cine).

Un pufiado de periodistas investiga la muerte de la asistente
de un diputado britdnico. Van por delante de la policia. Para
lograr su propésito, no escatiman en atajos morales ni legales.
Allanamientos de morada, engafios, robos, obstruccién a la
justicia, grabaciones con desconocimiento del entrevistado,
pago a fuentes para desvelar secretos profesionales... al final
uno empatiza con la banda de sabuesos periodisticos, pero la
serie nunca oculta lo que son: una banda de cabrones. Con un
fin tan loable —descubrir la verdad— como egoista —una buena
historia de portada—.

Cuando se emitid, en 2003, se dijo que enmascaraba la realidad
y dejaba en mal lugar al periodismo britdnico. Nueve afios
después, concluido el caso News of the World, la conclusién es
que se quedd corta: el tabloide llegé a pinchar el teléfono de

una nifia asesinada y borrar mensajes de él antes de que los
tuviera la policia.

Dicen los briténicos que «si te gustan las salchichas, mejor no ir
a una fabrica para ver cémo se fabrican». Un refrdn que empa-
renta la informacién con los embutidos. Los que hemos pasado
por un pufiado de redacciones sabemos que el periodismo de
investigacién, la mayoria de las veces, se reduce a una llamada al
periddico del partido politico de enfrente. He visto a un director
circular por la redaccién mientras por el mévil perfilaba el edi-
torial con un ministro. A otro decidir, en plena noche electoral,
con el escrutinio empatado, a qué partido se le asignaba en la
infografia un escafio que no se conoceria hasta el dia siguiente.
A compafieros ocultar a sus interlocutores que eran periodistas
mientras un fotégrafo disparaba desde un coche. A sabandijas
hacerse pasar por inmigrantes para hurgar con la cuchara en el
dolor ajeno de una sala de victimas...

;Es todo asi? No. ;Los medios engafian? En absoluto. ;El pe-
riodismo es amoral? El periodismo son los periodistas que lo
hacen. Con su cuota de balarrasas, cadndidos, estafadores, tipos
legales y grandes corazones. He trabajado con profesionales de
una ética mds espesa que un chaleco antibalas. Gente capaz de
contar las mejores historias sin desenfundar un adjetivo de la
cartuchera. Jefes que jamas habrian intentado darle el cambiazo
al desasosiego de una madre. La mayoria nos conformamos con
no pasarnos de rayas morales que muchas veces doblamos a
nuestro antojo e interés.

El periodismo no esta para cambiar el mundo, sino para denun-
ciar sus miserias, contar buenas historias y aburrir lo menos
posible. Podemos echar gobiernos, pero no seriamos capaces de
cambiar ni una comunidad de vecinos. Asi que no convirtamos
a los periodistas en héroes. O, al menos, no nos lo creamos
cuando nos lo cuentan. =

fotografia: Junku Nishimura
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CAPACIDADES

1.4 Metodologia do Projecto

Com a utilizagio de uma metodologia de projecto, o processo
de concepgio de trabalhos torna-se mais objectivo, de modo
a proporcionar uma economia de tempo de projecto e
organizagio dentro da equipa. O método projectual neces-
sita, entdo, de ser pensado e desenvolvido como instrumento
eficiente para enfrentar desafios intelectuais, tecnoldgicos e
financeiros, integrando saberes de diferentes dreas do

conhecimento, para configurar um projecto multidisciplinar.

Entende-se, no campo de design, o enfoque multidisci-
plinar como um aspecto positivo, que auxilia no método

de trabalho, através de diferentes visdes enriquecedoras do
projecto. Tal permite um sentido mais amplo e interrelacio-
nado, propondo o didlogo na disciplina e nas atividades de
design, com possibilidades provenientes, ainda, de outras
disciplinas e dreas do conhecimento.

Desta forma, a metodologia projectual no estdgio e processo
reflexivo envolvem-se de muitas das competéncias adquiri-
das no processo formativo. A experiéncia curricular, por si,
reveste-se de um conjunto de unidades que remetem para
o0s campos teéricos e praticos do design e das virias inferén-
cias entre a sua produgio e o resultado do produto final:

as pesquisas, os esbogos os virios procedimentos técnicos

e priticos, foram naturalmente sendo sedimentados ao
longo do percurso escolar. Nesta fase, foram valiosos esses
conhecimentos, para uma exposigio mais consistente dos
procedimentos tedrico-préticos em ambiente de estigio.

A primeira etapa da metodologia projectual envolve a
apresentagio do brigfing e a sua discussio entre todos os
elementos da equipa, sendo esta etapa crucial para um
bom desenvolvimento de todo o desenrolar do projecto.

O briefing resulta de uma reunido entre cliente e designer
onde sdo transmitidas todas as informagées que possam
ser necessdrias para a elaboragio do projecto, com base nas
condicionantes econémicas, prazos, piblico-alvo, etc.

Como segunda etapa, seguia-se a pés-andlise do briefing
entre as duas estagidrias, de modo a sintetizar os dados,
procurar respostas e solu¢des. De seguida, definiam-se as
tarefas que caberiam a cada uma realizar, quando estas nio
eram definidas pelo orientador, esbogando-se uma planifi-
cagio de trabalho.

A fase de pesquisa, ou seja, a investigagdo e o levantamento
de dados necessérios ou tteis para compreender o problema,
podia estender-se durante todo o decorrer o projecto ou ser
uma etapa de menor duragio, consoante o tempo que se
tem para a elaboragio do projecto e a familiarizagio com
determinada 4rea ou cliente. Esta fase era um momento
privilegiado a partir da qual era possivel a recolha de
materiais e informagcio, na procura de respostas, solu¢des e
conceitos para o desenvolvimento do projecto.

Num quarto momento do processo de design, obtem-se o
conceito e solu¢do. Nesta fase elabora-se uma solugio para o
problema identificado nas etapas anteriores, chegando-se a
um conceito que deverd estar explicito no desenvolvimento
do projecto. No entanto, durante o desenvolvimento do
projecto, por vezes geravam-se vérias solu¢des para o
mesmo problema, avaliando-se as diferentes alternativas
em grupo e avaliando-se os critérios de proposta mais
forte adequados ao publico-alvo e atendendo 2 estética e
funcionalidade. Desta forma, optava-se pela melhor versio
de projecto, aprimorando-se essa versio de forma a resultar
num produto final.
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1.5 Cronograma do Estagio
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mmm Photoshop
m |llustrator

O periodo do estigio curricular teve inicio no dia 4 de
Fevereiro e terminou no dia 1 de Maio de 2013, com uma
carga hoéraria de 7 horas didrias durante 5 dias por semana,
perfazendo um total de 405 horas.

No cronograma acima apresentado estdo presentes todas
as actividades desenvolvidas durante o periodo de estigio,
distribuidas ao longo das 13 semanas da sua realizagio.

Como a actividade de um designer requer uma constante
procura e inspiragio visual, e como Madrid é uma cidade
bastante cultural, na sexta-feira da terceira semana de
trabalho visitou-se uma excelente exposi¢io de Cartografia
Moderna na Caixa Férum.
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CAPIiTULO 11

Enquadramento tedrico

Enguadramento Histérico
O Design Editorial em Espanha



2.1 Enquadramento Historico

Os sistemas de informagio que inspiram uma sociedade
contemporinea em evolugio sio inevitavelmente desen-
volvidos em torno da imagem. Tudo se traduz em comuni-
cagdo visual, intencional ou nio, tornando-se assim, a pega
grafica fundamental. Actualmente, com o desenvolvimento
da ciéncia e da tecnologia, hd uma vontade de romper com
a tradi¢@o e o antigo, uma vez que se supervaloriza a infor-
magio, alargam-se fronteiras e rompe-se barreiras de tempo
e espago. Consequentemente, sio geradas novas davidas e
questionamentos com o passar do tempo.

‘Na mesma medida que traz o novo, o inaugural, o verdadeira-
mente inusitado, o design contemporineo parece conter na sua
génese uma dualidade paradoxal: transcende, ao mesmo tempo
que continua, o modernismo, pois nada recusa, agregando tudo.”

— Marlena Branca Sélio, Conexdo, Comunicagio e Cultura.

O entendimento de design gréfico evoluiu desde o tempo
em que nio existia “o nome” para o qualificar. Ainda hoje
é dificil de defini-lo numa resposta uninime, embora seja
mais ficil compreendé-lo. Em termos de trajecto histérico,
importa evidenciar que no ¢ tratada apenas a evolugio

do design gréfico, mas também a sua expressio nos mais
variados suportes fisicos, enquanto sistema de comunicagio.
Assim, o estudo das origens do design gréfico no seu
enquadramento histérico e social revela-se importante

a nivel profissional, uma vez que a pritica contemporanea
de design editorial se baseia numa longa experiéncia e
evolugio de técnicas, conceitos e nas necessidades actuais.

O equilibrio entre carécter pratico e tedrico motiva a escolha
da drea de abordagem do campo tedrico, que integra o
presente documento. A experiéncia da interdisciplinaridade
é tio evidente no percurso formativo que se impds enquanto
objecto de estudo e, neste caso particular, a drea disciplinar
de preferéncia, o design editorial.
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Mesmo com todos avangos tecnoldgicos os alicerces do design
grdfico estao ligados a tradicio livreira. O designer grdfico da
actualidade nio pode simplesmente ignorar as for¢as que, dentro
ou fora do seu campo, influenciaram a forma e a funcionalidade
do layout de uma pdgina.A tecnologia da imprensa deu ao
homem, com o livro, a primeira ‘mdquina de ensinar’.

Mirela Hoeltz

2.1.1 0 meio impresso

A presenga de publicagées impressas nos mais variados
espagos urbanos ¢, sem davida, um aforismo que configura
a nossa cultura visual e nossa envolvéncia material.

Num contexto ocidental, os meios de comunicagio conquis-
taram uma crescente expansio a partir dos anos quarenta.
Desta forma, inddstria cultural e meios de comunicagio em
massa comecam a revelar um condicionamento do individuo
e do designer, através das relagdes de produgio, do consumo,
da orientagio do espago. Atravessa-se um periodo em que as
publicagbes impressas comegam a ganhar uma vasta dissemi-
nagio, sendo expressas nio s pela qualidade estratégica, mas
também pela criatividade dos universos gréficos criados.

2.1.2 Evolucdo do meio impresso e o surgimento
do design editorial

1. 4 escrita

Ao longo da histéria, o meio impresso passou por inimeras
transformagdes, evoluiu tecnologicamente e acompanhou a
necessidade do homem em comunicar e em comunicar-se.

A comunicagio através de signos e simbolos data de periodos
pré-histéricos, quando as pinturas rupestres eram usadas
como forma de expressdo ndo-verbal para representar objetos
ou situag¢des quotidianas. Desta forma, associava-se um

signo abstrato 4 ideia de um objecto ou pensamento. Com

o passar do tempo, as imagens primitivas foram evoluindo
para representagdes pictéricas e simbdlicas, sendo posterior-
mente refinadas pelos antigos romanos, num alfabeto que se
assemelha ao actual alfabeto ocidental.

2. Os amanuenses e o aparecimento do papel

Na idade Média, os mosteiros foram os centros de conservagio
da cultura cldssica e da difusio do Cristianismo. Os monges
escribas produziram manuscritos, os antigos livros cristios,

4,

Pedra Roseta 196 aC.

Fragmento de pedra do Egipfo com
inscricdes que foram cruciais para a
compreensao escrita moderna.

Retrato de Jean Miélot.
Amanuense do duque Filipe Il
de Borgonha copiando textos a mao.

destinados ao clero e aos estudiosos das sagradas escrituras.
O caricter ascético do monge medieval era essencialmente
dirigido 4 tarefa da leitura e cépia dos livros e os textos eram
meticulosamente transcritos & mao.

No inicio do século x11, om a fundagio das primeiras univer-
sidades em toda a Europa e com o renascimento da cultura
laica, emergiu um publico cada vez mais numeroso e exigente,
interessado em entender o mundo pela razdo e pela ciéncia.
Os séculos de x1v a xv1 foram assinalados pela forte expansio
comercial, pelas mudangas profundas na relagio da Igreja
Catoélica com a sociedade e pela concentragio e centralizagio
do poder politico, dando origem ao movimento cultural
denominado Renascimento. Neste novo contexto filoséfico,
politico e econémico, a ciéncia, a tecnologia e as artes, vivem
um periodo de grande desenvolvimento. O pensamento
metafisico e médgico dd lugar a um pensamento cientifico,
racional, do entendimento do mundo.

Esta necessidade de haver mais documentagio em pouco
espago de tempo estimulou uma crescente procura e a
necessdria produgio de documentos escritos mais baratos.
Estas condigbes implicaram: o nascimento de uma nova
profissdo, o amanuense profissional, e a afirmagio do uso do
papel como alternativa vidvel ao pergaminho, que constituia
a época o meio convencional para o registo e transporte da
informagdo escrita.

O século xv ¢ entdo considerado como o século da tipografia
e do livro, devido a0 seu destaque nitido da disciplina edito-
rial, sendo a chegada do livro uma das maiores correntes de
transmissdo da cultura ocidental, que até ali tinha permane-
cida privada e quase inacessivel ao uso generalizado.

Apesar do um ripido aumento de documentagio, os

amanuenses ndo conseguiam dar resposta a crescente procura
comercial de livros. A busca de novas técnicas para oferecer
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maior rapidez ao processo reprodutivo, converteu-se numa
necessidade, em fungio da crescente demanda de livros por
parte da sociedade que descobrira o valor e a necessidade
de instrumentos idéneos para o desenvolvimento cultural.
Gutenberg pressentiu o potencial de lucro duma tecnologia
que pudesse dar resposta a estes problemas.

3. Gutenberg e os tipos moveis

Pode afirmar-se que é durante a Renascenca que surge
realmente a imprensa, com o primeiro sistema ocidental

de tipos méveis inventado por Gutenberg. Este processo

de impressdo é, sem davida, o mais antigo e amplamente
utilizado. Os tipos méveis de Gutenberg sio constitui-

dos por pequenas pegas feitas de uma liga de chumbo e
antiménio, chamadas tipos. Estes eram agrupados manual-
mente, travados numa moldura e colocados numa prensa de
impressio, onde através de um sistema de “carimbo” era feita
a impressdo.

Esta nova técnica permitia reduzir o custo de fabrico do
livro e aumentar a reprodugio do mesmo texto em virios
exemplares, dando, deste modo, resposta ao livro copiado
a4 mio, feito por uma sé pessoa, processo este caro e lento.
Desta forma, esta nova técnica respondia a uma crescente
procura de livros entre burgueses, intelectuais e letrados.

No processo de trabalho existia uma clara hierarquia de
cargos: o escritor registava os seus pensamentos, o tipégrafo
desenvolvia os tipos méveis utilizados para impressdo, o
impressor/editor dava forma as palavras na pagina impressa
através da grelha e da escolha do tipo de letra e, finalmente,
o ilustrador criava imagens para acrescentar uma certa luz as
ideias expressas através das palavras.

Com os tipos méveis, a tipografia assume o seu cardter, a0

possibilitar melhor ordenagdo do texto na pagina, uso de
cabegalhos, notas de rodapé, numeragio de pagina, indice,
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além de gerar layouts originais. O negécio de tipografia
deixa de ser uma experiéncia, para ser um bem requisitado,
que atendia as necessidades de um mundo que se sofisticava
em termos de conhecimento.

Em 1450, o sistema foi aperfei¢oado ao ponto de permitir
uma exportagio comercial. Desta forma, o método de
Gutenberg espalhou-se com uma rapidez incrivel. Estima-se
que em 1500 jd estariam em circulagio meio milhdo de livros:
obras religiosas, cldssicos gregos e romanos, textos cientificos
e o relatério de Colombo sobre 0 Novo Mundo. A maquina
rotativa, desenvolvida em 1810, veio substituir o prelo
utilizado pelos tipégrafos até aos finais do século xvi1. Os
avangos do mundo da impressdo aumentaram a velocidade de
produgio, revolucionando toda a industria de impressio.

4. Linotype e Monotype

No final do século x1x surgem os sistemas automaticos de
produgio de tipos que aceleraram sensivelmente a montagem
do texto a ser impresso. Em 1885, um relojoeiro alemio,
Ottmar Mergenthaler, fabricou a primeira mdquina para com-
por, chamada de Linotype (linha de tipos). Com a introdugio
deste aparelho provido de teclados, semelhantes aos das
miéquinas de escrever, a composigo de textos mecanizou-se.

Uns anos depois, ji no final do século, deu-se outro novo
passo: a invengido da Monotype. Esta moldava letras indi-
viduais, usando metal frio derretido, em vez de estampad-los

a frio. A Linotype (1886) e a Monotype (1893) sdo entdo, as
méquinas que vém substituir o tradicional mestre compositor
manual das oficinas tipograficas.

5. Offset

Em 1905 surge um outro tipo de impressio, a gffset, que por
sua vez ird substituir as duas anteriores. A impressao gffser é
processo de impressio indirecto, onde a tinta passa por um
cilindro intermedidrio, antes de atingir a superficie, o papel.

Neste periodo, comega-se entdo a produzir uma grande diver-
sidade de novos produtos sustentados na impressio, comegam-
se a explorar novos formatos, a geometria e a simetria. Desta
forma, durante os anos de 1890 a 1900, a Europa e América
assistiram ao surgimento de um a nova linguagem visual,

de uma nova forma de publicidade e também de uma nova
forma de arte: as ilustragdes coloridas dos cartazes artisticos.

A técnica gffser afirmou-se ao longo dos anos devido 4 sua
economia e pela possibilidade de imprimir em qualquer tipo
de papel de qualidade, mesmo mediocre, sendo por isso um
processo de impressio ainda hoje utilizado.

5. Desktop Publishing

O Desktop Publishing (DTP), ou paginagio electrénica, trans-
plantou a tecnologia de composi¢io para os computadores

e permitiu combinar a edigio tipografica de textos com a
integra¢do de imagens. A possibilidade de criar composi¢des
grificas em monitores, e de seguida, imprimir, foi revolu-
ciondria, quer para a industria grafica, quer para a indudstria
de computadores pessoais.

Por fim, tem-se neste momento, um ponto de convergéncia
entre as tecnologias dos media impressos e os novos media,
no qual a tecnologia desenvolvida, por estes tltimos,

passa a influenciar a processo de produgio dos primeiros.
Por outras palavras, a digitalizagdo do processo facilitou a
produgio editorial e deu maior flexibilidade as publicagées,
diversificou imensamente o universo editorial e tornou-o
mais expressivo e acessivel. Desde entdo, a comunicagio

e as questdes trazidas pela DTP tornaram-se cada vez mais
relevantes até a proliferagio dos chamados novos media.

O meio de comunicagio é, entdo, um produto cultural,
caracteristico de uma sociedade industrial em que:

“o design grifico, enquanto tal, necessariamente tem como
funcio transcrever a mensagem a ser transmitida, seja de
qual enfoque for, para o cédigo simbélico estabelecido,
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sob pena de nio efetivar-se enquanto prética comunica-
cional. E, é por isso que ele surgiu exatamente quando surgiu:
a partir da industrializagio e da emergéncia da sociedade

de massas.” (Villas-Boas. 2000, p.27)

O design grifico como uma profissio constituida, com as
atribui¢des, metodologias e o Ambito de ac¢io através dos
quais € hoje reconhecido, s6 comegou a existir em meados do
século xx. Até entio, além dos tipégrafos impressores, diver-
sos oficios apoiados nas suas tradi¢des especificas concorriam
para dar solucdo as questdes da comunicagio impressa, desde
o amanuense, o ilustrador, o cartazista, etc.

E em meados do século xx que surge o design grafico, como
uma profissio constituida, com as atribui¢ées, metodologias e
o0 Ambito de acgio, através dos quais ¢ hoje reconhecido. Até
entdo, além dos tipégrafos impressores, apenas alguns oficios
apoiados em tradi¢des especificas contribuiam para dar
solugio as questdes da comunicagio impressa.

2.1.3 Design editorial

"Editorial design' - or editorialism;, as I like fo term it - is the
craft of organizing complex aggregates of information into a
meaningful and accessible totality, balancing function (the inter-
Jace aspect) and aesthetics (the expressive aspect). Literally, the
Latin word ‘editor’ means producer” edo’ (edere) means ‘to bring
Sforth', bring out in the open’, ‘make known, publish, present,
deliver’, 'reveal, cause’ All these associated words suggest that
editorial design is concerned with preparing structure, form and
accessibility of publications.”

— Max Bruinsma, Masters of Editorialism, Icograda, 2005.
O design editorial é uma drea especifica do design gréfico

que tem vindo a pervagar por diversas fases, ¢ um desafio
milenar que tem ganho o seu reconhecimento ao longo da
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histéria da comunicagio visual, abrangendo, por isso, tanto
a produgio editoral impressa, quanto a digital. O design
editorial trabalha com diferentes condicionantes, de acordo
com o tipo de publicagio, sendo que este pode ser repartido
por livros, revistas e jornais. Desta forma, o design editorial,
sendo uma drea e ramificagio do design de comunicagio
visual, cujo dmbito operacional estd essencialmente relacio-
nado com os contetdos de paginagio bem como a criagio
dos imagindrios graficos identitarios de uma edi¢do, tem
como processo gréifico a escolha de determinados elementos
e a sua combinagdo. Ou seja, a sua base é a conjugagio de
diversos elementos graficos: imagens, grelha, textos, cores,
numa mesma drea impressa, a pagina, com o objectivo de
promover uma interacgio entre eles, transmitindo uma deter-
minada mensagem dentro de determinado contexto. Assim,
o design editorial procura, acima de tudo, a harmonia entre

o texto e a imagem, expressando claramente o contetdo.
Resumidamente, a fungio primordial do design editorial ¢ a
de conferir unidade e reflectir personalidade a publicagio.

2.1.4 A Revista: um produto do design editorial

Entre a grande variedade de pecas editoriais, a revista
ocupa um lugar de destaque entre os meios de comunicagio
de massa por narrar diversos aspectos da sociedade e por
ser um resultado magnifico da evolugio das técnicas de
comunicagio. De facto, as revistas adquiriram um espago

de omnipresenga no nosso quotidiano.

As revistas sempre foram veiculos para comunicar com os
consumidores. Hoje em dia, o anunciante compra muito mais
do que uma simples pagina, compra um conjunto de valores
e crengas que o leitor associa a revista. Desta forma, o modelo
de revista de grande circulagio tornou-se cada vez mais
complexo 4 medida que os editores, anunciantes e leitores se
tornaram mais requintados.
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10. Time magazine publicada nos anos 20.
Considerada como uma das mais
importantes publicagdes politicas.

As caracteristicas que definem a revista em relagio a outros
meios sdo a periodicidade, o formato, ¢ a especializagdo.

Segundo Maria Cristina Barbosa (1996, p. 29), “revista é um
veiculo de massa que se situa entre o livro e o jornal; ¢ menos
efémera que o jornal e menos permanente que o livro”. Desta
forma a revista, como produto do design editorial, tem como
caracteristica fundamental a periodicidade, que dirige para os
seus projectos graficos, elementos visuais muito especificos.
As revistas representam um meio de informagio que alia
elementos essenciais como a portabilidade, tacteabilidade,
repetitividade, numa combinagio de texto e imagens, que
lhes permitem serem renoviveis e distintas. Estes factores,
aliados a desenvolvimentos recentes nos métodos de
produgio e a influéncia das tecnologias dos novos media,
possibilitam que as revistas conservem uma posi¢io na
vanguarda no que diz respeito a sua comunicagio visual.
Facilita, assim, a realiza¢do de mudancas estilisticas graduais,
em vez da execugio de redesigns completos. Esta capacidade
de se desenvolver e ir mudando, sem perder a natureza
nuclear da revista, ¢ um componente essencial do bom
design de uma revista. Neste contexto, a periodicidade “dd
as revistas a capacidade tanto de reflectir como de inaugurar
tendéncias grificas” (Leslie, . Novo design de revistas, 2003)

Em relagdo ao formato, a diferenga mais radical e visivel

é em relagfio ao jornal. As revistas sio produzidas em papel
e impressdes de maior qualidade que os jornais, e geralmente
também em formatos menores que este.

Quanto a especializagio, nos dias que decorrem, existe uma
panéplia de revistas, cada uma com o seu cardcter, o seu
estilo e com o seu publico alvo. A maioria das revistas tem
um publico-alvo bem definido, e pode controlar o seu con-
teddo de acordo com ele. Cada revista procura, entio, uma
maneira de ser distinta, de forma a destacar-se da concor-
réncia e atrair um publico particular, assistindo-se, por isso,
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a formatos, ilustragdes, tipos de papéis, estilos de escrita,
layouts e tipografias distintas. Neste ambito, o design da
pagina tem vindo a ser valorizado, sendo entdo considerado
tdo importante para a matéria, quanto o conteido do texto.

As revistas sdo, ao nivel mais bésico, texto e imagens criadas
num processo de colaboragio entre directores e designers.

A quimica entre estes ¢ um componente decisivo no processo,
e, enquadrados nesta problemdtica mais lata, estdo os
elementos especificos do design: o tamanho da pagina, a
grelha, os tipos de letra, os pormenores e tudo o que contribui
para a identidade e o impacto visual de uma revista. Para
além destes factores, somam-se outros elementos-chave que
definem uma revista, sendo, por exemplo, a maneira como as
revistas cobrem uma histéria que define a filosofia e os seus
pontos de vista. Desta forma, constata-se que cada compo-
nente tem de ser encarado como uma parte da massa maior.
A construgio grifica que dd forma ao projecto editorial ¢
constituida por um conjunto de regras bésicas que utilizam
uma grelha e um grupo de tipos de letra (letras, nimeros

e sinais) para apoio do processo de produgio. No caso das
revistas, o nimero de pdginas varia conforme a edi¢do, mas
a grelha, formato, tipo de papel, tipo de impressio e cor cos-
tumam manter-se, apesar dos elementos principais variarem.
Assim, os elementos gréificos que definem uma revista sio a
grelba, a tipografia e as imagens.

“Cultural magazines have a difficult time saying what they do
in a way that differentiates them from each other and/or makes
them appear interesting fo a casual browser.”

— Stephen Osborn, 2011.

As revistas culturais podem dividir-se e compartimentar o seu
contetdo de diversos modos. As mais comuns desenvolvem-se
por temas associados a textos de reportagem, crénica, noticia,
critica. Outras tém enfoque na expressio artistica, literatura,
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cinema, artes pldsticas, musica. Geralmente estes contetidos
estdo divididos em editoriais e/ou secgbes.Em relagio a sua
especializagio, a revista é um produto voltado para um publico
especifico, abordando um grupo de temas culturais, também
com uma linguagem prépria desse publico.

Ao considerar o universo de informagées que as revistas
contém e provocam, estas podem possibilitar uma reflexio
sobre determinados contextos e seus valores culturais. Nessa
6ptica, Ana Claudia Gruzynski (2000, p. 21) reflete que:

A aparéncia visual de uma determinada peca nio representa
apenas um estilo estético, mas também fala da sua época através
de aspectos indiciais, isto ¢, da cultura, dos meios de sua produgdo,
e da sociedade na qual se insere.”

Portanto, ao refletir e analisar as diversas questées que

se referem a representacio visual grafica nas revistas
culturais em Espanha, induz-se uma reflexido que extrapole
o suporte revista e possibilite a sua articulagdo com os
diversos media contemporineos e os significados propostos
pelos produtos culturais.

a) 4 GRELHA
— Brewe historia da Grelha no design grifico moderno

A vertente do design editorial exige ndo s6 criatividade,
mas também pontualidade, métodos e estratégias racionais,
trabalhando-se com estrutura e coeréncia. O uso da grelha
como um sistema de ordenagio ¢ a expressio duma atitude
mental objetiva, funcional e estética, possibilitando ao
designer conceber o seu projecto em termos construtivos.
De facto, as grelhas sio um componente essencial do design
visual, invisivel para a maioria dos utilizadores, mas crucial

11. Jan Tschichold. O uso da grelha
foi influenciado pelo movimento
progressista na Tipografia liderado
por Jan Tschichold.

12. O canone de Van de Graaf para dividir
a paginas em proporcoes agradaveis,
foi popularizado por Jan Tschichold
em seu livro The Form of the Book.

para a qualidade dos projectos. A grelha, sendo um agente
regulador dos elementos de texto, estabelece uma série

de parimetros através de colunas e margens, mantendo
uma consisténcia entre todos os elementos numa pégina.
Na verdade, hd muitas centenas de anos, os livros manus-
critos eram produzidos com o auxilio de grelhas, riscadas
diretamente no pergaminho ou no papel. No ano de

1920 jd tinham aparecido na Alemanha, Holanda, Unido
soviética, Checosloviquia e Suiga trabalhos concebidos
de acordo com os principios de uma composi¢io rigorosa
e objectiva.

Contudo, a grelha entendida como um sistema de
organizagio, tal como conhecemos hoje, ainda nio tinha
sido inventada, ainda que os primeiros passos nesta direcgio
estivessem jd a ser dados, incorporados numa tendéncia
geral para optimizar os recursos tipograficos disponiveis.

O racionalismo de escolas como a Bauhaus (1919-1933) €
Ulm (1953-1968) contribuiu para a adopgio de estruturas
modulares, que estabeleceram regras para o design grafico
a partir de principios de uniformizagio, consisténcia do
projecto visual, contraste entre figura e fundo e legibilidade
rapida e universal, reflectida na paginacio, que predomina
ainda hoje nos veiculos impressos.

O desenvolvimento de sistemas de organizagio espacial na
comunicagio visual deve-se aos protagonistas da nova tipografia
e do design editorial objectivo-funcional. O uso da grelha
no design grifico em tipografia foi influenciado pelo
movimento progressista liderado por Jan Tschichold, tendo
evoluido ap6s a 22 Guerra Mundial. Emil Ruder e Josef
Miiller-Brockmann reforcaram o uso da grelha no design.
A grelha passou a ser utilizada nio s6 como guia na pagi-
na¢io de livros, como também em todos os outros trabalhos
de Jayout e composigdo. O sistema de grelhas, a restrigdo de
numero de tipo a aplicar, frequentemente s6 uma familia
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de tipos, e 0 uso de tipos sem serifa, foram os principais
simbolos do chamado Estilo Internacional, praticamente
identificado como o design grafico da Escola Suica.

Desta forma, o resultado do Movimento Internacional
espalhou valores de neutralidade, objectividade e racion-
alidade por todo o mundo, expressos através de grelhas
meticulosamente racionalizadas e com tipografia cuidada.

— Finalidade da Grelha

Segundo as teorias de Gerstner, se um programa ¢ uma
abordagem sistematica para resolver um problema, e se

o processo criativo deve ser reduzido a um acto de selecgio,

o processo grifico significa, em substancia, escolher determina-
dos elementos, combina-los e dar-lhes forma. Visto por estes
termos, toda a criagio gréfica requer um método. A grelha
orientadora no Jayout editorial pode ser considerada um deles.

Fundamentalmente, a grelha tem como fung¢io subdividir
uma 4rea bidimensional em 4reas menores, de dimensdes
distintas. Os espagos intermedidrios entre os campos,
denominados de goteiras, permitem que as imagens ou
texto “respirem”, de forma a preservar a legibilidade.

Com o parcelamento em grelhas ¢ possivel ordenar-se e
posicionar-se melhor os elementos integrantes da pdginagio.
Estes elementos sio entdo adaptados ao tamanho dos cam-
pos da grelha, encaixando perfeitamente nas suas medidas,
e deste modo obtém-se uma determinada uniformidade

na disposi¢do da informagio visual.

O uso de sistema de grelhas possibilita, pois, a ordenagio
da informagio em espagos distintos. Ao ordenar os espagos
dentro da estrutura obtida com uma grelha, o designer
podera facilmente dispor os textos, as imagens, seguindo
critérios objectivos e funcionais.
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A incorporagio de todos os elementos grificos nas malhas
de um sistema de grelhas cria um sentido de planificagio,
inteligibilidade e clareza, gerando uma ideia de ordem
racional no discurso grafico. Esta ordem ordem e organizagio
aumenta a credibilidade de informagio e cria solidez.

A informagio hierarquizada com titulos, subtitulos, textos,
ilustragdes, imagens e legendas, todos eles dispostos na
grelha de uma forma légica, serd nio somente lida mais
rapida e facilmente, mas também melhor entendida

e retida na memoria.

A grelha orientadora no /ayout ¢, entio, um meio regulador.
Enquanto alguns designers consideram este método

como uma inquestiondvel parte do processo grifico,

que evoca a ordem, precisio e clareza, outros vém-no
como um simbolismo do tradicional retrégrado, um limite
imposto 4 expressio e criatividade. Max Bill, Josef Miiller-
Brockmann e Emil Ruder foram designers praticantes

e apoiantes destes ideais racionalistas, que tinham

como objectivo catalisar a informagdo num sistema
simplificado e concreto: todo o trabalho visual cultivava

a objectividade e o racional, focalizando apenas o essencial
sem pormenores dispensdveis.

— A Grelha na Revista

A grelha, num projecto grafico de revista, é responsavel
pela unidade das diferentes edi¢oes da publicagio, de forma
que, mesmo que o conteudo varie de edi¢io para edigio,
mantenha sempre a personalidade daquela revista. Ao siste-
matizar superficies e espagos da pdgina, levando em conta
critérios objetivos e funcionais, a grelha sugere uma nogio
de ordem numa publicagio, tornando a diversidade

de imagens e textos mais inteligivel e clara, contribuindo
para a credibilidade da informagio transmitida.

13. Imagem do volume Ill de De Archi-
tectura Libri Decem, da autoria do
romano Marco Vitravio Polido,
escrita no século | aC.

14. Homem de vitravio, desenhado
por Léonardo da Vinci. 1492.
Desenho do cadnone das proporcdes
do corpo humano.

15. “1529 Champ Fleury Initial”.
Imagem do curioso e bizzaro livro
Le Champ Fleury, do tipégrafo
Geoffroy Tory, editado em 1529.
Letras desenhadas pelo tipogréfo
que substituiu os tipos gdticos pela
letra renascentista.

13.
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b) 4 TIPOGRAFIA
— O papel da Tipografia no plano editorial

O segundo elemento fundamental para manter as carac-
teristicas da publicagio ¢ a escolha tipogrifica. A tipografia
é, sem duvida, um dos principais elementos diferenciadores
de revista para revista. Hoje, sob o peso de uma crescente
saturagio visual e consequente énfase dos conceitos verbais,
a tipografia exige alta prioridade no design editorial. Para
além da transmissdo da mensagem em linguagem verbal
escrita, a tipografia tem como objectivo conduzir o leitor a
leitura, estimular a sua percep¢do da estrutura subjacente ao
texto, facilitar a compreensio da informagio e aprofundar
o seu entendimento. O objectivo fundamental da tipografia
é, entdo, tal como no design grifico em geral, dar ordem
estrutural e forma 4 comunicagio impressa.

No design editorial, sio usadas familias compostas por
vérias fontes de forma a manter uma unidade sem perder

a diversidade, observando-se por isso vérios niveis
hierdrquicos de texto. Cada familia tipogréfica tem a

sua personalidade e o seu estilo, que ajudam a transmitir
visualmente a mensagem pretendida. Esses aspectos devem
ser levados em conta, no momento da escolha tipografica,
assim como a sua legibilidade.

Os tipos de letra grotescos sdo usualmente utilizados em
cartazes e outros materiais graficos que necessitem de grandes
corpos de texto. Tém por isso um uso mais restrito a titulos,
ou outros textos menores. J4 os tipos com patilha (serifa) sdo
mais adequados para grandes quantidades de texto com corpo
menor e por isso tendem a ser usadas para livros e revistas.

A fungio da tipografia é mais que transmitir mensagem

em linguagem verbal escrita. Ela assegura expressividade e
énfase aos textos, o que pode ser comparado a elementos das
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linguagens oral e gestual como entoagdes, variagdes de ritmo,
expressoes fisionémicas, movimentos corporais e posturas.

A tipografia tem um papel fundamental na hierarquizagio
dos elementos de uma pagina, podendo ser usada em trés
niveis bésicos: textos, arranjados em colunas e pardgrafos;
titulos, em palavras ou frases; pequenas secgdes, em
subtitulos, destacados ou em legendas. Independentemente
da hierarquia dos diferentes componentes numa pégina, ha
relagdes proporcionais do préprio formato da pagina, ou par
de pédginas, que estabelecem relagées proporcionais entre

as partes e o todo. Numa era literalmente submergida em
mensagens, o tamanho, o tipo de letra e a composigio do texto
podem significar muito mais do que meras palavras soltas.

O design editorial, especificamente no caso das revistas,
redne textos e imagens num Gnico produto, servindo um
propésito de comunicar a mensagem da matéria individual e
da publicagio como um todo. A fim de diferenciar e facilitar
a leitura dos textos nas revistas, sio criados determinados
estilos ou padrdes especificos para cada entrada textual.

— Tipografia como imagem

Segundo Heller (Ferlauto, 2002, p.63), 0 texto assume novas
fungbes no design moderno. A tipografia expandiu a sua
capacidade de comunicagio através da sua funcionalidade,
transitando num contexto ilustrativo, no ambiente
tecnolégico ou no expressivo. Desse modo, imagens podem
ser lidas sequencialmente e combinadas para formar padrées
complexos de informagao.

Desta forma, a tipografia pode adquirir o status de imagem,
na medida em que os projectos visuais exploram o desenho
das letras de maneira que o texto extrapola sua fungio de
narrativa verbal e assume o papel de narrativa visual, seja

pelo espago ocupado na pégina ou pela criatividade do
designer que pode compor através do desenho das letras

uma infinidade de formas, massas compactas, sobreposi¢oes

e outras associagdes. A tipografia tem aqui um papel, talvez
mais redutor mas nio menos importante, de ser um elemento
de comunicagio da informagio.

No inicio dos anos 60, com a nova gera¢io de maquinas de
fotocomposi¢io, o tipo de letra converteu-se numa imagem
flexivel, facil de manejar, manipulada fotograficamente; os
caracteres podiam sobrepor-se, contrair-se ou expandir-se,
separar-se e mudar de lugar rapidamente. O design tipografi-
co dos anos 6o e 70 configura-se nos processos experimentais
que a fotocomposigio veio proporcionar e facilitar; as letras
podiam agora ser sobrepostas, distorcidas, comprimidas e
manipuladas até aos limites da sua legibilidade.

Na verdade, o design gréfico espanhol explora bastante este
engenho de transformar a tipografia em imagem, sendo
caracteristico ver a tipografia bastante adornada e manuseada.
Até a entrada da era digital, as formas basicas das letras nio
mudaram assim tanto em termos de desenho, mas com o
aperfeicoamento das técnicas de produgio de tipos e com

a evolugdo das tecnologias, quer de reprodugio, impressio

e fotografia, quer da tecnologia digital, a oferta de tipos de
letras tornou-se imparével.

¢) 4 IMAGEM

O terceiro elemento grifico constituinte do projecto grifico
sdo as imagens. As imagens sdo as figuras que acompanham
um texto, sejam elas fotografia, ilustracdes, infografia.

A utilizagdo de imagens numa revista estd relacionada
com um vasto campo de associagbes entre os signos
textuais, plasticos e iconicos que provocam, no leitor,
outras associagdes que transmitem mensagens sobre

a identidade da publicagio e sobre o conteddo especifico
que ¢é trabalhado em cada pégina.

As imagens podem ter virias fungdes num projecto gréifico:
— pontuagio: destaca aspectos do texto ou assinalando o seu
inicio ou fim;

— descritiva: descreve objetos, cendrios, personagens;

— narrativa: mostra uma agio, uma cena, conta uma histéria;
— simbdlica: esquematiza uma ideia, podendo ser metaférica;
— expressiva: revela emogdes através de postura, expressoes
de personagens ou elementos basicos da comunicagio
visual como ponto, linha, cor, textura;

— estética: destaca-se pela maneira como foi realizada,
chamando a atengdo para a linguagem visual. Vulgarmente
aliada a escrita em manuscritos, através de tipografia
harmoniosamente trabalhada e /ezfering ornamentado.

Essas fungées nio existem de forma independente,

mas ¢ possivel que haja uma dominante. As suas fungdes
sdo seleccionadas a partir de estratégias editoriais, relacio-
nando-se com as informagdes textuais de modo directo ou,
por vezes, actuando de maneira independente.
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2.2 O Design Editorial em Espanha

2.2.1 As origens do design grafico em Espanha

As origens histéricas dos campos da edi¢io, da publicidade
e identidade visual em Espanha, estabelecem-se a partir de
1474, durante o Reinado dos Reis Catdlicos, em tempos de
unidade imposta pela a supremacia castelhana e coincidente
com a chegada da tipografia.

A imprensa tipografica chegou a Espanha com um certo
atraso em relago aos outros paises da Europa, devido nio
$6 a localizagdo periférica da Peninsula Ibérica, mas tam-
bém pela escassez de materiais de referéncia, resultante da
falta de grandes universidade no pais. A imprensa espanhola
surgiu, entdo, sob a influéncia da cultura italiana renascen-
tista, na sequéncia dos lagos politicos e religiosos criados ha
séculos com Roma, e que proporcionavam um permanente
intercAmbio cultural, social e cultural entre as duas nagées.
Esta novidade tipogrifica veio a reavivar e a modernizar

a atividade tradicional de produgio e difusdo do livro.

Os Reis Catélicos, e especialmente a Rainha Isabel,
reconheceram a importincia cultural da imprensa e favore-
ciam a impressdo de algumas obras, como o célebre
Universal Vocabulario. No ano de 1482, os Reis Catélicos
declararam o comércio de livros isento de impostos e
facilitaram o estabelecimento de oficinas tipogréficas, como
a sevilhana dos Quatro Comparieros Alemanes. Esta famosa
sociedade de impressores imprimiu mais de 40 obras até
1503, com um leque tematico variado: Literatura, Linguistica,
Ciéncia, Teologia, Filosofia, Direito e Musica.

Nos manuscritos espanhdis do século xv eram observadas
folhas de rosto vistosas com grandes capitulares em cor
rubra, cheias de arabescos, com borduras e tarjas de desenho
renascentistas misturadas com capitulares géticas ornadas,
produzindo as mais fantisticas «saladas russas» de estilos
antagénicos, em misturas eclécticas. Esta era uma estética
enraizada na cultura tardomedieval alemi, flamenga e
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O cardcter imediato e efémero do design grdfico e a sua particular
modelagdo pelo contexto social, tecnoldgico e econdmico de uma
determinada cultura permite que ele expresse os sinais do tempo
de uma forma mais plena do que, possivelmente, qualquer outra
produgio humana.

José Birtolo, in Reactor, 15 de Julho, 2012

holandesa, e profundamente divergente da nova estética do
Renascimento que ja brilhava em Veneza.

Apesar da chegada da tipografia a Espanha ter tido uma
lenta evolugio até ao século X1, durante o periodo histérico
de soberania de Carlos I e Felipe II, entre 1500 e 1580,
chegou a Espanha uma idénea geragio de caligrafos
provenientes de Itilia, Konrad Sweynheym e Arnold Pan-
nartz, que iria revolucionar a tipografia espanhola e deixar
marcas e influéncias até aos dias de hoje. Essas influéncias
sdo ainda visiveis, nomeadamente na frequente utilizagio de
composicoes caligrificas e tipograficas em identidades visuais,
editorial, publicidade, etc. De facto, as raizes e influéncias do
design gréfico sio muito remotas. Os primeiros manuscritos
espanhdis, destacam-se durante a dominagio visigdtica e
mugulmana, pela sua qualidade e originalidade — muitas
vezes exética — das suas iluminuras, que segundo a opinido
do paledgrafo Pere Bohigas, nio encontram equivalentes
em qualquer outro pais: 0 tienen equivalente en la min-
iatura de ningin otro pais”. As navegagGes e trocas maritimas
favoreceram a presenca de influéncias orientais, passiveis de
serem observadas nos livros do século vi1, como no cléssico
EI Pentateuco Ashburnam. Assim, a contribui¢io do estilo
mouro seria decisiva no que toca 2 ilustragio e a tipografia
observada particularmente nas letras capitulares e na numer-
acdo drabe implantada em Espanha.

A fabricagio e o uso do papel, introduzido por Afonso X,
foram medidas de progresso sem precedentes para o
movimento cultural deste pais. Em pleno século X111 estas
medidas culminavam em resultados admiraveis, como a
criagio das universidades e o aparecimento de um comér-
cio avultado de livros. Em resposta a esta ténue demanda
cultural surge o primeiro método para escrever c6pias, tendo
sido criada, na corte, uma excelente oficina de produgio

de notéveis obras que impulsiona o desenvolvimento

do design grifico e editorial.

16. Reis Catdlicos. Nome pelo qual ficou
conhecido o casal Rainha D. Isabel | e
o Rei D.Fernando I, reis de Espanha.

17.  Aureum Opus, de Diego de Gumiel.
1515. A predominancia do preto da
xilogravura e de imagens herdldicas
marcam o periodo dos primérdios
do design gréfico Espanhol.

2.2.2 O nascimento do Design Grafico em Espanha

Para alguns autores, o design grifico em Espanha comeca
apenas com a chegada a Madrid, em 1930, de Rawicz e
Mauricio Mariano Amster, dois judeus polacos nascidos na
cidade de Lvov. O primeiro estudou na Academia de Artes
Grificas de Leipzig, onde teve como companheiro um dos
filhos do proprietario das Artes Gréficas Faure, de Madrid,
que o convidou a trabalhar consigo. Dado o volume de
vendas e face a circunstancia de as artes grificas espanholas
necessitarem de méo de obra qualificada para revolucionar
o0s apectos técnicos e estéticos da edi¢io, Rawicz incentivou
o seu amigo Mauricio Amster, que estudou comunicagio
grifica, tipografia e design de edi¢des na Academia Reimann
de Berlim, para viajar até a capital espanhola e trabalhar
consigo. O ripido reconhecimento profissional que obtiveram
deveu-se, em grande parte, a0 conhecimento das inovagdes
que se tinham introduzido na Europa e nos Estados Unidos
relativamente a imprensa, e a0s seus conhecimentos dos con-
ceitos estéticos que dominavam o panorama das artes graficas
a nivel internacional. Para além disso, h4 a acrescentar o facto
de terem sido formados em institui¢des especializadas em
artes gréficas e de dominarem na perfeicio, vrios idiomas,

o que lhes permitia traduzir textos literdrios e constiuia mais-
valia para a interpretacio correcta do manual de instrugdes de
determinada miquina ou de processos de impressao.

2.2.3 Espanha. Consequéncias de uma escassez

As guerras continuas e as crises econémicas do século x1x
deixaram Espanha exausta e sem forgas para participar de
uma maneira activa na revolug¢io industrial de 1830. Embora
durante as seguintes décadas e sob o reinado de Isabel II
(1833-1868) a situagdo tenha melhorado um pouco, a falta de
progresso nacional afectou inevitavelmente a industria de
impressdo, cada vez mais longe da idade de ouro da tipografia
Espanhola dos anos anteriores.
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Os continuos atrasos, por exemplo na substitui¢do da prensa
da madeira pela de ferro, debilitaram o progresso da industria
para o resto do século. Nestas circunstincias, o impressor
Gregorio Estrada decidiu promover o desenvolvimento e

a cultura, imprimindo a revista La Tipografia, publicada de
modo independente entre 1866 e 1870, com o objectivo de
elevar a imprensa espanhola ao nivel europeu. Esta revista foi
muito provavelmente a primeira revista espanhola com con-
teado exclusivo dedicado a tipografia e a4 imprensa, localizan-
do os problemas e apresentando solu¢des. Em tom diddtico e
educativo, a revista criou uma excelente oportunidade para os
impressores melhorarem as suas técnicas de impressio, e con-
sequentemente, aumentarem a qualidade final dos trabalhos.

"El impresor Gregorio Estrada decidid promover el progreso
y la cultura dentro del gremio de la imprenta publicando
la revista La Tipografia (1866—1870)."

— Elena Veguillas, 2012.

A revista La Tipografia destaca-se pelo seu espirito inter-
nacionalista, pouco habitual nas publicagées similares de
época. Esta era uma revista de periodicidade mensal, impressa
em papel de alta gramagem, «elegante e luxuosa», em branco
e preto, maioritariamente composta s6 por tipografia, com
poucas ilustragdes, sendo estas destinadas particularmente as
péaginas de publicidade. A paginagio da La Tipografia estava
estruturada em paginas individuais (pratica habitual naquela
época, em vez do sistema actual de dupla pagina), divididas
em duas colunas com o texto organizado como uma unidade
continua. A densidade do texto era maior do que aquela a
que estamos habituados actualmente e mudava consoante

a reprodugio de artigos préprios ou traduzidos, alterando o
espacamento entre linhas e diminuindo o tamanho do texto.
As péginas eram adornadas de forma incomum para publi-
cagdes internacionais naquela época. Quanto a utilizagio de
tipografia na publicagio, o uso de diferentes tipos de fontes
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era moderado e, para o texto corrido, somente se usavam
fontes com serifa. Para evidenciar uma hierarquia dentro

do texto, utilizavam-se letras maitsculas, tamanhos dife-
rentes, e versaletes e, excepcionalmente, negritos. O uso

de tipografia em antncios jd era um assunto completamente
diferente, uma vez que se misturavam diferentes tipos na
composi¢io dos antncios, (com serifas, grotescas e egipcias)
e com diferentes tamanhos e contrastes. Estrada foi conside-
rado um reformador e progressista dentro do contexto da
segunda metade do século x1x, uma época de grandes
mudangas, nio s6 na induastria de impressdo, mas também
na esfera politica espanhola.

Ao longo do tempo, e de uma forma gradual, o design grafico
foi-se destacando nos campos profissionais de comunicagio,
convertendo-se numa pequena histéria da transformagio

da Espanha contemporinea, conseguindo, assim, despertar
interesse generalizado nos seus cidaddos que o comegam a
entender como um servigo  utilidade publica, com conteu-
dos que cativam em duas vertentes: estética e funcional.

Esta nova percepgio surge a partir do trabalho de uma
geragio de profissionais brilhantes que alteraram a cultura
visual do p6s-Guerra Espanhola, numa sociedade que nio
era particularmente receptiva a entender o design grafico,
como uma forma de arte. Os profissionais considerados
pioneiros do design grifico espanhol abriam as portas, para as
geragdes seguintes, 2 um novo modo de se relacionarem com
a comunicagio visual e de desfrutar da sua forma atractiva de
a combinar, gerando-se, assim, primeiro a surpresa e depois a
admiragdo por parte dos designers gréficos de todo o mundo.

2.2.4 O pensamento tipografico moderno

A vitéria dos Aliados na Segunda Guerra Mundial em 1943,
promoveu a modernidade e o movimento avant-garde das
artes pldsticas e do design grifico ganhou uma batalha contra
o0 academicismo tradicionalista dos regimes autoritdrios.

L ‘I .i!

LOGOS AND TRADEMARKS
FROM THE '20S AND '30S

BY STEVEN HELLER

t Deco was the first commercial esign style to be embraced
Amversally First emerging in France prior to World War |,

it was a reaction to Art Nouveau's floreated madness and
Modernism’s purist mania which took root in other industrial coun-
tries during the '20s and "30s. Art Deco combined ancient Mayan,
Egyptian and Asian motifs with 20th century European avant garde
influences such as Cubism, Futurism and Constructivism. Deco gave
the appearance of being on the ede, yet it was rooted in convention.

A STUDY IN CONTRASTS

by numerous, not ak i graphic
ingredients, Art Deco was most often used in design to rep-
resent contradiictions, such as those between tradition and

progress or Communism and Fascism. In its earliest manifestation,
Art Deco (or Art Moderne as it was known) was informed by a clas-
sical revival. Later it evolved into the sharp rectilinear geometrics
which characterize early 20th century design.

The French unveiled the new style at the 1995 Exposition

des Arts Décoratifs Modk Paris,

acity notable for its excesses flourishing along both banks of the
Seine. Many European nations were represented by lavish pavilions
and those who had not already embraced (or co-opted) the new
style seized the opportunity at that time to imitate what they saw.
American merchants, including stylists from chic New York depart-
ment stores, returned home with the archetypes upon which they
based new waves of design for packaging, products and showrooms.
Each country which adopted Art Deco imbued it with a
distinct national flavor, but there were shared, fundamental traits
as well: airbrush was the most popular medium; streamlined
decorative typefaces were the rage; and ziggurats, lightning bolts,
sunbursts and stylized ocean waves were frequent motifs.

18. Imagem do artigo Deco Espafia de

Steven Heller, da revista Upper and
lowercase, volume 20, 1996. O uso
elegante da tipografia como imagem, é
caracteristico do movimento Arte déco.

19.
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of sin temor la aparicion de estas brie
“LCO. | Dt -ulu--wvu,ul.-l or ba Providercia de

o i Boy e I natas
1o o entiecho bazs e
rel unin Ia mmateria al expirit, silo entdnces, I ingmta
que .qu-n«l-i--l--- de low progresos de laciviliza: | Espaia ba sabido rendi & su menworia
con, ha conmgruids fgurar dignamente al lulo de | Nuestron génioe han viv 3
lax demnds industring, de las cuales puede muy bien | muerto como han vivide vano fuers Boscar
dociree que aloanzan hoy un eatado de peefoceion, | sus tumlas Sus retos en la fosa comun,
e en otrs Cpeoas, or chleTlo B0 Uy Temetas, i Jero en camlbeio
no hubicrn sbdo pomible oaperar pam la presente, | alide soar jarth e misio abamdono, ¥ &
Lax galeria de oscritons ospaiiolos forma un largo | trocque e inve ow o Jo commun dosgra-
Taartirdogio y cockerra on s péginas una extensa | ciadus, y & cambio do atrevidas conjeturms. sf w0
wéirie de g i horrible, de han hallado la cruz bajo cuyos binzom reposalan
de erueles ¥ ontdatrofe los restos mortales de nlgunm de las glorias de

do todo jéncro nwesten peatia , ban hallado uns croe con que ador-
Salvax algunas rarisimmas excepeione, que nar sus pechos

1o mrms scheemalien < newirn Listorin, Al on | | No kn o Repaia ol inkes yaie en que o ba

] el rineon de ks patrin donde so ha manifestado | suendido; pero sieado una de las naciones en que

o géuio, hn s combatido jor la ignorsscis, por | -.‘-t-h-hmd'-—-&-h fornosa-

Primeira pagina de La Tipografia, vol. 1, n° 5, Maio 1866. Novos tipos foram expressamente
adquiridos para esta revista, e apesar da proveniéncia das fontes ndo ser revelada na revista,
pode ser atribuida a conhecida fundicdo Haas. Todas paginas da revista sdo adornadas com
bordas ornamentais com estilos graficos que diferem de pagina para pagina. Apds 4 anos de
vida, a revista cessou a sua publicacdo devido a crise econdmica e politica que o pais enfrenfou.
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20. Exemplos das bordas ornamentadas presentes nas paginas da
La Tipografia, vol. 1, n° 5, Maio 1866. Estes adornados nas pégi-
nas eram incomuns em publicaces internacionais da época.
Os seus confemporaneos ingleses da Printers’ Register adopta-
ram esta composicdo com alguma relutancia, por ndo
se adequar com as nocdes tipograficas inglesas.
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«La preocupacion de Estrada por la
calidad de la industria espatiola fue lo que
le llevé a publicar La Tipografia y a con-
vertirla en una plataforma para que los
impresores de la época pudieran ampliar
sus conocimientos sobre imprenta.»

«A pesar de las reserias positivas sobre La
Tipografia en otras publicaciones sobre
imprenta y tipografia, de la extensa lista
de colaboradores y de las buenas inten-
ciones de Estrada la revista solo se public
durante cuatro arios.»

bttp//www.monografica.org/04/
Art%25C3%25ADculo/6654

(La Tipografia, Artigo 04 por Elena
Veguillas em monografica.org. Junho de 2012)
Versio reduzida da de tese de Mestrado,

apropriado da autora, La Tipografia,

Rising the Spanish printing standards in
the nineteenth century (1866—1869).

Como tal, o Movimento Moderno torna-se um estilo inter-
nacional, visto que era o estilo das democracias e do periodo
p6s-guerra. Como resultado, os designers comegaram

a priorizar o método, o rigor na comunicagio e expressio,

e os aspectos funcionais.

No que diz respeito ao novo (Estilo Internacional), se hd um
trago caracteristico que demonstre a influéncia do design
suico em Espanha é certamente a presenca da fonte Folio,
uma fonte grotesca desenhada pela Bauer Foundry para com-
pletar a Univers e a Helvetica, comercializada em Espanha por
Neufville. Se a Helvetica se interiorizou em Espanha gracas

a Letraset, surgindo repentinamente como simbolo em todos
os lugares da Europa, a Folio dominou entre 1960 e 1970, em
tudo o que era impresso com tipografia em Espanha.

No periodo entre 1939 e 1975, o trabalho dos pioneiros do
design grifico vé-se inviabilizado perante as circunstincias
fisicas desfavordveis, sem os minimos valores sociais que in-
centivassem novas propostas criativas por parte dos design-
ers. Assim como a criagio de identidades era praticamente
desconhecida em Espanha, enquanto especializagio signifi-
cativa, o design editorial e a publicidade, estavam oprimi-
dos pela situagio politica que o pais atravessava e pela sua
miserdvel economia. Se acrescentarmos a isto, o isolamento
internacional e a falta de livros de referéncia, entende-se
que os pioneiros do design grafico espanhol trabalhassem
durante décadas em condigées dificeis, para manifestar todo
o seu potencial e talento.

A guerra civil espanhola produziu uma gama enorme de car-
tazes republicanos, expostos numa ampla variedade de estilos
de ilustra¢do e com uso de letreiros tipogrificos relativamente
simples. Durante a guerra, a pressio do tempo necessério
para compreensio rapida de eventos e situagdes estimulou

o desenvolvimento do design aplicado aos meios de comuni-
cagdo, como os jornais e as revistas.

2.2.5 A "reconstrucdo” dolorosa do design grafico

Depois da crise econémica de 1950 e com o fim do regime

de Franco, em 1975, assinalou-se em Espanha um desenvolvi-
mento marcante em diversos sectores da cultura. Uma imensa
demanda conduzia a diversas manifestagdes na literatura,
moda, cinema, teatro, musica e, particularmente, no design.
Em termos industriais houve, de facto, importantes proces-
sos de evolugio: a implementacio do sistema de impressio
offSet e o surgimento das letras decadry (letras de decalque),
que ofereciam aos designers ferramentas para a criagio de
projectos totalmente inovadores.

No periodo de pés-guerra civil espanhola, a industria de
publicidade estava a restabelecer-se com base em novos pres-
supostos. Para o design grafico, isso significava que os ilustra-
dores jd ndo eram responséveis pela criagdo das campanhas,
em vez disso, colocaram-nas ao servigo dos especialistas em
publicidade, peritos em técnicas de anilise com base nos mais
recentes avangos na psicologia. Com efeito, o sector editorial
foi beneficiado pela conjuntura favordvel a ascensdo publici-
taria. Como tal, os designers graficos comegaram a prestar
cada vez mais atengdo a palavra escrita e a sentir que um dos
aspectos fundamentais do seu trabalho se relacionava com o
arranjo visual dos textos, a fim de hierarquizar a forma como
eles seriam lidos. Este ponto de vista foi uma das influéncias
que melhor foi recebida pelos designers espanhdis.

Este intenso processo de desenvolvimento culminaria, no final
dos anos 70 com a nova era democritica, quando sio defini-
das as tendéncias e correntes que atingem uma projecgio
internacional, e sdo orientadas as potencialidades para uma
nova cultura e novas tendéncias, o chamado modernismo.

As novas tendéncias grificas do chegadas do exterior

comegavam a ser analisadas 2 luz de critérios locais sobre
a qualidade grifica: o movimento pop e todas as suas
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implica¢es para as tradi¢des espanholas do design, que

sem duvida incluiam o velho estilo grifico popular comum

na década de 1940, o rigor e a coeréncia da metodologia do
design grifico suico e o discurso do método e do processo do
design, e 0 new-wave e movimentos Aippies decorrentes de
circulos alternativos da cultura e da contracultura americana.
A soma de todos estes movimentos causou uma completa
reviravolta no design espanhol, resultando num tipo peculiar
de design moderno a partir de 1970, que sintetizava todos estes
movimentos, adaptado e reformulado para se enquadrar na

realidade da Espanha.

Num intercidmbio cultural de rivalidade tradicional entre
as duas metrépoles, Madrid e Barcelona, assim como
entre as regides de Valencia e Bilbao, Espanha destaca-se
fortemente no que toca ao design gréfico.

Em termos graficos, Barcelona rendeu-se ao dominio

do modernismo com origem na Europa Central — Paris,
Genebra e Zurique —, enquanto Madrid, que manteve um
certo grau de independéncia quando se tratava de estilos
contemporineos, foi fortemente comprometida com as
tendéncias gréficas americanas. Mas o carécter identitdrio
do design grifico espanhol pode ser facilmente reconhecido
pela presenca de cores quentes, nos tempos austeros e, acima
de tudo, na sua expressividade, que muitas vezes inclui um
toque surrealista, manifestando as duas correntes profundas
presentes na alma espanhola: o Mediterrineo, com a sua
leveza e optimismo, em simbiose com a vista pacifica, e a
inquestiondvel maneira de viver ibérica.

2.2.6 Iniciativas editorais do pés ditadura franquista

Nos anos 60 e grande parte da década de 7o, as primeiras
grandes iniciativas culturais ligadas 4 lingua catala tiveram
Jordi Fornas como o designer mais prodigioso. Com um
estilo descontraido, mas com uma linguagem muito prépria,
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levava o tratamento da imagem fotogréfica ao limite do
grafismo, introduzindo a colagem Pop nas capas de livro e
discos e reinventando uma nova maneira de colar acentos,
dando muita importancia & forma e composicio tipografica,
através do uso de letras de decalque.

Fundada em 1962, em Barcelona, Edicions 62 ¢ uma das edi-
toras mais activas do panorama literdrio cataldo. De entre as
suas variadas cole¢des, destaca-se, pela sua potente identidade
grifica, La cua de palla, desenhada por Jordi Fornas. Com
recursos graficos baseados no uso de imagens fotograficas
fortemente contrastantes, titulos tipograficos usando letras de
decalque, e um uso preferencial de apenas duas tintas, o preto
e o amarelo, Fornas conseguiu criar um estilo de colecgio
fortemente relacionado com as tendéncias internacionais
mais modernas da época. La cua de palla foi, sem divida, um
dos exemplos das mais proeminentes da modernidade grifica
em Espanha, durante os anos 60 do séc. xx.

A crescente publicagio de livros e revistas em cataldo divide
os designers graficos num grupo de consumo interior e
outro de consumo exterior, em campos deslindados por

um sentimento nacionalista mais ou menos explicito. Os
principios gréificos impostos por Fornas, apés a libertagio
franquista, continuaram relativamente explicitos, até aos
anos 70, nas publica¢ées autdctones.

As revistas culturais /’4veng e Saber, projectadas por dois
designers (Joaquim Nolla e Josep M. Mir) tiveram

o seu melhor periodo de publicagio apés a fusio com
Cuadernos de Arquitectura (Quaderns), o 6rgio oficial da
Faculdade de Arquitectos de Barcelona, diversificando
saudavelmente a oferta grifica catala.

Uma primeira ruptura, estridente e polémica, teve origem
em 1970 com a publicagio em castelhano da revista c4u

promovida pela Faculdade de Topégrafos de Barcelona.
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20. Capa da revista L'Avenc, 1881.
Revista que presentava o espirito
modernista, inovador e cataldo.
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Capa da CAU n°9, de Enric Satué. 1971.

Nota: Consultar anexo p.92
(Imagens referentes a revista cAU e Buades)

A linha gréfica desta revista, a0 encargo de Enric Satué,
convoca recursos pouco utilizados na época: a encadernagio
aparada e colada a lombada com uma sobrecapa; o uso de
diferentes tipos de papel para diferentes contetdos; e a

uma grande variedade de recursos formais em todas as suas
paginas, conseguindo tirar partido da folha branca para criar
contraste com uma excelente composi¢io tipogréfica e
fotogréfica. De facto, as capas da revista c4U causaram
surpresa e admiragio pela sua ousadia e originalidade, como
a prépria ideia de incluir temas de interesse geral que nada
tinham a ver com a construgdo. Enric Satué abandonou os
clichés graficos das publicagdes sobre arquitectura e concebeu
uma revista com tragos Arte Pop. Graficamente, todas as
publicacdes da revista c4U sdo de grande sofisticagio, com
um contraste extremo entre logétipo fortissimo e arrojado e
a requinte conjugacio de cada elemento da paginagio.

Em suma, c4u foi a revista que surpreendeu a geragio de
70 em diversos aspectos: pelos contetidos abordados, pelos
especialistas que escreviam para ela, e, evidentemente, pela
sua grande qualidade formal.

Diego Lara, foi outro prestigioso designer grafico espanhol
dos anos setenta e oitenta, que trabalhou em diferentes
ambitos, desde o design editorial, a diversas marcas de
identidade para projectos culturais e uma produgio artistica
materializada nas suas colagens excepcionais. Buades, um
periédico de arte publicado entre os anos de 1984 e 1987, foi
claramente o ensaio criativo mais surpreendente e livre de
toda a sua produgio gréfica. No seu contetdo sio constantes
as referéncias as actividades paralelas por ele desenvolvidas,
nomeadamente catilogos, revistas e livros, sendo bastante
interessante o facto de também ter desenhado os antincios
presentes na revista.

A revista Buades, totalmente a preto e branco, vivia, como
imagem de marca, da atractiva recuperagio da tipografia
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SupertipoVeloz, desenhada por Joan Trochut. Esta tipografia
era inicialmente uma colecio de tipos méveis que, combina-
dos entre si, constitufam um completo sistema modular.

A versatilidade deste sistema permitiu aos impressores o
desenvolvimento de alfabetos, o desenho de logétipos e de
marcas comercais, e até mesmo a criagio de ilustragdes, sem
as limitacdes do tipo chumbo e custos. Esta tipografia era
reflexo do modernismo a maneira espanhola dos anos 8o,
contribuindo significativamente para o desenvolvimento
grifico visual de virias edi¢des comerciais, através da sua
utilizagdo em titulos de revista, posters, publicidade, etc.

Apesar de se passarem mais de 10 anos sobre a morte de
Diego Lara, os seus trabalhos enquadram-se ainda hoje

no panorama do design grafico, uma vez que este designer
ndo seguiu concretamente nenhum movimento artistico,
recriando o seu préprio estilo, demostrando a sua grande
paixdo pela tipografia cldssica, e relacionando-a muito bem a
imagem e com o espago que proporcionava o papel.

2.2.7 O design espanhol no século xx

Se compararmos o design grifico espanhol do século xx com
aquilo que era feito na Europa e nos Estados Unidos, no
mesmo periodo, observamos convergéncias a nivel estilistico.
O design espanhol, apesar de seguir as tendéncias e movi-
mentos europeus, manteve uma certa tradi¢io e nio rompeu
completamente com a corrente cultural do pais, gerando as-
sim projectos originais e surpreendentes, € 20 mesmo tempo
trazendo, uma assinatura prépria e demonstrativa das suas
raizes. Consequentemente, o estilo grifico espanhol tem uma
abordagem fresca e imaginativa, em que uma nova geragio de
designers e artistas graficos assumem as suas raizes culturais,
o imagindrio popular, o kitsch, o vernacular.

O design espanhol, imune as influéncias mundo anglo-
saxénico, redefine conceitos, tem maior lucidez critica e uma
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linguagem mais afinada. Espanha, apesar do seu modo con-
servador, desperta nogoes de autenticidade e de resisténcia
que pesam muitissimo culturalmente: o local contra o global.
E, alids, interessante que o design gréfico tenha adquirido
lentamente, mas firmemente, um grande reconhecimento por
parte da sociedade espanhola e de outros paises da Europa.
Com o passar do tempo, o design grifico e editorial deixou
florescer todas as qualidades acima referidas, inserindo-se na
vanguarda e guardando elementos proprios e coerentes da
tradigdo cultural deste pais.

2.2.8 Analogia com o design portugués

Embora nio se possa definir o design grafico de Espanha
e de Portugal como uma mesma coisa, estes paises com-
partilham analogias devido a herangas paralelas, que s6
recentemente foram analisadas dentro do contexto de
design. Desde a década de 1930 até aos anos de 1970, os
dois paises foram, em grande medida, isolados do resto da
Europa por governos repressivos, turbuléncias politicas e
infortinio financeiro. Por esta razio, o modernismo europeu
e construtivismo russo teve pouca influéncia durante esta
época. No entanto, este isolamento também ajudou a gerar
uma abordagem tnica ao design grafico.

O estilo grifico de Espanha e de Portugal compartilham
qualidades estéticas semelhantes e muitas vezes reflete uma
visdo tranquila da vida: charmoso e aconchegante, colorido
e, &s vezes, imbuido do sensual, o surreal, e espirituoso.

De facto, a cultura visual Espanhola destaca-se mais pela
arquitetura ricamente texturizada, a arte modernista de
Gaudji, Picasso, Mir6 e artes e oficios locais, que vém por sua
vez influenciar o panorama do design grafico, com a insergio
de elementos mais detalhados e pormenorizados. O design
espanhol é considerado como um design “quente”. Portugal
foi mais isolado dos acontecimentos politicos, econémicos e
artisticos que ocorreram nas outras regiées da Europa entre

26. Josep Triado, ex-libris de um livo
impreso por Borras i Mestres em 1906.

LUNES 26 DE MARZO DE l;Bl,

se verilcard (si el tiemo no lo impide),

LA 1 MEDIA CORRIDA DE TOROS.

27. Anonimo. Cartaz de touradas de 1856.

os anos de 1926 até 1970. Muitos designers portugueses
foram estudar na Suica, imergindo-se imediatamente no
estilo internacional, trazendo habilidades recém-adquiridas
de volta para Portugal.

Durante as décadas de 60 e inicio de 70, dominadas em
Portugal pela ditadura de Salazar e em Espanha pela
ditadura de Franco, o sector editorial era muito escasso e
peculiar na peninsula Ibérica, transparecendo os valores de
que na altura “ser-se do seu tempo” era dificil em Espanha
e perfeitamente impossivel num Portugal onde a pobreza

e o isolamento forgados se agitavam como opgio deliberada
de um pais “orgulhosamente s6”.

No entanto, hd registo de escassos projectos editoriais,
principalmente em Espanha, capazes de integrar correntes
contra-culturais do pensamento europeu, constituindo um
simbolo de resisténcia ao franquismo. A revista Triunfo é
um desses exemplos editoriais absolutamente singulares na
Peninsula Ibérica, que num primeiro olhar parece combinar
desequilibradamente preocupagdes de uma revista de
LifeStyle com algumas “inquietagées” de uma sub-cultura
pop intelectualizada, mas que com um olhar mais atento,
revela nio sé uma forte coeréncia e resisténcia editorial mas,
igualmente, uma interessante galeria sob a qual, evolutiva-
mente, desfilam ideias e tendéncias (do Situacionismo 2
Pop Art,da Pop Art ao pensamento cultural e politico gerado
sob a influéncia de Frankfurt).

Portugal e Espanha, apesar de serem paises distintos, tem
aspectos histéricos comum, cultura e tradi¢oes idénticas,

e a influéncia que mutuamente exercem é enorme. O facto

de os designers gréficos de ambos os paises serem possuidores
de bastante talento, ainda que limitados pelos recursos,
constituiu-se o factor determinante para a construgio de

um discurso gréfico préprio. Face ao tardio desenvolvimento
tecnoldgico em ambos os paises, foram valorizados e desen-
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2.2.1 As origens do design grafico em Espanha

As origens histéricas dos campos da edigdo, da publicidade
e identidade visual em Espanha, estabelecem-se a partir de
1474, durante o Reinado dos Reis Catdlicos, em tempos de
unidade imposta pela a supremacia castelhana e coincidente
com a chegada da tipografia.

A imprensa tipogréfica chegou a Espanha com um certo
atraso em relagio aos outros paises da Europa, devido nio
s6 a localizagdo periférica da Peninsula Ibérica, mas tam-
bém pela escassez de materiais de referéncia, resultante da
falta de grandes universidade no pais. A imprensa espanhola
surgiu, entdo, sob a influéncia da cultura italiana renascen-
tista, na sequéncia dos lagos politicos e religiosos criados ha
séculos com Roma, e que proporcionavam um permanente
intercAmbio cultural, social e cultural entre as duas nagoes.
Esta novidade tipogrifica veio a reavivar e a modernizar

a atividade tradicional de produgio e difusdo do livro.

Os Reis Catélicos, e especialmente a Rainha Isabel,
reconheceram a importancia cultural da imprensa e favore-
ciam a impressdo de algumas obras, como o célebre
Universal Vocabulario. No ano de 1482, os Reis Catdlicos
declararam o comércio de livros isento de impostos e
facilitaram o estabelecimento de oficinas tipogréficas, como
a sevilhana dos Quatro Comparieros Alemanes. Esta famosa
sociedade de impressores imprimiu mais de 40 obras até
1503, com um leque temadtico variado: Literatura, Linguistica,
Ciéncia, Teologia, Filosofia, Direito e Musica.

Nos manuscritos espanhéis do século xv eram observadas
folhas de rosto vistosas com grandes capitulares em cor
rubra, cheias de arabescos, com borduras e tarjas de desenho
renascentistas misturadas com capitulares géticas ornadas,
produzindo as mais fantisticas «saladas russas» de estilos
antagdnicos, em misturas eclécticas. Esta era uma estética
enraizada na cultura tardomedieval alemi, flamenga e
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24, Alexandre de Riquer, Cartaz.
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Estado da Arte
Panorama do Design Editorial Espanhol

1

O presente capitulo pretende analisar o panorama actual do design editorial
em Espanha, mais especificamente as revistas culturais espanholas e o posi-
cionamento no mercado da revista Joz Down, projecto desenvolvido durante
o Ambito de estigio.

Na época de crise que atravessamos, estamos perante uma psicose, um ciclo
que destréi o consumo, emprego, reinvestimentos e alegria de viver. Desta
forma, a revista, como produto de consumo, enfrenta também uma colossal
caida de vendas. Este ndo é o resultado de uma realidade, mas de um estado
de espirito social induzido, contagiado pela crise que se gerou em virios paises
europeus ¢ que Espanha importou sem ter em conta a sua prépria realidade.
De facto, a crise econémica que Espanha enfrenta nio ¢é justificagio para o
desaparecimento de tantas revistas no segmento do mercado espanhol.

O panorama editorial europeu apresenta-se muito mais optimista que o espanhol,
dado que paises como Franga, Itdlia, Alemanha e Reino Unido inventaram,
desenvolveram e amadureceram conceitos editoriais que hoje se tornaram clds-
sicos e auténticas marcas. Espanha, apesar de ter recebido influéncias destes
paises, com boa formagio no d4mbito do design editorial, ndo soube aproveitar
nem a experiéncia que estes editores internacionais trouxeram, nem tdo pouco
adaptar-se 4 sua realidade social e cultural.

No universo editorial espanhol sempre houve muitas disfuncionalidades.
Passou-se de uma época em que os “quiosques” ndo tinham capacidade de
absorver tantos titulos para outra em que continuamente encerravam virios
produtos editoriais. Isto porque alguns grupos editoriais cresceram rapida-
mente e como consequéncia nio conseguiam adaptar-se as audiéncias. Como
consequéncia desta psicose social, situamo-nos numa fase propicia para a
reflexdo no que diz respeito ao investimento editorial. H4 que reorientar fun-
¢des, objectivos e formas de trabalhar, sendo também a selecgdo de contetdos

o aspecto fundamental. Como consequéncia, as revistas tem que se adaptar
as novas tecnologias e as novas demandas dos leitores, coexistindo e interatu-
ando com a infernet e outros suportes.

Hoje em dia é o publico consumidor quem reorienta os negdcios e pede no-
vas ideias. O consumidor passou da aceitagio passiva de contetidos (como
a televisdo), a uma busca voraz de contetidos na internet. A forma de cria-
los, editd-los, apresentd-los e distribui-los serd a chave para que estes novos
produtos vinguem no mercado. Actualmente, Espanha enfrenta um periodo
associado a conflitualidade e antagonismos, como também a fenémenos de
reacgdo, critica e pragmatismo. Face a estes momentos dificeis, a mente de
alguns designers espanhéis trabalha em passos largos para se adaptar as no-
vas situagdes. Deste ponto de vista, expressar através do design editorial um
sentimento e uma mudanca de posicionamento requer metiforas criativas e
disposicdo receptiva dos que a contemplam.

Nesta época turbulenta da economia em geral, afectando consequentemente
o sector editorial, a jovem revista cultural Jor Down, em particular, conseguiu
fazer o que parece ser impossivel: vender milhdes de exemplares de uma re-
vista com mais de trezentas paginas e pelo prego avultado de quinze euros.
Mais surpreendente é o facto desta revista ser originalmente um projecto
digital que recentemente passou para papel, jd com repercussdes que explic-
itam a sua permanéncia duradoura neste mundo “fisico”. Um factor deste
sucesso editorial, em tempos de crise, poderd dever-se aos seus extensos e
extraordindrios artigos, aspecto em que a infernet apresenta claras desvanta-
gens, pois ainda ndo consegue proporcionar um conforto na leitura de textos
com grandes dimensdes.

Por detrds de uma paginacio cuidada e uma tipografia sébria, o grupo de de-
signers Relaja el Coco cuida dos detalhes de cada artigo, dotado de um conteddo




com uma qualidade dificil de se encontrar no mercado espanhol, conseguindo,
por isso, em pouco mais de um ano de existéncia, que a revista Jor Down se
tenha tornado na maior publicagio cultural em Espanha.

Apesar de existirem diversas revistas culturais espanholas para além da Joz
Down, ndo ha competéncia directa com esta, uma vez que em termos de con-
teddos e design editorial, nenhuma a consegue igualar. As revistas espanholas
especificamente com conteddos culturais, como a E/ cultural e a Vice, nio
conseguem competir com a Joz Down devido ao seu fraco posicionamento do
mercado, mercé do seu débil design editorial.

Revistas como a Apartamento, Calle 20, dfx]i , Lados, Lamono, Metal, Perdiz
e Tiger, apesar de néo apresentarem um conteido nio estritamente cultural,
competem no mesmo segmento de mercado com a Jor Down. Neste sentido,
pretende-se explorar estas revistas, nomeadamente a Lados, a Metal e a Apar-
tamentos, como as revistas mais semelhantes em termos graficos e, por con-
seguinte, as mais competitivas em relagio a Jor Down no mesmo segmento do
mercado editorial espanhol, face a0 mesmo tipo de leitores.

Nesta secgiio, estas trés revistas serdo exploradas através de cinco elemen-
tos cruciais para o design de revistas: — formato; capas; ritmo; conteudo; e
imagens —, e por ordem de competitividade com a Jor Down, sendo a Lados
magazine a maior concorrente, uma vez que o seu conteido é o que mais se
aproxima do da jo Down.

WEBSITES DAS REVISTAS

EL CULTURAL
www.elcultural.es

VICE
wWWwW. vice.com/es

CALLE 20
www.calle20.es

d[x]i

www.dximagazine.com

LAMONO
www.lamonomagazine.com

PERDIZ
www.perdizmagazine.com

TIGER
WWW. tigermagazine.com
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LADOS MAGAZINE

Lados magazine ¢ uma revista bimensal
que tem como principios basicos a difusdo
de todo o tipo de contetdos culturais,
desde musica, moda, arte e cinema, enten-
dendo cada uma destas disciplinas como
uma representacdo das diferentes vias de
expressio da capacidade interior de person-
alidades multiplas. Esta revista também
pretende servir de canal amplificador para
uma maior difusdo de diferentes nichos
informativos, usando a publica¢ido como
uma ferramenta transversal que une e
comunica diferentes segmentos.

A primeira publicagio de Lados magazine
foi lan¢ada em Outubro/Novembro de 2007,
correspondendo ao nimero @ desta edigdo.
Durante mais de 5 anos, a revista Lados

passou por diferentes etapas criativas, sempre

explorando um continuo melhoramento em
funcio da sua evolugio.

Actualmente, Lados vive uma etapa de
amadurecimento tanto dos seus contetdos
como do seu grafismo, procurando posicion-

ar-se o dentro do grupo das novas tendéncias

editoriais europeias. Com efeito, .4.R, um
estudio de design grafico sediado em
Barcelona, assumiu o encargo da sua
direcgio de arte e respectivo design

a partir do numero 21 da edigéo.

Lados procura, através dos seus contet-
dos romper com as barreiras arcaicas que

Lados Magazine. Double Spread. Nimero 22.

Lados Magazine. Artigo em Double Spread. Uso de duas colunas de fexto.

Lados Magazine. Nimero 22. Pormenor do uso da Neuzit Grotesk.

Lados Magazine. Uso de seccoes de dimensdes menores em certos artigos.



sempre delimitaram cada um dos sectores
culturais, recombinando-os nas suas paginas
para conseguir chegar ao maximo publico
possivel, cuja sensibilidade e respeito pela
virtude da criagdo em si é um ponto

de referéncia.

Como resultado do aspecto visual da revista,
os elementos gréficos como a tipografia,
organizagio grafica e respectiva combinagio
entre os elementos, sdo de extrema relevincia.
O facto desta revista conter uma secgio

com um formato de pagina diferente em
relagdo as restantes paginas confere-lhe uma
dindmica peculiar.

Através do uso de fotografias deslumbrantes
combinado com uma paginagdo simples,
onde a relagdo das margens com a mancha
util do texto é bastante harmoniosa e arejada,
Lados consegue transmitir a informagio
visual de uma forma esponténea e distinta.
Esta revista oferece um vasto e variado
material, com uma simples variagio de
estilos a partir de dois tipos de letra, que se
complementam esplendidamente. Lados tem
um modelo grifico muito centrado, com
titulos em espinha, caracteristico dos layouts
simétricos (cldssicos). Tem, assim, detalhes
muito refinados, destinados a um publico-
alvo com um certo requinte cultural e visual,
sendo um prazer ler e desfrutar do agradavel
tipo de unido entre texto e design editorial
das suas paginas.

Os dois tnicos tipos de letras usados na
Lados sio a Pradell de Andreu Balius, e a
Neuzeit de Wilhelm Pischner. Pradell, é um
tipo de letra serifado com bastante cardcter,
tendo ganho indmeros prémios ao longo da
sua breve existéncia. Pradell, desenhado por
Andreu Balius entre 2001 € 2003, é resultado
de um trabalho sobre os tipos de letra do
século xvi11 do espanhol Eudald Pradell.
Este tipo de letra que possui patilha (serifa) é
usado para o texto corrido, podendo ser utili-
zado também nos titulos de alguns artigos.

A Neuzeit, tipo de letra sem serifa, faz a
combinagio perfeita com a Pradell, uma
vez que confere um toque de sofisticagdo e
modernidade a paginagio.

A capa da Lados, também ela simplista mas
objectiva, conjuga o nome da revista, no topo
e centrado, com uma fotografia impactante
de determinada personalidade mencionada
na presente edi¢do. Os nomes das person-
alidades entrevistadas sdo dispostos na zona
inferior da capa, ndo interferindo com a
fotografia.

Em suma, Lados é uma revista apologista da
2 s « . ”» 1 +1*
méxima “Less is more”, optando pela legibili-

dade e a atrac¢do pelo prazer de ler.

Lados Magazine. Nimero 25. Pormenor do uso da Neuzit Grotesk.
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Lados Magazine. Artigo em Double Spread. Uso do tipo de letra Pradell.
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APARTAMENTO

Apartamento Magazine é uma revista bastante
distinta das demais revistas de decoragio e
de design de interiores. Apartamento surge
com a necessidade de revolucionar o mercado
editorial, saturado de revistas de decoracio

e arquitectura sempre com a mesma capa, 0s
mesmos temas, as mesmas fotos, as mesmas
entrevistas, etc.

Na verdade, é a partir associagdo de espago e
ocupagio de onde parte a ideia e o conceito
desta revista. Ao contririo das muitas revistas
de decoragio tradicionais, que dispéem
espagos minimalistas, na Apartamento as
divisdes apresentadas sdo muitas vezes
pequenas, desordenadas, mas com person-
alidade e vida. As pessoas que expde as suas
casas sdo, maioritariamente, pessoas ligadas
ao mundo artistico, fotégrafos, artistas,
musicos, que sio convidados a falar sobre os
seus lugares de vida.

Apartamento é uma revista independente
criada por Nacho Alegre (fotégrafo) e Omar
Sosa, (co-fundador da Folch Studio), sediados
em Barcelona, e também por Marco Velardi
(escritor e curador de Design), de Mildo.
Actualmente a Apartamento ja é distribuida
internacionalmente em 45 paises, inclusive
no Japio, onde a sua populagio é extrema-
mente emotiva e culturalmente interessada
por revistas, sendo por isso publicadas
edices especiais com um suplemento
traduzido em japonés.

Apartamento. Nimero 4. Pormenor da lombada e da encadernacéo.

Apartamento. Numero 11. Double Spread. Uso de duas colunas de texto.
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Apurtamento. NUmero 4. Double Spread. Insercdo da imagem entre as 2 colunas.

Aparmmenta. Numero 4. Miolo impresso a uma cor (monocromatico).



Apartamento, apesar de ser uma revista orig-
indria de Espanha, é inteiramente escrita em
inglés. Apesar da sua primeira edicdo ter sido
lan¢ada em Abril de 2008, foi em 2007 que
Apartamento foi concebida, ainda sob forma
de uma espécie de fanzine e ja com a ideia de
abordar interiores de uma maneira diferente.

Apartamento é considerada como uma revista
de referéncia, ndo s6 no panorama de revistas
de arquitectura e de design de interiores,
como também no amplo universo edito-

rial, tendo ganho em 2010 0 prémio Ye/ow
Pencil como a melhor revista pelo b&ap. De
facto, hd um paralelismo entre a ascensio da
Apartamento e a banalizagio da revista cultur-
al Vice, que se tem tornado mais mainstream,
atingindo um tipo de leitor apreciador de
revistas mais tradicionais.Esta revista, é sem
duvida um resultado 16gico de uma mudanga
de mentalidade pés-materialista. Numa época
em que as pessoas estdo entediadas com
ostentacio e espagos extremamente banaliza-
dos, hd uma procura de identidade no meio
da produgio em massa e na globalizagio,

que busca o lado pessoal, natural e real. Os
pequenos artigos presentes na primeira parte
da revista refletem esta circunstincia, sendo
expostas histérias pessoais bastante impres-
sionantes. Nestes artigos ndo é discutido o
ideal de casa nem as tendéncias da decoragio,
o objectivo é recolher dados da vida
doméstica, mostrando-se a sua verdadeira
personalidade, e gerando reflexes de uma

. Japanese
]
wwe | translation

A[)artamenta. Suplemento traduzido em Japonés.

relagio entre espagos e pessoas. Desta forma,
as fotografias desta revista sdo diferentes
das fotografias luxuosas desprovidas de
qualquer tipo de emogdo apresentadas nas
demais revistas decoragdo. As fotografias da
Apartamento transmitem sentimentos, reali-
dades, imperfeices e vida. Demonstram a
beleza de como as pessoas realmente vivem,
em vidas reais, mesmo no sendo em casas
perfeitas ou auténticos templos de design, as
suas fotografias detém a magia da realidade.

Assim, esta revista consegue marcar diferen-
¢a no mercado editorial até pelo seu formato,
pequeno e intimista. No entanto, é certo que
existem outros factores peculiares aliados ao
seu sucesso, como o seu conteddo, as suas
fotografias singulares, o uso de diferentes
tipos de papel (com e sem brilho brilho)

e a sua maravilhosa paginac¢do. Com distintas

sec¢des marcadas por diferentes grafismos
de entrada de sec¢io e diferentes tipos

de papel, esta revista oferece uma dinamica
visual bastante apelativa. O seu /ayour
bastante simplista, organizado apenas em
uma ou duas colunas por pdgina, consegue
proporcionar um conforto e ritmo de leitura
absolutamente extraordindrio. Também a sua
capa ¢ bastante atractiva, uma vez que a ilus-
tragdo/fotografia persuasiva que ocupa toda
a sua drea combina harmoniosamente com o
seu robusto logétipo caligréfico, que é posi-
cionado no topo e centrado na drea da capa.
Por baixo do logétipo preto e impactante da
Apartamento é apresentada graficamente e de
forma discreta a lista das pessoas que serdo
abordadas nessa edi¢io.

Os dois tipos de letra usados na Apartamento,
TS Clearface e Futura, atribuem bastante
cardcter a esta revista. 7°S Clearface, desen-
hado por Morris Fuller Benton, é um tipo
de letra de patilha (serifa) e extremamente
funcional, que tem como qualidade especial
conseguir converter uma simples palavra em
indole de logétipo. Por sinal, o logétipo da
Apartamento é criado a partir da familia 7'
Clearface Bold. Este tipo de letra é também
usado nos titulos dos artigos, em tamanho
relativamente grande em relagdo com a
propor¢io da pagina. O tipo de letra Futura,
um tipo grotesco e geométrico, considerado
como um dos simbolos do modernismo
geométrico no design grifico alemio,

é usado especificamente para o texto corrido
e para alguns titulos de artigos desta revista.
A decisdo de Omar Sosa, ao aplicar o tipo
de letra Futura para do texto corrido, torna
a mancha de texto pesada, mas prevalece

o propésito de produzir uma mancha de
texto diferenciadora, atribuindo um caricter
moderno e totalmente inovador a paginagio
da Apartamento.

Apartamento visa, assim, ser uma fonte de
inspira¢do, uma nova forga estimulante

para o mercado editorial, preenchendo uma
lacuna quer de conteddo quer em aspectos
grificos dos leitores com “sede” do auténtico.
Apartamem‘a tem, por TR planos para o
aumento da sua circulagdo, com o objectivo
de atingir um “estado estaciondrio” de 80 mil
copias, apesar de estar ciente de que o mais
importante é manter o espirito da revista.

] |

Apartamento. Double Spread. Entrada gréfica de artigo.
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METAL

“Metal is an independent publishing project with

a curious eye and an international spirit”

Editor: Yolanda Muelas
Cidade: Barcelona, Espanha
Data de origem: Junho 2006
Direcgio de Arte: Albert Folch Studio
Dimensées: 22.9 x 30.5 cm (largura varivel)
Numero total de pdginas: 120 a 190 paginas
Lingua: Inglés e Espanhol
Periodicidade: Trimestral
Website: www.revistametal.com
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METAL

TIME TO PRETEND
A revista Meta/ nasce em Barcelona no ano
de 2006, pelas mios de Yolanda Muelas,
surgindo como um projecto editorial
independente vinculado a0 mundo da moda
e das tendéncias de arte. A revista surgiu com
o desejo de fornecer algo de novo ao mercado
editorial espanhol e com o intuito de se
difundir por outros paises. Mezal, actualmente
publicada em espanhol e inglés, ¢ distribuida
internacionalmente por mais de vinte paises
posicionando-se no topo de vendas. Esta
condicionante favoravel possibilitou a dupli-
cagdo do seu numero de paginas inicial. o

DEVEMDRA BANHART
VIAJANDO A CASA

_<'

Metal. Nimero 11. Junho 2008. Double Spread. Uso da Avenir no fitulo.

Esta revista é uma mistura tGnica entre moda Metal. Niimero 9. Fevereiro 2008. Double Spread.
e as artes, num ambito vanguardista inter-
nacional, abordando conteidos ousados sobre
arte, moda, literatura e musica que sdo explo-
rados de uma forma nio convencional com o
intuito de oferecer um produto alternativo ao
publico-alvo (bilingue) que constantemente
insiste em aumentar. Meza/ publica quatro
nimeros por ano, resultando numa colec-
ciondvel e exclusiva publicagdo internacional
para os olhos curiosos e os espiritos abertos.

YOSHIDA
A m‘a‘,ﬁgun ONE FACES

e

Esta revista investe no renascimento de
conceitos e conteudos reais e considera que
um formato de revista diferente é nio s6
vidvel, mas também absolutamente necessario.
A conceptualizagio, direc¢io de arte, e desenho
grafico da revista Meza/ sdo da responsabili-
dade do Folch Studio,um excelente atelier de
design grifico sediado em Barcelona. Metal. Nimero 24. Julho 2011. Double Spread.

Metal. Nimero 24. Double Spread. Sobreposicdo do texto com a imagem.




E, por isso, uma revista conceptualizada por
P > P p
pessoas jovens e vocacionada também a um
publico-alvo jovem (entre os 18 € 40 anos).

O seu grafismo de cardcter experimental,
onde o texto sobrepde as imagens expl-
orando os limites da grelha, e onde a prépria
imagem explora os limites da pagina, incita a
tipografia e o Jayout da revista para um nivel
totalmente novo. A sua linguagem gréfica
experimental, permite trabalhar cada numero
de maneira diferente, com o objectivo de
surpreendero leitor. As pdginas desta revista
sd0, por isso, consideradas umas das mais
talentosas e quentes do mercado mundial.

Os dois tipos de letra usados na revista Meza/
sdo a Avenir e a Hoefler Text. A primeira

¢ um tipo de letra grotesco realista, usado
para os titulos e textos auxiliares. Jd a Hoefler
Text, um tipo de letra com patilha (serifa)

e Humanista, para além de ser usado em
alguns titulos, ¢ também usado para corpo

de texto principal.

Segundo Albert Folch, a “esfericidade e versa-
tilidade”, foram directrizes que permitiram

o desenvolvimento desta revista. Através de
uma breve andlise desde do seu primeiro
numero (com as dimensdes de 225 x 300 mm)
até a edicdo actual, n°29, podemos observar
uma evolugio interessante de como o seu
grafismo e a prépria revista foi progredindo
a0 longo dos anos.

68

)
I

S ot
oy o,

éﬂ

7
y
i

T

H
i

i

+H
L
iz

il

Metal. Nimero 23. Maio/Abril de 2011. Double Spread.



CAPiIiTULO 1V

Enquadramento Pratico

Projecto editorial: Revista Jot Down
Breves consideracoes



41 Projecto editorial:
Revista Jot Down

4.1.1 Conceito Editorial

Jot Down Magazine é uma revista espanhola que teve a sua
primeira edi¢do em Junho de 2012. E uma revista de publi-
cagio trimestral, editada por Wabi-Sabi Investments, S.C,
e sob a dire¢do e coordenacio da agéncia Brands & Roses.
Em Maio de 2011, Jor Down inicia a sua trajectéria como
um projecto digital, divulgador de conteados culturais. No
entanto, desde a sua conceptualizagio, a Jor Down teve a
ambicdo de se tornar em formato anal6gico, aspirando ser

0 New Yorker espanhol.

Apesar de muitos considerarem que a internet é o futuro da
imprensa, para a Jor Down é o presente. De facto, a internet
foi apenas um pretexto para adiar a publicagio em papel,
tendo em conta a dupla crise que se atravessa (econémica

e da imprensa). No entanto, a internet teve o papel funda-
mental de fornecer o feedback e contactos para que fosse
possivel a realiza¢do de um sonho — resgatar, para o mundo
fisico, o talento e contetidos inseridos na rede cibernauta.
Esta revista surge assim com um formato que desafia o
estabelecido, conseguido vingar-se no mercado editorial.

A revista Jot Down tem uma tiragem de cerca de 10.000 ¢6-
pias, na qual as suas vendas nio nio sio feitas em quiosques
(para contornar todo o sistema de distribui¢o), mas sim em
livrarias. O projecto jot Down surge a partir da preocupagio
cultural, e pelo facto de ndo existir nenhuma revista que
oferecesse uma grande diversidade de contetddos culturais
que na opinido dos seus fundadores Angel Ferndndez e
Ricardo J. Gonzilez, seria necessrio comprar por més,
cinco ou seis revistas diferentes para se conseguir ler tudo

o que interessaria. Deste modo, a finalidade da p é dar
opinifo, pesquisa e andlise de extensos e profundos eventos
culturais em acontecem em Espanha e no mundo, tomando
como ponto de partida a televisdo, cinema, musica, desporto,
politica, etc. Relativamente ao contetdo, a jp inclui artigos
excepcionais que procuram a autenticidade, a liberdade e a
qualidade. Esta revista aborda diversos assuntos culturais e
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El amor y la muerte bailan una danza macabra desde el inicio
de los tiempos. Asi comenzaba el articulo Canciones para amar y
matar» de Ricardo J. Gonzdlez en la revista cultural Jot Down.
De igual manera, el papel e internet bailan una danza macabra,
como una relacion de amor odio: no se soportan, pero el uno no
puede vivir sin el otro. Contra todo prondstico, este magazine
digital ha pasado, en menos de un aro, de gatear a andar, y casi
a correr de 1o redactores y colaboradores a 8.

Noemi Lépez Trujillo

apresenta extensas entrevistas que entretém sem superficial-
idades e comunicam sem frieza impessoal. A extensio dos
seus artigos exige ao publico uma leitura cuidada e activa.
Esta revista foi criada para se ler no seu todo e nio apenas
as suas manchetes - estamos diante de um produto final
que convida a andlise e reflexdo. A jp conta com a presenga
de magnificos colaboradores como Enric Gonzélez, Félix de
Azia, Juan Gémez Cadenas, Ignacio Vidal Folch, entre mui-
tos outros. Esta edi¢do em papel, é composta por umas 300
paginas e, em cada edigfo, os seus artigos circulam ao redor
de um tema em questdo.

Em termos gréficos, a /b aposta na sobriedade, que ¢ denun-
ciada ao leitor através da sua capa e das imagens totalmente
a preto e branco e de uma prosa que envolve desde a leitura
do seu primeiro pardgrafo. O facto da revista ser publicada
totalmente a preto e branco (monocromdtica) foi opgio

do cliente, por ser mais econémico, no entanto a riqueza é
fornecida pelo seu /ayout dinimico e contemporineo que
promove a divulgacio do contetido. A equipa da Jor Down
considera intemporal o uso do preto e branco, superando a
barreira de cor criada entre duas épocas, deixando embebida
a nostalgia da tinta, impressoras e do papel. A Jor Down
magazine explora as tendéncias atuais e os estilos de design
criativo. Valoriza a fotografia e a ilustragio, com uma forte
presenca do contraste entre o preto e o branco, gerado pela
disposi¢do no layout da tipografia e das grandes imagens.
De facto, a acuidade com a tipografia, lettering e a infografia
criaram uma forte identidade gréfica que percorre nio s6

a revista Jor Down como todo o trabalho dos designers do
Relaja el Coco. Este projecto jé transita internacionalmente
trazendo contatos e clientes para este estudio relativamente
jovem. Graficamente, a Jof Down é uma revista atraente e
variada, com um /ayout racional e minimalista, mas com
bastante riqueza de detalhes. Uma vez nio se pretendia que a
revista fosse seccionada, a equipa de designers ultrapassou
este desafio na primeira edigdo, criando ritmo através de
diferentes abordagens com elementos gréficos distintos, como

moldura preta ou texturada ou papéis coloridos. De facto, esta
revista € incrivelmente cuidada em aspectos formais, sentindo-se
a nostalgia do papel. A gramagem do papel é grossa, tal como
a revista em si, de tal maneira que se pode sentir o corte,

e quando se passa com o dedo pelo corte, sdo sentidas irregu-
laridades minimas causadas pela estitica da guilhotina.

O facto de nio existirem anuncios publicitirios na sua
paginagio, leva-nos a questionar de como sobrevive finan-
ceiramente. De facto, a sua principal fonte de financiamento
sd0 as pessoas pagam para ter a revista. Outras fontes sio
Five, a editora de livros, publicidade, distribui¢io de outras
publicagdes e a Tanyible.com. Apesar do século XxI1 ser
marcado pelo caos cultural, onde a quantidade substitui

a qualidade e o ditado das agéncias substitui o cultivo de
critérios préprios, a Jor Down consegue diferenciar-se deste
panorama. Jof Down ¢ uma lufada de ar fresco que renova o
ar cansado da imprensa.

4.2 Briefing

1. Objectivo

Elaborar o projecto editorial da 3* edigio da revista cultural
Jot Down. Com esta edigio, pretende-se condensar todos
os aspectos positivos das edi¢des anteriores, para criar uma
terceira edigdo mais coesa.

2. Equipa

Por vezes, quando um projecto implica uma dimensio alar-
gada este obriga 4 constitui¢io de uma equipa para o desen-
volvimento e implementagio de vérias fungdes. Neste projecto
justifica uma divisdo de tarefas, quer pelo facto de existir uma
maior produtividade como um maior enriquecimento criativo
que vérios elementos de uma equipa podem gerar entre si.

Para este projecto editorial, a equipa é formada por quatro
pessoas com as seguintes tarefas:

- Francesco Furno: Coordenador do projecto, account, re-
sponsdvel por fazer infografias, a maior parte de edi¢do de
fotos e alguma paginagio;

- Pablo Galeano: Responsével pelo planificagio do projecto,
elaboragio de infografias, texturas e aberturas de pagina;

- Sofia Brajal: Paginadora, infografista e responsavel por
alguma edigdo de imagem.

- Elsa Rodrigues: Infografista, paginadora e responsivel por
alguma edigio de imagem.

3. Enquadramento

O tema central desta edigdo é o escritor Julio Verne, e foi-
nos pedido que explordssemos o universo deste precursor
do género de ficgdo cientifica, um universo cheio de subma-
rinos, mdquinas voadoras e viagens a Lua, de forma a que

o transmitissemos em caracteristicas graficas.

4. Contetidos

Nesta 32 edi¢io, estdo presentes 52 artigos de vdrias temati-
cas: Literatura, Historia, Sociedade, Ciéncia/Tecnologia,
Arte/Arquitectura, Deporto, Cinema, Filosofia e Outros.

5. Etapas

Uma vez que o material necessdrio para o desenvolvimento
da revista era recebido fragmentariamente, estipulou-se que
a 12 semana era destinada apenas a paginagio de entrevis-
tas e outros artigos e. Na 2 semana, para além de alguma
edi¢do de imagem, foi uma semana dedicada exclusivamente
a paginagio de artigos. Na 32 e tltima semana, foi feita a
elaboragdo de toda a infografia e a finalizagio da paginagio
dos restantes artigos.

6. Objectivo de prazos

Paginar entre duas a trés Jayouts por dia e, fazer infografias
e iconografias entre 1 a 2 horas.
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4.3 Planificacdo Grafica

A planificagio da revista ¢ essencial para uma uma boa orga-
nizagdo do projecto e para que exista uma estrutura com a
mesma qualidade, igual ao produto final. A planificagio é
apenas concebida quando os designers conhecerem a extensio
do texto e a quantidade de imagens que deverd conter a pagi-
nagio. No entanto, as imagens nio foram fornecidas todas no
inicio do projecto, afectando por isso a planificagio da revista.
Visto que a planificagio é feita consoante uma estimativa de
nimero de palavras por pdgina e imagens, por vezes ocorrem
imprevistos, havendo texto a mais para o nimero de péginas
estipulado, ou ndo existem imagens para o artigo em questio,
levando por isso, a constantes alteragdes da planificagio a
medida que se iam desenvolvendo as diferentes paginas.

E de salientar que o layout Icono (Un vigjo dentro) ndo existe
nesta edi¢do da jp, sendo um erro da legenda desta planifi-
cagio. As paginas do artigo Postales desde el infierno (p.118 da
JD), possui um arranjo grafico totalmente distinto dos demais,
no entanto, nio ha referéncia na legenda da sua existéncia.

A planificagio pode ser consultada em anexo (p.94), e cor-
responde & quarta e dltima versio da planificagio da revista
Jot Down N°3, Jules Verne. Apesar desta planificagio se
assemelhar ao produto final, a revista, tem algumas discre-
pincias em diversos aspectos.

41.4 Formato da Revista

O formato da revista ¢ um importante elemento que a
diferencia das demais publica¢des periédicas e define, em
parte, o seu conteiido. Ou seja, a composi¢io e colocagio dos
elementos gréificos devem ser compativeis com o formato.
Apesar de nio existir nenhum tamanho ou formato standard
para as revistas, o seu formato ¢ o resultado da sua facili-
dade de manejo, adaptabilidade do contetdo ao formato,
limita¢des mecénicas na impressio e custos de produgio.
Actualmente ¢ possivel investir em formatos e paginacdes
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diversas de acordo com o contetdo, os custos e a imaginagio
dos designers envolvidos na sua concepgio. A revista Joz
Down, como revista de grande circulagio, tem as dimensdes
28 cm de altura por 21 cm de largura, dimensoes essas apli-
cadas desde a sua primeira edigio. Este formato de revista é
relativamente grande devido a extensissima quantidade de

conteudo que necessita de estar presente em cada publicagio.

41.5 Proporcoes das Margens

Por regra, a mancha de texto é sempre emoldurada por uma
"zona ou drea de seguranca” para os elementos respirarem
grificamente entre si. No entanto, devido a razdes técni-
cas, o corte final das paginas impressas pode diferir entre

1 e 5 milimetros, reduzindo significativamente a drea das
margens. Desta forma, as margens protegem o contetido do
projecto impresso no processo de acabamento na gréfica,
visto que que um texto sem margem, seria cortado pela
guilhotina usada para aparar o miolo impresso.

Numa pagina, as margens bem proporcionadas poderio
estimular fortemente a leitura uma vez que proporcionam
uma melhor ergonomia e usabilidade do objecto impresso
tanto fisica como visualmente. Assim sendo, as margens
razoavelmente largas sio consideradas importantes por gerar
espago em branco, permitindo uma maior legibilidade e
uma boa aparéncia estética pelo facto de existir uma drea de
arejamento, que torna o processo de leitura mais leve. Desta
forma, ¢ a construgio das margens que vai definir a mancha
grifica numa pdgina. No entanto, existem virios tipos de

margens consoante questdes econémicas e limitagoes gréficas.

Para além das margens comuns, com certo espago branco,
existem as margens luxuosas e elegantes, com uma drea de
margens considerdvel, raramente encontradas em revistas.
As margens econémicas, com pequenas margens e uma
grande drea de texto impressa, sio caracteristicas em revistas
e livros. As margens econémicas quase sempre tém simetria

entre as margens, que ¢ o caso da revista Jor Down. Apesar de
algumas limitagGes, as propor¢des das margens podem influ-
enciar de forma crucial a estética da pagina. Se as margens
forem demasiado pequenas, o leitor terd a nogio de que a
pigina estd demasiado cheia, reagindo inconscientemente de
forma negativa, uma vez que ao segurar na revista, os seus
dedos tapardo a mancha de texto e as imagens. Os designers do
estidio Relaja el Coco, com a sua sensibilidade critica, empen-
haram-se em obter propor¢des de margem interessantes, no
entanto algumas imagens extrapolam os limites das margens,
apelando a uma paginacio moderna e irreverente, que por vezes
faz parecer que as paginas sdo maiores do que de facto sio.

A proporgio bem calculada das margens superior, inferior,
interna e externa (1,27; 1,565; 2,5; 1,27 cm), incute a sensagio
positiva e repousante. As margens sdo bem dimensionadas e
agraddveis nas suas relagdes reciprocas, no que diz respeito a
mancha de texto. De facto, a grelha estd bem posicionada na
pigina, e com margens laterais com dimensées que oferecem
uma paginagio equilibrada. As margens laterais com difer-
entes dimensdes, atribuem contraste e dinimica 4 pagina e o
facto da margem interna ser suficientemente generosa para
afastar o texto da lombada, oferece comodidade de leitura.

4.6 Recursos Tipograficos

A ordenagio tipogréfica, unida aos demais componentes do
projeto, constréi a personalidade da publicagio. A ordenacio
desses elementos sio chaves em qualquer estrutura e planeja-
mento, ja que localizam sutilmente o conjunto de elementos
fixos que compdem a primeira pigina de qualquer artigo,
como o titulo, a introdugio, a fotografia, os créditos e o texto
corrido. Desta forma, o que define o caricter de uma revista
é a maneira como se combinam essas partes e como estas
interagem graciosamente com as palavras. O texto, sendo o
principal elemento gréfico da revista e o mais extenso, exige
uma gama de estratégias de forma a quebrar a sua monotonia
e induzir ritmo e energia & pagina, sem desviar a atengio do

25. Proporcdes das margens da revista Jot Down

LEGENDA
1 Margem superior (12,7 mm)
2. Margem interna (25 mm)

Margem externa (1565 mm)
4. Margem inferior (127 mm)

abcdefghijklmnoprstuvxyz
ABCDEFGHIJKLMNO
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Criado pelo tipdgrafo Carol Twombly em 2000, Chaparral combina a legibili-
dade dos Egipcios popularizados no século xix com a elegancia da lefra dos
livros romanos do século xvi. O resultado é um tipo slab serif versatil e hibrido.
Ao contrdrio dos tipos egipcios “geométricos”, Chaparral fem variacdes da
propor¢do da letra que lhe ddo uma aparéncia atraente em todos os pesos.
Este tipo é usado para o fexto corrido a (9,5/11,5 pt).
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Heroic Condensed é um tipo de letra grotesco realista, esguio e elegante,

o que Ihe permite uma vasta gama de utilizacdes. Heroic Condensed foi
aperfeicoado para o funcionamento pleno e sublime do olho humano,

sendo por isso um tipo de letra com um refinamento técnico excepcional,
criado a partir da ldgica estrutural entre a fusdo da geometria pura e o
equilibrio dptico. Na Jot Down, este tipo de letra sans-serif é frequentemente
ufilizado em fitulos e destacados.

leitor para realmente importa: o conteddo. Como tal, a escolha
e uso da tipografia de uma forma intencional, torna-se num
factor determinante, para tornar a revista atractiva e desejada
por os leitores. Uma boa paginagio passa, sem duvida, pelo
uso adequado dos recursos tipograficos, determinada pelos
critérios da hierarquia, legibilidade e leiturabilidade.

A hierarquia, segundo E. Lupton, indica a organizagio

do conteudo, enfatizando alguns dados e preterindo outros.
A hierarquizagio ajuda os leitores a localizarem-se no texto,
sabendo onde encontrar e sair e como seleccionar conteddos.
O uso de diferentes tamanhos e diferentes pesos de um tipo
de letra, ou até mesmo o uso de diferentes tipo de letras sio
alguns aspectos grificos que conferem essa hierarquizagio
hierarquizagio e c6digo visual.

A legibilidade refere-se a facilidade com que um leitor con-
segue discernir o tipo numa pagina e baseia-se na relagio da
forma das letras, do branco anterior das mesmas, do corpo
usado, do comprimento das linhas, do entrelinhamento, do
espacejamento e das margens. J4 a leiturabilidade, significa
“facilidade de leitura” e relaciona-se com a quantidade de
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esfor¢o que uma pessoa tem de fazer para ler um texto.

A leiturabilidade ¢ afectada pelo tipo de letra escolhido,

o corpo da letra, o espago entre letras e palavras, o compri-
mento das linhas de texto e pelo entrelinhamento. A leitura-
bilidade relaciona-se também com a uniformidade do tom de
cinza (cor tipografica) criado pela composi¢io de texto na pd-
gina. O ideal serd criar uma textura cinzenta homogénea com
espagamento interlinear constante, onde nio existam 4reas
escuras nem claras que distraiam a atengdo. Os principais
elementos textuais que complementam a pdgina impressa

da Jot Down sio o indice, numeragio de pagina, titulos, subti-
tulos, textos introdutdrios, destacados ou olho, texto corrido,
legendas e notas de rodapé. Sendo o texto corrido o principal
elemento textual de uma revista, a escolha do seu tipo de
letra torna-se um aspecto crucial.

O texto corrido ¢, sem duvida, o elemento que ¢ submetido

a mais restri¢des dentro da grelha, ndo deve exceder os
limites da mesma, dever manter o espago estabelecido entre
as colunas, um corpo de letra igual geralmente em todos os
artigos e um espagamento entre letras estavel. Na verdade,
existem intimeros tipos de letra que podem ser aplicados em
texto corrido, no entanto, uns sdo mais legiveis do que outros
devido a sua anatomia. Para o texto corrido, é normalmente
utilizada a caixa-baixa, uma vez os caracteres de caixa-baixa
possuem formas mais distinguiveis devido as suas hastes
ascendentes e descendentes, facilitam a leitura. A Chaparral
Pro é tipo de letra especifico para texto corrido da revista Jor
Down. E um tipo de letra legivel, elegante e cldssico e por ser
um tipo de letra serifado, propicia o agrupamento das letras
em conjuntos significantes ajuda, “ligando” as letras para
formarem palavras, aumentado a leiturabilidade. Relativa-
mente 4 formatacio do texto, os pardgrafos da mancha de
texto da /D sio classificados de pardgrafos modernos, uma
vez que surgiram a partir dos principios das New Typography
(de Jan Tschichold), cujas as linhas do pardgrafo sio todas
alinhadas a esquerda, sempre com espago entre os pardgrafos.
De facto, o espago de linha entre pardgrafos é uma solugio

bastante elegante que confere um cardcter modernista as
paginas desta revista. Na Jor Down, um grande contraste de
peso e forma marca a abertura dos artigos com os titulos
em caixa alta, em corpos maiores, pesos mais negros, mais
condensados e em tipos de letra grotescos. Estas caracteris-
ticas fazem com que os titulos causem um grande impacto
visual, proporcionando uma hierarquia bastante clara e entre
os vérios elementos textuais. Nesta 32 edi¢io da /b, os tipos
de letra Metric, Helvetica Neue e Heroic Condensed sio
os tipos usados particularmente nos titulos, sub-titulos e
destacados. Como foi referido anteriormente esta edigdo
foi repensada, experimentando outras varia¢des guiadas por
uma concepg¢io base, desta forma o tipo de letra Knockout
foi substituido pelo Heroic Condensed, uma vez que o
tipo de letra Knockout comegou a ser bastante vulgarizado
nas publicagdes espanholas. Os titulos, para além de serem
elementos funcionais, sio também elementos decorativos.
A Jot Down ¢ notada por conter alguns titulos bastante
atrativos e distintos, consoante o modelo de /zyout definido
para o artigo. Alguns dos titulos mais decorativos da Jor
Down sio colocados dentro de molduras ilustradas, ou sio
titulos graciosamente ilustrados numa pdgina inteira, con-
ferindo uma viveza visual magnifica s suas pdginas.

Uma vez que se primazia o uso de uma tipografia racional no
desenvolvimento editorial desta revista, apesar do posiciona-
mento e tipo de letra dos titulos variarem consoante o layout
especifico para cada artigo, estes orientam-se sempre pelas
opgdes gerais escolhidas para o /ayout da revista, conferindo
uniformidade a todo o projecto. A entrelinha dos titulos e

de alguns destacados ¢ mais apertada do que o normal, de
forma atribuir a coesdo da mancha gréfica. Por consequéncia,
quando os destacados em caixa baixa tem letras com acentos
ou hastes, hd uma sobreposi¢io incorreta dessas partes da
letra. Este incidente ocorre devido aos estilos de texto pré-
estabelecidos no programa de edigo grifica InDesign para cada
elemento textual,no entanto, tenta-se atenuar este problema
aumentando ligeiramente o valor da entrelinha.

abcdefghijklmnoprstuvxyz
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O tipo de letra Helvetica Neue, surgiu em 1983 como uma evolucdo da Hel-
vetica, apresentando diferencas subtis que causaram um impacto positivo em
termos de legibilidade. O tipo de letra Helvetica foi criado por Max Miedinger
em 1957, alcancando num curto espaco de tempo uma grande ressonancia e
devido as preocupacdes que originaram o seu desenho, esta é uma das fontes
mais associadas ao modernismo no design gréfico. Helvetica Neue é um tipo
de letra grotesco realista, sem serifa e bastante versatil.

abcdefghijklmnoprstuvxyz
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1234567890

Metric é um tipo de letra grotesco humanista sem serifa, criado em Berlim
com o intuito de ser um tipo de letra aplicado a sinalizacdo de rua. A criacdo
deste tipo de lefra baseia-se na geometria rigorosa da engenharia e na sua
racionalidade, mas sem as limitacbes inerentes a geometria rigorosa, funcio-
nando com mestria em diversas situacées. Na Jot Down, este tipo de letra,
para além de ser utilizado em alguns titulos, é especificamente utilizado nas
legendas, créditos e numeracdo de pagina.
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4.7 Numeracédo de Paginas

Um elemento importante na paginagio de um documento
impresso ¢ a numeragio da pdgina. Segundo Miiller,

a numeragio da pagina deve ser posicionada num sitio
que satisfaga funcional e esteticamente. A posi¢do da drea
tipografica na pagina e a largura da margem disponivel
determinam a sua possivel posigio.

Na revista Jor Down, a numeragio das piginas é posicionada
lateralmente, na margem exterior da pdgina, que é um caso
muito pouco frequente na paginagio de revistas. Sob ponto
de vista psicoldgico, a numeragio da pagina posicionada no
meio da pigina tem um efeito estitico. Apesar do seu posi-
cionamento discreto e simétrico, no meio da pégina, este
posicionamento estd muito préximo dos limites da pdgina,
sendo uma opgio bastante arriscada, entrando em conflito
no /ayout com a moldura preta, que oculta parcialmente a
numeragio, perdendo legibilidade.

26. Numeracdo de pdginas da Revista Jot Down nas margens externas.
Numeracdo composta pelo nimero da padgina corrente, nome da
revista e 0 més da publicacdo.
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41.8 Mancha Gréfica

A composi¢io da mancha grifica tem como o objectivo o
ripido entendimento do leitor, e a sua dimenséo é definida
pelo formato da pégina e pela largura das margens estabeleci-
das. A mancha gréfica é entdo a drea onde sdo distribuidos os
elementos graficos: imagens, texto e qualquer detalhe gréfico
que tenha que estar na revista ou que esteja 14 para ressaltar
ou ornamentar a pagina. O dimensionamento da mancha
grifica é calculado quando o designer conhece a extensio do
texto e a quantidade de imagens que deverd integrar na pagi-
nagao. E por isso que o planeamento da revista é um passo
bastante importante para a elaboragio de qualquer edigdo
editorial. Para além disso, tem de se ter uma ideia de como se
ird conceber a solugio, de modo global e em pormenor, para
0 Jayout em questio. Este esfor¢o requer alguma pratica e a
total compreensio e percep¢io do planemento grafico.

Uma vez que o corpo da letra a usar para o texto corrido
estd estipulado deste a primeira edi¢do da /b, o nimero de
paginas disponiveis, a extensdo do texto e a existéncia, ou
nio de imagens na paginacio sio os trés factores que vio
definir a altura e largura da mancha de texto. Assim, um
texto muito extenso e com poucas imagens, ao ser integrado
em poucas pdginas, vai exigir que a mancha de texto seja
colocada no Zayout de forma a gerar espago livre, para que

a pdgina possa respirar, constituindo por vezes um desafio.
Efectivamente, a decodificagio da mancha gréfica di-se em
dois momentos:

‘o primeiro momento é quando o leitor observa a massa grdfica
em conjunto, distinguindo as subdreas, isto é, identificando as
ilustragoes, os titulos, os intertitulos, os brancos, os grdficos,

o texto, etc. A segunda, ao se deter nos detalhes destas subdreas.”
(s1vA, Rafael Souza. 1985)

As manchas de texto pesadas, com muita drea impressa
fazem com que a relagio de proximidade entre o leitor e
o veiculo seja afectada. Existe assim a necessidade per-

manente de abertura de novos espagos, que constitui um
grande desafio na paginacio desta revista, que tem 136 138
palavras no total dos seus artigos. Desta forma, é necessario
que se crie e ofereca ao leitor um local de introspecgio e de
conforto, uma drea onde as ideias possam circular.

O facto das margens inferiores serem maiores que as do
topo das pédgina, resulta na consideracio estética e formal da
revista Jor Down: a mancha de texto parece mais leve sobre
a pagina, uma vez que ¢ transferida para cima. A mancha
de texto que aparece como drea cinzenta, parece flutuar,
estdtica, sobre a pdgina impressa. Desta forma, visto que

os principais elementos do trabalho grifico sio o branco
do papel e o preto do impresso, como branco entendemos
todos os espagos e a disposi¢io do arranjo tipografico,
enquanto o preto representa essencialmente o grafismo
impresso. A valoriza¢io do branco da pdgina representa

o espago de circulagio das ideias do leitor e os fluxos, os
caminhos deixados pelo designer. O branco proporcionado
compensa a perda de espaco pela beleza e leveza da pégina.
Para Villas-Boas:

‘aqui, cabe a velha mdxima de que qualquer elemento de uma
pdgina significa alguma coisa — até mesmo o nao-elemento,
representado pelo espago em branco.”

(viLLAs-BoAs, André, 2000)

Desta forma, o preto sobre o branco exprime um efeito
positivo, e o branco sobre o preto exprime um efeito nega-
tivo. Por ter sua posi¢io invertida, aumenta a dificuldade

e cansago no movimento 6tico, portanto, nesta 32 edig¢io

da Jor Down, o seu uso é aplicado de forma restrita, apenas
sendo aplicado num /ayout em toda a revista, com a finali-
dade de quebrar a monotonia das paginas, e desta forma,
gerando um efeito visual satisfatério, atingindo o objetivo
de criar ritmo entre os artigos. Também ¢ de referir que
numa pégina ha zonas de maior visibilidade. Efectivamente,
a visdo fixa-se instintivamente no lado superior esquerdo do

papel, uma vez que estamos culturalmente condicionados
a saber que o inicio do texto estd ali. Desta forma, Alberto
Dimes observa que:

‘a grafia ocidental da esquerda para a direita, no sentido
horizontal, é um dos alicerces do percurso obrigatdrio dos olhos,
influindo decisivamente em nosso comportamento.”

(Dimes, 1974, p.102)

Assim, como a visio desloca-se instintivamente com rapidez
na diagonal para o lado inferior oposto, a rota bésica da vista
projeta-se do lado superior esquerdo para o lado inferior
direito. Por isso, cabe ao designer ter o cuidado de preencher
as zonas mortas ¢ o centro 6tico da pdgina com aspectos
atractivos para que a leitura se torne ordenada, sem o deslo-
camento repentino da visdo.

27. Mancha gréfica da revista e zonas de maior e menor visibilidade.

LEGENDA

Zona primaria
Zona secundaria
Zona morta
Zona morta
Centro éptico

AN

U1
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41.9 Grelha e Layout

A grelha pode ser definida como “uma solugio planejada para
determinados problemas (...) (que) permite ao designer criar
diferentes layouts contendo uma variedade de elementos, sem,
todavia fugir da estrutura predeterminada” (HURLBURT, 1999).
Como cada problema que surge ¢é diferente do precedente e
requer uma nova solugio, também a grelha deverd responder
a solugdo especifica de cada problema novo que surja. Este
compromisso requer que o designer responda com atitude

a cada nova tarefa que é formulada, analise racionalmente,

e solucione de modo funcional, uma vez que a preocupagio
ao paginar qualquer revista, é dotar as mensagens da devida
estrutura visual, a fim de que o leitor possa ler confortavel-
mente o texto e discernir a sua mancha de grafica. Cabe ao
designer, com o seu talento criativo, organizar de forma légica
as constantes mudangas do contetido informativo na grelha
de forma a transmitir plenamente a mensagem pretendida.

A grelha na revista é responsavel pela unidade das diferentes
edi¢des da publicagio, de forma que, mesmo que o conteido
altere de uma para outra, todas tenham sempre a mesma linha
grifica e coeréncia entre as virias edigdes. Aos sistematizar
superficies e espagos da pdgina, tendo em conta critérios
objectivos e funcionais, a grelha sugere a ideia de ordem numa
publicacio, podendo gerar uma diversidade de grafismos que
tornam as imagens e textos mais inteligiveis e claros, con-
tribuindo para a credibilidade da informagdo transmitida.

A grelha da revista Jor Down é composta por 6 colunas e

54 campos. E uma grelha sensivelmente complexa, menos
rigida, que permite uma maior variedade de composi¢ées. O
facto de trabalhar com paginas divididas em colunas, permite
a disposi¢do de mais de uma coluna de texto por pagina,
ajuda a manter um comprimento de linha manejavel e gera
espago branco na pédgina. No /azyout, a harmonia da imagem
geral depende de uma boa disposigio dos elementos grificos,
da clareza dos tipos eleitos para a composi¢io do texto, do
tamanho da letra, da largura das colunas, da entrelinha, etc.
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Desta forma, as seis colunas do layout da péagina da b, sio
usadas com diferentes combinagdes para encontrar respostas
relativas a funcionalidade, a legibilidade e a estética.

A mancha de texto passa a ocupar as colunas do layout de
forma a compor uma ou duas colunas de texto, que na sua
largura e altura, e também na relagio com o formato da
pigina, obedecem as suas propor¢des matematicas da grelha.
De facto, o uso das colunas da grelha é varidvel e flexivel,
sendo a mancha de texto disposta apenas numa ou duas
colunas por pégina, dispostas das mais variadas maneiras.
Como o layout é composto maioritariamente apenas por

2 colunas, nimero par, consegue-se uma distribui¢io mais
equilibrada na pdgina, apesar de estas serem dispostas de
maneira a proporcionar um estilo diferente e original, que é
geralmente atribuido pelo uso de nimero impar de colunas.
O equilibrio é também um elemento-chave do sucesso de
uma boa paginagio, tanto simétrico quanto assimétrico.
Num /ayout simétrico, ¢ ficil de entender o equilibrio
formal, com o centro da pégina servindo de fulcro e a drea
dividida uniformemente em duas por¢ées. No Zayour
assimétrico, o mais utilizado na revista /b, as op¢des e
tensdes sdo provocadas pela inexisténcia de um centro
definido, requerendo a habilidade de conjugar harmoni-
osamente os vdrios elementos graficos (texto e imagem) na
pégina. E na tensio e nessa possibilidade implicita que estd
o impacto da abordagem assimétrica. Também o contraste
de tamanhos entre os virios elementos grificos e textuais
da pagina produz efeitos dinimicos e contrastantes na
paginacio desta revista.

Todos os ayouts da revista /b tem uma estrutura definida
numa ou duas colunas por pigina, que percorrem todo o
design editorial da revista, articulando os elementos textuais
e nio textuais, ainda que de forma flexivel, atento ao ritmo
sequencial. Outra caracteristica distintiva desta revista ¢ a
organizagio da abertura dos artigos, ou seja, cada novo artigo
inicia-se na pégina do lado esquerdo da pagina dupla (double-
xpread), onde se posiciona uma imagem referente ao artigo

ou a titulagio e inicio do texto. A direc¢do da Jot Down ao
querer evitar a fragmentagio a revista por secgdes, procura
uma fluidez e sequencialidade entre contetdos, que é solu-
cionada através do uso de 10 Jayouts diferentes mais 4 layouts
distintos para as entrevistas. O contraste entre /ayouts
constroi, basicamente, a identidade grafica desta revista,
criando uma excelente dinimica visual por se diferenciarem
uns dos outros em aspectos grificos. Em anexo, na planificagio
(p-94), pode-se visualizar a distribuicdo ecléctica dos layouts
consoante o de artigo. As paginas modelo existentes sio entdo:

— Iconos de linea: Layout assimétrico, onde a micro-infografia
é o destaque da pédgina de abertura do artigo. Nesta estrutura
existe uma distribui¢do equilibrada dos brancos, tornando
este layout bastante leve e arejado;

— Iconos contextuales: Pagina com iconografia disposta lateral-
mente, e com apenas uma coluna de texto por pagina.
(Excepgio do artigo Con perdon, senor Verne (p.202 da jp),
onde o texto ¢ distribuido por duas colunas de texto, de
forma a economizar espago para que seja possivel obedecer
ao numero de pdginas de estipulado;

— Marco con textura: Modelo que contém uma moldura
texturada na drea das margens das paginas, pequenas micro-
infografias e duas colunas de texto por pagina. E um /ayour
simétrico, mais estdtico e racional, que traduz uma sensagio
de serenidade;

— Sin textura: Layout simétrico, no qual as margens sdo
ligeiramente maiores, proporcionando um /zyous mais
arejado, uma vez que as duas colunas de texto sio
relativamente estreitas;

— Marco negro: Tipologia com uma moldura preta nos limites
externos das pdginas. Layout assimétrico, com o titulo do
artigo num tamanho de corpo impactante e com a presenca
de vérios destacados em caixa alta nas suas paginas;

28.

29.

Grelha da revista da Jot Down, dividida em 6 colunas e 54 campos.

Double Spread. Abertura do artigo La cucaracha decimondnica (p108

da JD). Layout Apertura Especial, desenvolvido por Sofia Brajal.
Abertura especial ilustrada por Pablo Galeano.
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Nota: Consultar anexo p.1o4
(Imagens referentes aos 4 layouts de entrevista)

— Apertura Especial: Layout de abertura especial, onde as
ilustracdes da pagina do lado esquerdo, todas elas concebidas
pelo Pablo Galeano, enriquecem visualmente toda a compo-
sicdo. Este tipo de paginagio é composto apenas por um
coluna de texto, centrada na pigina. (Excep¢io do artigo La
cucaracha decimondnica (p.108 da jp), onde o texto é distribuido
por 2 colunas de texto de forma a economizar espago para que
seja possivel obedecer ao nimero de paginas estipulado.)

— Pequeria intervencion.: Layout assimétrico, cujo titulo tem
pequenas intervengdes graficas, e os subtitulos tem uma
formatagio especial, delimitado por elementos graficos.

— Sin intervencion: Layout simétrico, composto por duas

colunas por pagina, normalmente alinhadas & margem interna,
de forma a proporcionar uma margem externa maior. Na pagi-
na dupla de abertura desta composigio, geralmente a imagem ¢é
posicionada na parte superior topo da péagina do lado direito.

— Doble columna: Layout com duas colunas por pagina, e
destacados ou imagens no centro da pagina, introduzidos por
um elemento grifico quadrado.

Para as entrevistas, existem quatro modelos de /ayouts que
foram estipulados na edigio anterior Jor Down N°2. Um dos
layouts tem como pdgina dupla de abertura uma fotografia que
ocupa a totalidade dessas duas paginas com o titulo no canto
inferior esquerdo da pagina esquerda; outro, onde a fotografia
do entrevistado ocupa apenas a drea total da pagina do lado
esquerdo e é composto por duas colunas de texto na pigina
direita; outra tipologia de pigina em que a fotografia ocupa
igualmente a pdgina esquerda, mas apenas com uma coluna de
texto na pdgina direita, alinhada 2 margem esquerda da grelha;
e por ultimo, um /zyout com texto na pigina de abertura e
uma fotografia a ocupar % dessa pagina dupla de abertura de
artigo. E de referir, que para todas as entrevistas, era necessdrio
a criagdo um titulo com uma composigio tipografica que
transmitisse o cardcter do entrevistado.
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4110 Ritmo e Sequéncia Editorial

“0 modo pelo qual os observadores reagem a uma pagina é
afetado pela memdria daquilo que acabaram de ver, assim como
pela curiosidade sobre o que vem em seguida.”

— Jan V. White

As revistas culturais podem dividir e compartimentar o seu
contetdo de vérios modos diferentes. Os mais comuns sio
por tipo de texto (entrevista, crénica, noticia, critica, etc)
ou por expressao artistica (literatura, musica, cinema, artes
plésticas, etc). Geralmente, este contetdo estd dividido por
secgdes ou partes.

Como ji foi referido no ponto 4.1.2 do presente capitulo,

nesta 32 edigdo estdo presentes 52 artigos de vérias temdticas:

14 artigos de Literatura, 1o de Histéria, 6 de Sociedade, 5 de
Ciéncia/Tecnologia, 3 de Arte/Arquitetura, 3 de Deporto,

2 de Cinema, 2 de Filosofia e 2 de temas indefinidos.
Sendo assim, pode-se afirmar que /b é uma revista bastante
écletica, no que diz respeito ao contetdo. No entanto,
direc¢io da Jot Down, como cliente, nio pretende que esta
revista seja um objecto editorial fragmentado por secgaes,
procurando uma fluidez e sequencialidade entre todos os
seus contetdos.

Desta forma, a jp é composta por dezenas de paginas
duplas, com contetdo gréfico bastante diversificado, que

se apresentam ao leitor com uma ordem definida. Através
destas pdginas onde o uso de elementos grificos varia
gradualmente de layout de artigo para artigo, remete-se

a passagem de tempo, gerando assim ritmo e movimento
entre as paginas. De facto, ¢ este uso de diferentes modelos
de layout, como foi referido no ponto 4.1.8 deste capitulo
(Grelha e Layout), que confere um ritmo de alternincia

e uma sequencialidade editorial a todo o projecto, evitando-
se assim, as zonas seccionadas que o cliente nio pretende.

VIBRADORES VICTORIANOS

laindustralzaci del rgasna
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24. Double Spread. Abertura do artigo Vibradores victorianos (p.60 da JD).
Layout Marco con textura, desenvolvido por Sofia Brajal.
Infografias e textura desenvolvida por Pablo Galeano.
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24. Double Spread. Abertura do artigo Progreso, hermenéutica, distopia.
(p130 da JD). Layout Iconos de linea, desenvolvido por Sofia Brajal.
Moldura do titulo desenvolvida pelo Francesco Furno.

Infografia desenvolvida por Elsa Rodrigues.

4111 A imagem no Sistema de Grelhas

O design editorial de uma revista, na maioria dos casos,
inclui imagens, desde fotografias, graficos, ilustragdes, info-
grafias, etc. Sdo as imagens que realmente inserem o factor
novidade, além da fortalecerem a comunicagio visual € a
beleza de cada pdgina da revista Jor Down. As imagens ddo
visibilidade ao texto antes da sua leitura, quebrando

a monotonia e transmitindo movimento ao seu todo.

Da mesma forma, ajudam e permitem romper as restri¢oes
impostas pela grelha e a rigidez formal criada pelos elemen-
tos tipogréficos.

A decisiio pela edigio, posi¢io na pdgina e o uso de uma ou
outra imagem envolve uma relagio com o texto. As imagens
podem entdo aplicar-se de uma maneira mais flexivel e
visualmente estimulante. A vista disso, as fotografias no
layout da Jot Down, ocupam o espago de mais de um coluna
e, inclusive, excedem os limites da grelha ocupando total-
mente as margens da pagina. Esta disposi¢do arrojada das
imagens a corte, faz com que o leitor tenha a percep¢io de
que a pigina seja maior do que realmente é. Quando o leitor
nio vé os limites de uma imagem dentro dos limites fisicos
de uma revista, tende a completi-la mentalmente, adiciona-
do na sua fantasia aquilo que ndo vé. As aparéncias também
iludem quando se opta por uma margem branca generosa,
ficando todos os elementos ilustrativos contidos na mancha
grafica. Neste estilo de paginagio, a publicagio pode parecer
mais pequena do que realmente é.

As fotografias da Jot Down, pelo facto de sere monocréma-
ticas, produzem interessantes variagdes visuais consoante

a mancha de cor seja mais escura ou clara. No entanto, as
fotografias desta revista sio produzidas sem atender a sua
grelha, ou seja, os fotégrafos nio sabem antecipadamente
em que contexto as suas fotografias serdo usadas, de maneira
que ndo irdo compor as imagens seguindo de um sistema de
grelhas que lhes seja conhecido. Assim, a fotografia em s,
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que serd empregue em diferentes contextos, nio é produzida
num formato pré-especificado, sendo por isso necessdrio ter
em atengdo as dimensdes da fotografia, de modo a que seja
possivel a sua integragdo harménica no /ayout e sem que
haja distor¢io da imagem. Quando estdo presentes rostos
de pessoas em fotografias, existe também o cuidado de
colocar as pessoas a olhar para “dentro” da drea da revista,
de modo a centralizar a aten¢do para o interior da revista

e nio para os seu exterior. Por vezes, é necessario refletir-se
as fotografias, havendo o cuidado de se evitar a perda de
informagdo no caso de existir texto implicito.

Quando se colocam as imagens dentro da grelha é impor-
tante ter atenc¢do a sua posi¢io, porque pode condicionar

a forma como se 1€ a informacio e a atengio do autor.

O orientador de estigio indicou-nos para colocar as ima-
gens sempre no topo, uma vez que o centro éptico da pagina
se situa na parte superior da pagina, e o facto de a imagem
ndo estar no fundo da pagina harmoniza uma sensagio de
leveza na pagina, de forma a contrastar com a mancha de
texto que por vezes ¢ muito densa.

As infografias presentes na Jor Down, desenvolvidas de raiz
pela equipa Relaja el Coco, sio relacionadas com texto em
questio, facilitando a compreensio e instigando curiosidade
pelo texto. A infografia sendo uma potente ferramenta
visual, adapta-se perfeitamente a cultura visual desta revista,
tendo a versatilidade para actuar como imagens decora-
tivas e simplificar informagdes complexas. Também o uso
de molduras trabalhadas em redor dos titulos e molduras
com textura a volta da pdgina produzem efeitos atrativos e
grande valor estético, conferindo ao interior da revista uma
riqueza e singularidade Gnica.
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24. Double Spread. Abertura do artigo Los dias que no fueron (p.212 da JD).
Layout de base Sin intervencion, com ligeiras alteracdes, paginado por
Francesco Furno. A fotografia é posicionada ao corte, ocupando as mar-
gens estabelecidas e com o cuidado de colocar os olhares das pessoas
em direccdo ao centro da pagina dupla.

CON PERDON, SENOR VERNE
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24. Double Spread. Abertura do artigo Con perddn, sefior Verne (p.202 da JD).
Layout Iconos contextuales, desenvolvido por Sofia Brajal.
Infografia desenvolvida por Elsa Rodrigues e Sofia Brajal.

4.2 Breves Consideracdes

Para o desenvolvimento de cada publicagio da Jor Down, é
necessario identificar os elementos compositivos nos quais
reside o seu equilibrio e dinamismo, para que se possa
produzir uma revista coesa tal como esta é. De facto, a
planifica¢do inicial da revista é um ponto de partida valioso,
que permite maximizar a eficicia da paginagio, sendo um
instrumento para tomar decisdes que melhoram a quali-
dade da publicagio. No entanto, a planificagio nio foi feita
de uma forma eficaz, uma vez que o cliente nio conseguiu
facultar todas as imagens no inicio do projecto, afastando a
planifica¢do inicial da revista de uma possivel aproximagio
com o produto final. Este facto dificultou a concepgio de
alguns /ayouts, que por vezes tinham que ser totalmente
modificados face a falta ou excesso de imagens para o artigo
em questdo, sendo feito um esfor¢o para manter o nimero
de pédginas estipulado na planificagio, de forma a ndo com-
prometer o desenvolvimento do resto do projecto.

As entrevistas, por serem os artigos com o maior destaque na
Jot Down, foram os primeiros artigos a serem paginados.

Foi desafiante construir tipograficamente um titulo que
transmitisse o cardcter ou imponéncia do entrevistado,
através do peso, tamanho e do tipo de letra. Destaco a
composi¢io tipogrifica do titulo da entrevista ao Alfonso
Guerra, uma vez que foi bem conseguida, recebendo elogios
pela parte da equipa Relaja el Coco, que considerou que o
titulo veio engrandecer a pdgina desse artigo. (p.137 da /p).

Um dos /ayouts mais desafiadores de se paginar, foi o artigo
Vibradores victorianos (p.6o da jp) e o artigo Julio Verne. La
palabra como autogobierno de la imaginacion y la liberdade
(p.164 da /D). Estes dois artigos, devido a extensdo do texto
€ as suas caracterfsticas textuais, tiveram que ser pagina-
dos num /ayout diferente do que estava pré-estabelecido

na planifica¢do. Este facto constatou-se apds sucessivas
tentativas fracassadas de se construirem os artigos segundo
a paginagio, tal como o nimero de pdginas estabelecidas
na planificacio. Face as caracteristicas graficas dos artigos

ALFONSO

GUERRA

Entrevistado por Enric Gonzalez
fotografia de Guadalupe de la Vallina

24. Titulo da enfrevista a Alfonso Guerra, em escala reduzida. (pag. 136 da JD).
Composicdo tipografica com tipo de letra Metric com um contraste signifi-
cativo entre o peso semibold e o bold e dos tamanhos do corpo da letra.

a paginar, sugeri que ambos os /ayouts fossem paginados
segundo o modelo Marco con textura. Essa sugestio foi
aprovada pelo orientador de estigio, que também considerou
ser a Ginica op¢do para contornar o problema em questéo.
No entanto o modelo de layout Marco con textura nio tinha
pré-estabelecido a formatagio de certos elementos textuais,
como sub-titulos e citagdes. Uma vez que o texto do artigo
Vibradores victorianos tinha esses elementos textuais, foi-me
incumbida a estipulagio de um estilo grifico para estes, de
acordo com os principios de hierarquizagio.

E de referir que no artigo Julio Verne. La palabra como auto-
gobierno de la imaginacion y la liberdade, tive a preciosa ajuda
do Francesco Furno na formatagio do texto, uma vez que era
maioritariamente composto por poesia, exigindo um maior
cuidado tipogréfico devido a sua complexidade.

Foi também desafiante evitar os erros comuns que afectam a
leiturabilidade e legibilidade de uma revista, como demasiado
texto numa s6 pagina e o excesso de colunas; ¢ de evitar, na
medida do possivel, as vitvas e os 6rfios pois criam desequili-
brio na mancha textual; por outro lado, devem ser implemen-
tados em todos os artigos espagos em brancos suficientes para
que o olho descanse e a publicagio nio parega desordenada.
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CAPiTULO V

Reflexdes finais

Nota Conclusiva
Reflexdo crifica sobre o processo de estagio
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5.1 Nota Conclusiva

A revista é um produto editorial composto por pdginas que,
fechadas ou abertas, configuram um espaco bi-dimensional,
uma superficie finita de unidade de composigio onde os
textos e imagens sio impressos. O conjunto dessas paginas
tornam o objecto revista, um objecto tri-dimensional, com
um formato e peso particular. Entender as particularidades
e potencialidade dessa superficie finita de composicio,

¢ pois, o primeiro passo para a criagio de uma revista.

A facilidade ou dificuldade com que o leitor navega através
da revista ¢, entdo, da responsabilidade do projecto gréfico.

O papel cultural das revistas representa o expoente maximo
da comunicagio impressa, um produto elaboradissimo e
sofisticado que funde admiravelmente textos e imagens com
grande eficicia e elegincia. A revista Jor Down, mais do que

a cultura geral que oferece, contribui para a andlise do que é
um bom produto de design. A excelente simbiose da selecgio
de contetdos, de uma tipografia cuidada e da presenca de
fotografias e infografias magnificas, faz com que esta revista
seja um produto editorial primoroso e tnico. Esta revista é
um titulo para nichos, destinado a pessoas interessadas em
aspectos que ultrapassam o conteido, podendo afirmar-se
que a Jot Down se tem vindo a transformar numa marca,
devido a sua coeréncia a0 longo das suas edigdes. Apesar de
ser uma revista com pouco tempo de existéncia é, sem duavida,
relevante para a cultura das revistas espanholas, nio sé pelo
seu conteudo, como também em termos de design editorial.
A exceléncia das propor¢des do formato da revista, a dimensio
da sua mancha gréfica e os tipos de letra utilizado sio os trés
factores fundamentais que determinam a sua estética no geral.

Através da andlise dos aspectos fundamentais do design
editorial, conclui-se que a paginagio da revista Jor Down nio
¢ uma tarefa simples, uma vez que o nivel da complexidade
desta tarefa reside nas relagbes compositivas entre tipografia,
grelha, layouts, manejo de pretos e brancos, assimetrias,
contrastes, infografia, entre outros. Com um estilo gréfico
muito préprio desde a sua primeira edigdo, hd uma coeréncia
estilistica entre todos os elementos gréficos e, apesar do leitor

O trabalho criativo é uma escolha continua de caminhos. A
idealizagdo estética e o pragmatismo andam de maos dadas face
a optimizagdo do resultado final. Esta ¢ uma “via dolorosa” que
passa por uma quase feroz e incessante auto-avaliagio e pela
constante procura de novas linguagens expressivas, através de
uma capacidade constante de frescura, de renovagdo, de entu-
siasmo e surpresa.

Noemi Lopez Trujillo

habitual saber o que deve esperar da revista Jor Down, a cada
nova edigio, este ¢ surpreendido com pormenores gréficos
que marcam a diferenca e renovam o espirito desta revista.
Assim, a sequencialidade ¢ um aspecto importante neste tipo
de publicagdes, podendo ser percebida como um processo
orginico e continuo no tempo. Cada novo numero oferece a
oportunidade de testar algo de novo como reac¢io a nimeros
anteriores, a oportunidade de reflectir, inclusive de ques-
tionar e propor rupturas. Em suma, o design gréfico desta
revista faz-se através de um excelente projecto continuo, que
incorpora mudangas subtis e de forma gradativa, sem deixar
desaparecer por completo a sua “natureza nuclear”. Todos os
elementos deste projecto editorial, em maior ou menor grau,
identificam a revista. Em maior grau, a marca ¢ um elemento
identificador Gnico, em menor grau, os recursos tipogrficos,
uma vez que podem ser utilizados nas mais diferentes revistas.

“Dentro do design, hd quem veja a tipografia como um livro

de leis ou, pelo contrdrio, como um cédigo ético. No primeiro caso,
usam-se a risca os preceitos, invocando Bringhurst ou Tschichold
para tomar decisées como se fossem alineas no Didrio da Repiiblica.
No segundo caso, cada decisdo ¢ pesada e adaptada a cada
momento, tornado-se numa responsabilidade pessoal de quem

a toma, mesmo quando ¢ apoiada nas decisées de terceiros.”

(Mirio Moura)

A revista Jor Down usa a tradigio do design para vencer

as barreiras com o seu cliente, através do recurso a uma
grelha funcionalista e de critérios de legibilidade e leitura-
bilidade mas, a0 mesmo tempo, extrapola as regras da
tipografia cldssica nalgumas aberturas de artigo, através do
uso da tipografia como imagem, acreditando no potencial
de novidade. Desta forma, a equipa Relaja e/ Coco convence
o cliente, por vezes céptico, a adoptar algumas solugées que
vém a enriquecer graficamente esta revista. Concluindo, a
composi¢io entre texto e imagem faz do design grafico desta
revista o grito de autenticidade, através do uso de

uma grelha funcionalista.
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5.2 Reflexao critica sobre
o processo de estagio

5.2.1 O processo de estagio

O processo de estdgio, é uma experiéncia produtiva e recom-
pensadora, ndo s6 no dominio profissional, na medida em
que foram adquiridas competéncias técnicas na drea

do design grafico, como também a nivel interpessoal.

Para além da integracio do estagidrio em “designer em
processo”, proporcionou-se outro tipo de trocas e valéncias,
a presenca profissional no mercado real e o apoio humano

dado pela equipa Relaja el Coco.

A experiéncia de assimilar conhecimento nesse contexto
adquire contornos diversificados: a aprendizagem ¢é feita
com contributo do trajecto de cada um, com a personalidade,
com a maneira como cada elemento da equipa é capaz

de naturalmente se construir, ao dividir o seu saber e
partilhar o seu interesse por determinado assunto ou drea.
O processo de acompanhamento e tutoria é partilhado

por todos, é um processo que flui e que se fundamenta no
contexto do projecto, de uma divida, de uma necessidade.
Desta forma, existiu sempre o esfor¢o da resposta, ou pelo
menos da orientagio segundo uma directriz. E importante
o sentimento de integragio no ambiente de trabalho, sendo
que a possibilidade de discutir e opinar sobre um assunto é
também sinénimo de intervengido oportuna na discussio e
de o fazer esclarecidamente, visto que também se apreende
com a discussdo geral e integrada do projecto, em equipa.

Os trés meses de estdgio na empresa Relaja el Coco propor-
cionaram um experiéncia bastante enriquecedora, que exigiu
adaptagdo a uma nova rotina, diferente da rotina académica.
Nesse sentido, é¢ aumentada a autonomia e a capacidade

de trabalhar de forma independente, gerindo-se autono-
mamente o processo de trabalho. No espaco de atelier, por
ser um ambiente partilhado com viérias empresas, testa-se
também a capacidade de trabalhar na azafama da realizagio
simultidnea de vérios projectos, testa-se a convivéncia em

grupo e o trabalho partilhado.

No decurso da experiéncia foi desafiante contornar os
bloqueios, delineando novas ideias, educando-me a utilizar
racionalmente as minhas capacidades, de forma a inventar
solucdes para o problema em questio.

5.2.2 Conclusédo

Em conclusio, o estigio administra-nos doses reforcadas

de autonomia, senso critico, e responsabilidade. Ndo sendo
apenas estas as competéncias adquiridas no processo de
estdgio, sdo tantas e todas aquelas que envolvem aprendi-
zagem sendo, que haverd tanto por onde comegar, uma vez
que os projectos trazem sempre algo de novo (um alinha-
mento, uma cor, uma imagem) que devemos necessariamente
(re) olhar, pondo em pritica todos os conhecimentos tedricos
e praticos adquiridos até 4 data.

89



6. Referéncias Bibliograficas

PUBLICACOES
IMPRESSAS

Ensaios

As Duas virtudes de um
Livro, Paul Valéry (1926)

Designing Programmes,
Karl Gerstner (1964)

Good Design is Goodwill,
Paul Rand (1987)

Grid and Design Philosophy,
Joseph Miiller-Brockmann
(1981)

The New Typography/ Die Neue

Typographie, Jan Tschihold
(1928)

The Crystal Goblet,
Beatrice Warde (1980)

ARNOLD, E. C., (1965) Tipografia y Diagramado para Periddicos, Mergenthaler Linotype Company.

ARMSTRONG, Helen; LupToN, Ellen, (2009) Graphic Design Theory — Readings From the Field,
Princeton Architectural Press.

BRINGHURST, Robert, (2004) The Elements of Typographic Style, H & M publishers.
CAMPBELL, Alastair, (1997) The New designer’s handbook, Little Brown, Londres.
DABNER, David, (2003) Guia de Artes Graficas: Design e Layout, Editorial Gustavo Gili.
FoGESs, Chric, (2000) Diserio de revistas, McGraw Hill.

FIORAVANTI, Giorgio, (2007) Diserio y reproduccion: notas historicas e informacion técnica para el
impressor y su cliente. Editorial Gustavo Gilli.

FRUTIGER, Adrian, (2007) En torno a la tipografia, GG Disefio.

HOCHULI, Jost; KINROSS, Robin, (1997) Designing Books: Practice and Theory, Hyphen Press.
HURLBURT, Allen, (1977) Layout: The design of the printed Page, Watson-Guptill Publications.
KINROSS, Robin, (2002) Unjustified Texts: Perspectives on Typography, Hyphen Press.

KANE, John, (2012) Manual dos tipos, Editorial Gustavo Gili.

kuNz, Willi, (2004) Tipografia: Macro y microestéctica, GG Disefio.

MEEGS, Philip, (2006) Megg’s History of Design. (4* edi¢do). John Wiley & Sons, Inc.
MESEGUER, Laura, (2010) Typomag, Typography in Magazines, Index Book.

MCLUHAN, Marshall, (1972) 4 galdxia de Gutenberg, Companhia Editora Nacional.

MULLER-BROCKMANN, Joseph, (2012) Sistemas de grelhas. Um manual para designers grdficos,

GG Disefio.

LESLIE, J. (2003) Novo Design de revistas. GG Disefio.

LUPTON, Ellen, (2006) Thinking with type: A Critical Guide for Designers, Writers, Editors &
Students, Cosac Naify.

LUPTON, Ellen; MILLER, J. A. (1996) Design Writing Research: writing on graphic design, Phaidon.

sAMARA, Timothy, (2005) Making and Breaking the Grid: A Graphic Design Layout Workshop,
Rockport Publishers.

sALA, Marius, (2007) Pages: Editorial Design, Gingko Press.

sATUE, Enric, (1999) E/ diserio grdfico desde los origenes hasta nuestros dias. Aliaza Editorial.

SILVA, R. S., (1985) Diagramagio: o planejamento visual grdfico na comunicagdo impressa, Summus.
SMEIJERS, Fred, (2007) Type Now | a manifesto, Hypen Press.

TSCHICHOLD, Jan, (2006) Zhe New Typography, University of California Press.
VILLAS-BOAS, André, (2000) O que ¢ - e 0 que nunca foi - design grifico, 2AB.

VIGNELLI, Massimo, (2010) The Vignelli Canon, Lars Muller Publishers.

ZAPPATERRA, Yolanda.(2008) Diserio editorial Periddicos y revistas, GG Disefio.

TYPE ONE. (2005) Discipline and Progress in Typography, Die Gestalten Verlag

QO DESIGN EDITORIAL DE REVISTAS CULTURALS  RELATORIO DE ESTAGIO

PUBLICACOES
ELECTRONICAS

Publicacées Periodicas

Apartamento

www.ink-magazine.com

Baseline magazine
www.baselinemagazine.com

Design Issues

www. mitpressjournals.org

Ink
www. ink-magazine.com

(Numero 2, Novembro 2007)

Lados Magazine

www.ladosmagazine.com

Monaogrdfica
WWW.monografica.org
(Proyecto de Graduacién,
Junio 2012)

Rewvista Metal
www. revistametal.com

http://everydaylola.com/design-apartamento/
http://www.moma.org/interactives/exhibitions/2012/millenniummagazines/
http://www.guardian.co.uk/world/2012/jul/10/interiors-magazine-apartamento-global-following
http://www.icograda.org/feature/current/articles239.htm
http://www.shift.jp.org/en/archives/2008/05/apartamento_magazine.html
http://www.pullthemetal.com/2009/11/apartamentoapartamento/?lang=en
http://www.archizines.com/Apartamento
http://thedepartmentofnews.com/print-today-apartamento/
http://xombit.com/2012/06/jot-down-futuro-industria-editorial
http://madrilanea.com/2012/03/16/entrevista-ricardo-gonzalez-jot-down/

http://www.apmadrid.es/noticias/generales/emprendedores-jot-down-queremos-leer-the-
new-yorker-en-espanol

http://www.segundoanfiteatro.es/2011/12/jot-down-la-prosa-lleva-frac/
http://blog.presspeople.com/2011/12/jot-down-surge-del-mal-humor-que-nos.html
http://www.laplayademadrid.es/archives/6785
http://cultura.elpais.com/cultura/2012/08/29/actualidad/1346226060_676549.html

http://ressabiator.wordpress.com/2011/07/05/design-in-business-printing-herbert-
spencer/#more-3979

http://www.behance.net/gallery/Jot-Down-n3-Contemporary-Culture-Mag/8026777
http://www.2ip.es/wp-content/uploads/2013/07/JotDown.pdf
http://pt.scribd.com/doc/94400938/Diseno-Editorial

http://storel.adobe.com/cfusion/store/html/index.cfm?store=OLS-US&event=displayFont
&code=CHAP10005010

https://klim.co.nz/blog/metric-and-calibre-design-information/
http://www.slideshare.net/designjohnson/mack-iii-forumdanieleoliveira
http://janelaomi.blogspot.pt/2010/03/chaparral-pro.html
http://bocc.ubi.pt/pag/hoeltz-mirela-design-grafico.html
http://www.magspreads.net/2011/04/apartamento-magazine-4.html
http://folchstudio.com/categories/magazines
http://www.typerepublic.com/pradell.html
http://martinribe.wordpress.com/2009/05/05/reflexiones-sobre-el-diseno-editorial-en-espana/
http://www.welovecolophon.com/archive/?mag_id=674
http://issuu.com/revistametal/docs/metal_13_p_simples
http://xombit.com/2012/06/jot-down-futuro-industria-editorial
http://madrilanea.com/2012/03/16/entrevista-ricardo-gonzalez-jot-down/

91






ANEXOS

UTARY = AIRPLANE

UuGAGE

\Gr. OUTLET SHOP<@»

A
Imagens: Revista CAU e Buades
Planificacdo: Jot Down N°3
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A Imagens
Revista CAU e Buades.

GAY GV

@ONSTRUCCION @RQUITECTURA @RBANISMO

@ONSTRUCCION MRQUITECTURA WRBANISMO
19
“El Fet Urba a Barcelona™

A

Q2 DESIGN EDITORIAL DE REVISTAS CULTURAIS -~ ANEXOS

Al

L2 Emigracien

A1. Pdaginas da revista CAU N° 8.
Graficamente as paginas sdo de
grande sofisticacdo, onde os elemen-
tos graficos estdo distribuidos num
sistema de grelhas, cirando um
sentido de planificacdo e clareza.

A2. Capas da revista CAU, com um
contraste extremo entre o logétipo
super arrojado e o requinte da
composicdo gréfica.

=
=

ITINERARID

A3. Pdginas da revista Buades.
Todo o contelido desta revista é a
preto e branco, com layouts modernos
e diversificados, caracteristico, do
estilo suico, com uma estrutura de
grelha composta por vérias colunas.

A4, Capas da revista Buades, por Diego

Lara. Logdtipo composto pelo Super
Tipo Veloz do cataldo Joan Trochut.
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A.2 Planificacao
Jot Down N°3

JOT DOWN - N93 - PLANILLO - JULES VERNE

LEYENDA:

. Iconos de linea (tipo Lardhy)

I 1conos contextuales (tipo Nazisma)

7 Iano (Un viejo dentro)

Marco con textura (tipo El periddico mecénico)
& Sin textura (tipo Intensidad 1969)

|:| Marco negro (tipo Jimi Hendrix)

. Apertura Especial (tipo Destacado ti Atila)

- Pequeda intervencion (tipo Charles Darwin)

X Sin intervencion (tpo Svese quien pueda)
. Doble columna (tipo Hace 90 afios)

Ilustracidn Sumario Sumario
tentdculo
Diego Cuevas
1 2 3 4 5
[ o [l |
Felix de Azia. Felix de Azia. Félix de Aza. La parada del La parada del
£n que novela £n que novela £n que novela fotogial 19 19
vives? vives? vives? Otogratia
fuera de
articulo
6 7 8 9 10 11 12 13
lavuelta al la vuelta al la vuelta al L3 vuelta al la vuelta al L3 vuelta al la vuelta al [a vuelta al
mundo en 40 mundo en 40 mundo en 40 mundo en 40 mundo en 40 mundo en 40 mundo en 40 mundo en 40
imagenes imégenes imégenes imégenes imégenes imégenes imégenes imégenes
14 15 16 17 18 19 20 21
[ . H =R H
La vueltaal Vigjg ala Viaje a la Cuando Verne Cuando Verne Cuando Verne Cuando Verne
mundo en 40 textura final superficie de la superficie de la anticip6 el anticipd el anticipd el anticipd el
imégenes tierra tierra terrorismo terrorismo terrorismo terrorismo
contemporango contemporaneo contempordneo contemporaneo
22 23 24 25 26 27 28 29

Q4 DESIGN EDITORIAL DE REVISTAS CULTURAIS - ANEXOS

Jot Down - n%2 - Planillo
1l 1l
Julio Verne Julio Verne Julio Verne Julio Verne Julio Verne Entrevista: Entrevista:
textura Luis Figo Luis Figo
Luis Figo
30 31 32 33 34 35 36 37
Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista:
Luis Figo Luis Figo Luis Figo Luis Figo Luis Figo Luis Figo Luis Figo Luis Figo
38 39 40 41 42 43 44 45
[ | |
Entrevista: Flvigjeala Flvigjeala Flvigje ala Elvigje a la Dracula Drdcula
Luis Figo testura luna de Meliés luna de Mgliés luna de Méliés luna de Mgliés de Bram de Bram
- Stoker Stoker
Luis Figo
46 47 48 49 50 51 52 53
HEn u 0 X X
Drécula Drécula Drédcula Drdcula I Kraken Fl kraken Vibradores Vibradores
de Bram de Bram de Bram de Bram Victorianos Victorianos
Stoker Stoker Stoker Stoker
54 55 56 57 58 59 60 61
95



Jot Down - n22 - Planillo

LEYENDA:

T 1oonos de linea (tipo Lardhy)

I 1conos contextuales (tipo Nazisma)

/ Icano (Un viejo dentro)

Marco con textura (tipo El periddico mecénico)
x Sin textura (tipo Intensidad 1969)

[ Marca negro tipo Jimi Hendri)

|:| Apertura Especial (tipo Destacado ti tila)

. Pequeda intervencion (tipo Charles Darwin)

X sin intervencion (tpo Salvese quien pueda)

- Doble columna (tipo Hace 90 afios)

Vibradores Vibradores Vibradores Vibradores [a luna es Baker [a luna es Los cuadernos Los cuademos
Victorianos Victorianos Victorianos Victorianos Street? Baker Street? de Annorax de Annorax
62 63 64 65 66 67 68 69
I HX X
Los cuademos Textura final Hombres de Hombres de Hombres de Hombres de Abolida la Abolida la
de Annorax accion accidn accidn accion esclavitud de esclavitud de
[as personas [as personas
70 71 72 73 74 75 76 77
Hn [l L]
Abolida la Abolida la Rimbaud o Rimbaud 0 Rimbaud o No, no veré a No, no veré a
gsclavitud de esclavitud de Prust? Prust? Prust? Janet Janet
[as personas [as personas fotografia
fuera de articulo
78 79 80 81 82 83 84 85
L1 L]
No, no veré a No, no veré a fotografia Textura Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista:
Janet Janet fuera de articulo Ana Maria Ana Maria Ana Maria Ana Maria
Maute Maute Maute Maute
86 87 88 89 90 91 92 93
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Jot Down - n22 - Planillo

Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista:
Ana Maria fna Maria Ana Maria Ana Maria Ana Maria Ana Maria Ana Maria Ana Maria
Maute Maute Maute Maute Maute Maute Maute Maute
94 95 96 97 98 99 100 101

) e W [l
Entrevista: Instrucciones Instrucciones Instrucciones Instrucciones L cucaracha [a cucaracha
Ana Maria Para 1eservaruna | - para reservar una para reservaruna | - para reservar una decimondnica decimondnica
Maute Textura habitacion habitacion habitacion habitacion
102 103 104 105 106 107 108 109
13 cucaracha fotografia Por un puiiado Por un pufiado Por un pufiado Por un puiiado Por un puiiado Por un pufiado
decimondnica fuera de de cenizas de cenizas de cenizas de cenizas de cenizas de cenizas
articulo
110 111 112 113 114 115 116 117
Por un puiiado Postales desde Postales desde Postales desde Postales desde Take up the Take up the
de cenizas el infiemo ¢l infiemno el infierno ¢l infierno white man's white man's
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Jot Down - n22 - Planillo

LEYENDA:

. Iconos de linea (tipo Lardhy)
[ fconos contextuales (tipo Nezismo)
/ Icano (Un viejo dentro)

Marco con textura (tipo El periddico mecénico)
& Sin textura (tipo Intensidad 1969)
[ Marca negro tipo Jimi Hendri)
|:| Apertura Especial (tipo Destacado ti Atila)
. Pequeda intervencion (tipo Charles Darwin)
g Sin intervencidn (tipo Sélvese quien pueda)
- Doble columna (tipo Hace 90 afios)

D 0O m |
Take up the Take up the Take up the Un refujio Un refujio Progreso, Progreso,
white man's white man's white man's confortable confortable hermenéutica hermenéutica
burden burden burden Textura final
126 127 128 129 130 131 132 133
. . Entrevist Entrevist
Progres, Progresp, Progreso. Entrevista: Entrevista nirevsta: ntrevista
hermendutica hermendutica hermenéutica Monso Guerra Afonso Guerra Honso Guerra Afonso Guerra
textura
134 135 136 137 138 139 140 141
Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista:
Afonso Guerra Afonso Guerra Afonso Guerra Afonso Guerra Afonso Guerra Afonso Guerra Afonso Guerra Afonso Guerra
142 143 144 145 146 147 148 149
Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: textura
Aonso Guerra Afonso Guerra Afonso Guerra Afonso Guerra Afonso Guerra Afonso Guerra Afonso Guerra
150 151 152 153 154 155 156 157

O T TR ST G D

Jot Down - n22 - Planillo

[ i H
Fl tesoro del il tesro del £l tesoro del £l tesoro del Monstuos Monstuos La palabra La palabra
capitan nemo capitan nemo capitdn nemo capitin nemo como autogo- como autogo-
bierno bierno
158 159 160 161 162 163 164 165
] ][] L]
L4 palabra L palabra L4 palabra fotografia Tempora Tempora Tempora mutantur | Tempora mutantur
£omo autogo- £omo autogo- £omo autogo- fuera de mutantur mutantur
bierno bierno bierno articulo
166 167 168 169 170 171 172 173
] X
Tempora mutantur Victorianos Victorianos la vueltaal mundo | La vuelta al mundo [a vuelta al
) eminentes emingntes en setentay dos | & setentay dos mundo en .
fotografia hora hora setenta y dos fotografia
fuera de articulo hora fuera de
articulo
174 175 176 177 178 179 180 181
[ |
Del nautilus al Del nautilus al Del nautilus al branujas, Granujas, Granujas, Granujas,
cristal palace cristal palace eristal palace fotografia oportunistas y oportunistas y oportunistas y oportunistas y
fuera de chuflados chuflados chuflados chuflados
articulo
182 183 184 185 186 187 188 189
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Jot Down - n22 - Planillo

LEYENDA

. Iconos de linea (tipo Lardhy)

[ fconos contextuales (tipo Nezismo)

/ Icano (Un viejo dentro)

Marco con textura (tipo El periddico mecénico)
& Sin textura (tipo Intensidad 1969)
[ Marca negro tipo Jimi Hendri)

|:| Apertura Especial (tipo Destacado ti tila)

. Pequeda intervencion (tipo Charles Darwin)

g Sin intervencidn (tipo Sélvese quien pueda)
- Doble columna (tipo Hace 90 afios)

Granujas, Droysen, Verne, Droysen, Verne, Droysen, Verne, Droysen, Verne, Droysen, Verne, Droysen, Verne,
oportunistas y fotografia Luciano y la Lucianoy la Luciano y la Luciano y la Luciano y Ia oralidad | Luciano y la oralidad
chuflados fuera de articulo oralidad lunar oralidad lunar oralidad lunar oralidad lunar [unar [unar
190 191 192 193 194 195 196 197
[ mnm |
Droysen, Verne, Droysen, Verne, Droysen, Verne, Droysen, Verne, Con perddn sefior | Con perddn sefior Sherlock y el Sherlock y el
Luciano y la Luciano y la Luciano y la Luciano y la Verne Verne misterioso caso de | misterioso caso de
oralidad lunar oralidad lunar oralidad lunar oralidad lunar la maratoneta la maratoneta
198 199 200 201 202 203 204 205
[ 0 m u
Sherlock y el Sherlock y el Sherlock y el Las asombrosas Las asombro- Los dias que no Los dias que no
misterioso caso de | misterioso caso de misterioso caso de hermanas Bronte sas hermanas fueron fueron
la maratoneta la maratoneta la maratoneta fotografia Bronte
fuera de articulo
206 207 208 209 210 211 212 213
W[ 1 [l 1 [l L]
Los dias que no Los dias que Leonardo Torres Leonardo Torres Leonardo Torres Leonardo Torres Leonardo Torres Leonardo Torres
fueron no fueron Quevedo Juevedo Quevedo (uevedo Juevedo Quevedo
214 215 216 217 218 219 220 221
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Jot Down - n% - Planillo
- L D
Leonardo Tor- Leonardo Tor- Un precursor Un precursor Un precursor Entrevista: Entrevista:
res Quevedo res Quevedo desconocido desconocido desconocido Manuel Manuel
textura Pellegrini Pellegrini
222 223 224 225 226 227 228 229
Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista: Entrevista:
Manuel Manuel Manuel Manuel Manuel Manuel Manuel Manuel
Pellegrini Pellegrini Pellegrini Pellegrini Pellegrini Pellegrini Pellegrini Pellegrini
230 231 232 233 234 235 236 237
Entrevista: Entrevista: Entrevista: Las guerras del opio | Las guerras del Las guerras del opio | Las guerras del
Manuel Manuel Manuel opio opio
Pellegrini Pellegrini Pellegrini textura
238 239 240 241 242 243 244 245
Las guerras del Las guerras del Las guerras del Las guerras del Las guerras del opio | Las guerras del Las guerras del opio | Las guerras del opio
opio opio 0pio opio opio
246 247 248 249 250 251 252 253
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Jot Down - n22 - Planillo

LEYENDA

. Iconos de linea (tipo Lardhy)

[ fconos contextuales (tipo Nezismo)

/ Icano (Un viejo dentro)

Marco con textura (tipo El periddico mecénico)

& Sin textura (tipo Intensidad 1969)

[ Marca negro tipo Jimi Hendri)

|:| Apertura Especial (tipo Destacado ti tila)

. Pequeda intervencion (tipo Charles Darwin)

E Sin intervencidn (tipo Sélvese quien pueda)

- Doble columna (tipo Hace 90 afios)

[ | Hn u [ O [ l
Vernophilia: Vernophilia: Vernaphilia: Vernophilia: Viajes Viajes Viajes Viajes
transaccion transaccidn transaccion transaccion cientificos cientificos cientificos cientificos

epistolar epistolar epistolar epistolar
254 255 256 257 258 259 260 261
(N 0 i 0 O O |
Viajes Viajes Viajes Viajes Viajes Viajes Viajes Viajes
cientificos cientificos cientificos cientificos cientificos cientificos cientificos cientificos
262 263 264 265 266 267 268 269
O0——— ,
Viajes Viajes A donde vamos A donde vamos A donde vamos A donde vamos A donde vamos A donde vamos
cientificos cientificos N0 necesitamos N0 necesitamos no necesitamos N0 necesitamos N0 necesitamos N0 necesitamos
carreteras carreteras carreteras carreteras carreteras carreteras
270 271 272 273 274 275 276 277
[ | Hn H N
A donde vamos El mundo El mundo Elmundo perdido | El mundo perdido El mundo perdido
N0 necesitamos perdido de perdido de de sherlock de sherlock de sherlock
carreteras fotografia sherlock sherlock fotografia
fuera de articulo fuera de articulo
278 279 280 281 282 283 284 285
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Jot Down - n22 - Planillo

e
£l otro Miguel £l otro Miguel £l otro Miguel £l otro Miguel Simate al camhio Simate al Simate al cambio | Sumate al cambio
Strogoff Strogoff Strogoff Strogoff cambio
286 287 288 289 290 291 292 293
Fvasidn Fvasidn Evasion Fvasidn Evasidn Julio Verne Julio Verne
! oUn escritor o Un escritor
Textura final fantastico? fantastico?
294 295 296 297 298 299 300 301
Julio Verne Julio Verne Julio Verne ..y el siglo XX serd ..y el siglo XX ..y el siglo XX seré ..y el siglo XX
+Un escritor +Un escritor ;Un escritor mucho mejor serd mucho mucho mejor serd mucho
fantstico? fantdstico? fantdstico? fotografia mejor mejor
fuera de articulo
302 303 304 305 306 307 308 309
..yelsigloXXserd | ..yelsiglo XX serd ..yelsigloXXserd | ..yelsiglo XX serd ..y el siglo XX seré ..y el siglo XX
mucho mejor mucho mejor mucho mejor mucho mejor mucho mejor serd muchn
mejor Fotografia
310 310 312 313 314 315 316 317
agradecimientos interior de portada CONTRA
318 319 320
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A.3 Modelos de Layouts
Artigos de enfrevista.

ALF

GUERRA

Vallin

Wlfonso 3 1977. Fue,jurfo 4 Fe
a Consti
3 i PSOE como litigo ri ri

{a Funflaqion Pablo Igleiat

AS5. Enfrevista a Alfonso Guerra (p137
da JD). Paginacdo desenvolvida por
Sofia Brajal. Pagina esquerda ocu-
pada por uma fotografia do entrevis-

i tado, e pagina da direita composta

pelo titulo, centrado na pagina;

infroducdo e texto corrido alinhados
ao limite esquerdo da grelha.

A7. Entrevista a Ana Matute (p90 da
JD). Pagina dupla de abertura
ocupada, totalmente, por uma
fotografia da entrevistada e com
o titulo da entrevista cenfrado no
canto inferior esquerdo.

ta MANUEL
D PELLEGRINI

1LOS GOBJERNOS, DEMOGRACIAS 0|
DICTADURAS, CUANDQ| HAY CRISIS,
SE AMIARAN EN EL|FYTBOL>

Entrevistado or Manuel Jabois
Valling

rnet, va 3 auglar o hotl en Bort s

) A6. Enfrevista a Luis Figo (p.37 da JD). "
Paginacdo desenvolvida por Elsa : il
Rodrigues. Graficamente este layout o “
é semelhante ao da entrevista a
Alfonso Guerra, mas é composto b e
por 2 colunas de texto, centradas no -
sistema de grelhas, proporcionando
uma drea maior para os elementos
respirarem.

A8. Enfrevista a Manuel Pellegrini (p.228
da JD). Paginacdo desenvolvida
por Sofia Brajal. Layout composto
por uma coluna de texto, titulo e
intfroducdo, centrados nas 3 primei-
ras colunas da grelha. A fotografia
ocupa % dessa pagina dupla de
abertura de artigo.
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A.4 Jot Down para Behance
Suporte Digital

A.4] Capa ( Simulacdo)

Para Jan White, “a capa & um poster em miniatura, como um
cartaz emitindo a sua mensagem” (WHITE, 2006). A capa,
como imagem do produto revista, deve comunicar a identi-
dade do projecto, permitindo o contacto do leitor com o
seu conteudo informacional. Desta forma, a estruturagio

e arranjos entre texto e imagem devem ser concebidos de
uma forma criativa e acessivel, para que a informagio seja
apresentada com hierarquizagio e clareza, ao ponto de ser
suficientemente apelativa para conseguir destacar-se das
suas concorrentes. A capa ¢, entdo, a cara da revista, é o que
vende a revista ao consumidor. Por isso, é importante que

a capa tenha uma identidade distinta e um estilo grafico
semelhante em todas as edi¢bes, para que se estabeleca uma
relagido de continuidade entre as vérias edi¢des, de forma

a que o leitor as possa reconhecer e, a0 mesmo tempo,
exprima o factor novidade.

A marca ou nome da revista, associada a imagem e a
composi¢io da capa, é a primeira identificagio visual sobre
o produto. No caso dos produtos editoriais como a revista,

a marca ou nome ¢ de extrema importincia, uma vez que,
associado ao estilo grifico, é o que identifica o nimero indi-
vidual da revista. Usualmente, o nome da revista ¢ posicio-
nado no topo superior, uma vez que nas papelarias, as partes
de baixo sio suscetiveis de serem encobertas.

As capas da D sdo a preto e branco, compostas por uma
imagem de fundo, fotografia ou ilustrag¢do, com o logétipo/
nome da revista posicionado no topo superior e alinhado
ao centro da pagina. A lista dos nomes dos entrevistados

e escritores dos artigos é um elemento fixo em todas as
edigdes, sendo disposta na parte inferior da pagina, dentro
de um retingulo preto. Ja o cédigo de barras é colocado na
lombada, juntamente com o nome, nimero da edigdo e com
um simbolo, criado para identificar cada edi¢io. A capa da
32 edigdo da /b tem como imagem de fundo uma ilustragio
preta, pelo que o retdngulo preto é suprimido.
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As capas da Jor Down possuem uma estrutura rigida,
exigida pelo cliente. No entanto, o estidio Re/aja e/ Coco nio
aprecia o estilo grafico das que sdo langadas para o mercado,
optando por criar uma capa alternativa ao seu agrado para
exposi¢do da revista no seu portfilio on-line.

Foi-nos entdo proposto desenvolver uma capa alternativa
para ser a cara da revista Jor Down no Bebance, de acordo
com o estilo grafico da capa desenvolvida para o Behance
da jp N°1, e outra completamente livre, mas em que se
utilizasse fotografia.

As duas propostas por mim desenvolvidas foram apreciadas
pela equipa Relaja el Coco, sendo a que identificava mais

a identidade da revista a escolhida para representar a

Jot Down N°3 no Behance.

A capa criada de acordo com o estilo grifico da capa ficticia
do Ne1 tinha que conter os nomes mais sonantes dos
escritores que participaram nesta edigio, conter o logétipo

e c6digo de barras na mesma posi¢do da N°1 e expressar o
tema da revista. Julio Verne € entdo representado através de
um universo vectorial que remete para a ideia de aventura e
acgio, através da utilizagio de elementos graficos que con-
stroem percursos e formas distintas, simbolizando as viagens
de submarinos, mdquinas voadoras e viagens a Lua.

JOT DOWN

Felix de Azua Carlos Zamer
Pedro Simén Esteban Alberto Gordo
Nacho Carretero Juan Marsé
José Antonio Montano Josep Lapidario
Jorge Bustos Jordi Bernal
Alberto Marquez Alberto Rojas
Manuel Jabois Juan Tallén

>3 - N

Ramoén Lobo Manuel de Lorenzo
Ignacio Vidal-Folch (7 & RAEe D Eresto Bafar
Juanjo Martinez Jam- . Jenn Diaz
brina B omeezdeches W Concepcion Garcia
Angeles Gonzélez Sinde Marta Peirano Javier Bilbao
Pedro Torrijos ‘ Bernardo Ortin ' Rubén Diaz Caviedes
Juan José Millas Javier Gémez
Fernando Olalquiaga L Y P 4
Cristian Campos ~ Y
Tsevan Rabtan -
Javier Marias Fermin de [a Calle *

Angeles Caso ‘

Rodrigo de Luis

Octavio Domosi S | )

Enric Gonzélez

Abvaro Corazén Rural ]

£.J Rodriguez '

Toni Garcia Ramon
Borja Ventura
Alfonso Vila Francés

Emilio de Gorgot
9 Antonio Villareal

José Manuel Sanchez Ron
Diego Cuevas

Isabel Gomez Rivas

Juan José Gomez Cadenas

A9. Capa minimalista elaborada

para a apresentacdo da revista
Jot Down no Behance do
atelier Relaja el Coco. Compo-
sicdo grafica composta por
texturas utilizadas nesta
edicdo, na lombada; os nomes
dos entrevistados e partici-
pantes; e formas graficas que
remetem para o universo de
Julio Verne. Capa desenvolvida
por Sofia Brajal.

107



JOT DOWN

2
&
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A10. Versdo da capa com o uso de
fotografia. Capa estéticamente
muito clean, mas impactante.
Nomes dos escritores dos
artigos e dos enfrevistados,
presentes lateralmente, no
seguimento da linha do cédigo
de barras. Capa desenvolvida
por Sofia Brajal.

A.4 Jot Down para Behance
Suporte Digital

A.4.2 Infografia de Apresentacdo da Revista

A infografia consiste numa unidade informativa de ele-
mentos icénicos e tipogréficos, que permite ou facilita a
compreensio dos acontecimentos, acgdes ou aspectos mais
significativos da atualidade, que acompanha ou substitui

o texto informativo, com o objectivo de promover interes-se

e compreensio. Desta forma, para que uma ilustragdo se con-
sidere infografia tem que explicar algo, contar uma historia,
transmitir informag¢do como uma noticia. Desde o inicio dos
anos 80, com o jornal USA Tvday, que a infografia tem ganho
destaque no mundo editorial através do desenvolvimento

de sistemas e tecnologias de informagio que potenciaram a
informatizagdo das redacgdes, tornando este processo mais
simples. Actualmente, a infografia ¢ uma das dreas com maior
relevancia no campo editorial, estando presente em diversos
contextos: publicitdrios, cientificos, econémicos, etc.

Nestes ultimo anos, mais especificamente em Espanha, esta
nova dinimica da informagdo visual permitiu que as publi-
cagdes se tornassem mais estéticas e de facil compreensio.

De facto, os jornais espanhdis, & semelhanca dos portugueses,
tém apostado fortemente em conteddo infogrifico, receben-
do virios prémios de distingdo em jornais como E/ Puiblico,
o El Pais e o La Vanguardia. Em Espanha, verificamos que

a infografia ganhou espago e relevincia como uma unidade
visual discursiva, reforgando as ideias presentes no texto,
levando-nos a crer que a infografia é uma linguagem impor-
tante e enriquecedora para o mundo do design editorial.

Na Jot Down, as infografias tem um estilo muito particular:
sdo monocromadticas, criativas e ricas em detalhes, sendo
usado apenas o outline preto para dar vida as infografias.
Estas, por vezes, tornam-se mais decorativas do que
informativas. Para a apresentagio da revista Jor Down no
Behance, a equipa Relaja el Coco resolveu elaborar um es-

quema infogréfico acerca do fluxo de trabalho e detalhes de AT

produgio, denominado The dark side of the editorial project.
Aqui, apresento a minha colaboragdo para esta infografia.

{cones para Infografia Jot Down The dark side of the
editorial project. Client; Writers; Soccer fields; Articles
& Proff reader.
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B.10Origo

llustracdo para Landing page

B1. Big Ben;
Sear Towers;
Edificio com mercearia;
Edificio 1;
Edificio 2.
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C.1 Recursos Linguisticos

Termos Técnicos e Estrangeirismos

Briefing, 5. m. (palavra inglesa). Reunifo de
informagio tdctica antes de uma tarefa ou missio,
devendo criar um roteiro de ac¢io para criar a
solugdo que o cliente procura.

Egipcias, s. f. pl. Letras de patilha geométrica mais
conhecidas por slab-serifs.

Estilo Internacional. Movimento artistico
modernista gerado pelo o sucesso da tipografia

e do design grafico sui¢o do pés-guerra, associado
a Escola Suiga dos anos 50 e 60. A padronizagio
da forma visual através de informagoes simples,
concretas e racionais, eliminando qualquer

tipo de interferéncia visual, com o objetivo

de ser compreendida universalmente, eram

as caracteristicas deste movimento.

Feedback, s. m. (palavra inglesa). Reacgio a alguma
coisa, resposta, retorno.

Funcionalismo, 5. m. O objectivo do funcionalismo
¢ o de resolver problemas priticos de forma légica
e eficiente. Seguindo o principio de que a forma
estd ao servico da funcio, os artistas do movimento
Moderno aliaram o funcionalismo ao racionalismo
tentando criar solugdes de design que se tornassem
universais. Os designers da Bauhaus e do Estilo
Internacional seguem a linha do funcionalismo
onde a forma ¢é funcional, racional, despojada

de ornamento.

Grotescas, s. [ pl. As familias tipograficas sem
patilhas (serifas) sio conhecidas como sans-serif (do
francés "sem serifa"), também chamadas grotescas.
O primeiro tipo de letra grotesco aperece no ano de
1816, no entanto s6 ficou difundida em 1925, com o
aparecimento da famosa Futura de Paul Renner.

Humanistas, s. /. pl. Originadas nos séculos xv

€ XV1, 0s tipos humanistas emulavam a caligrafia
cléssica das primeiras impressées com tipos
romanos e dos manuscritos humanistas, com
variagbes caligrificas e um contraste médio entre
hastes grossas e finas. As serifas sio triangulares
ligadas a haste por curva.

Layout, s. m. (palavra inglesa). Modo de distri-
buigdo e arranjo dos elementos graficos num
determinado espago ou superficie.

Landing page, s. m. (palavra inglesa). Pigina de
destino ou pagina de entrada por onde o visitante
chega a um site, quando um usudrio clica num
resultado de busca.

Media, 5. m. pl. (redugio da locugio inglesa mass
media). Todo o suporte de difusdo de informagio
que constitui 20 mesmo tempo um meio de
expressdo e um intermedidrio na transmissio

de uma mensagem; Conjunto dos meios de
comunicagio social.

Pop Art 5. m. Movimento artistico que transpoe

o ambiente da civilizagio contemporinea por meio
de jungoes de objectos quotidianos, de extractos de
imagens publicitdrias, etc. Este movimento surgiu
na década de 50 na Inglaterra mas alcangou a sua
maturidade na década de 60 em Nova York.

Orfdo, 5. m. Linhas isoladas de um parédgrafo
que principia na Gltima linha de uma pédgina.

Situacionismo, s. m. Movimento internacional

de cunho politico e artistico. Este movimento foi
activo no final da década de 1960 e aspirava por
grandes transformagdes politicas e sociais.

O movimento surgiu em itdlia com a fusdo de
vérias tendéncias artisticas, que se auto definiam

a vangua_rda da época: Internationale lettriste, o
International movement for an imaginist Bauhaus e
a London Psychogeographical Association. Esta fusio
incluiu influéncias adicionais do dadaismo, surreal-
ismo, e Fluxus, e foi inspirado pelo comunismo de
conselhos e pela Revolugio Hungara de 1956.

Software, 5. m. (palavra inglesa). Conjunto

de programas, processos e regras relativos ao
funcionamento de um conjunto de tratamento
de informagio (por oposi¢io a hardware).

Vitiva, s. /- Termo tipogrifico que representa a pala-
vra que fica sozinha na dltima linha do pardgrafo.
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Tipos de letra usados

Capa do relatério de estagio
Metric e Neutra Text

Interior
Adobe Caslon, Metric e Neutra Text
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