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AS LINHAS COM QUE SE COSEM
AS PERTENCAS DA IMPRENSA REGIONAL
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Palavras-chave

Imprensa regional - mapas mediaticos - identidade regional - pertenca

Resumo

0 espaco de uma regido & também um espago de pessoas que comunicam e dia'logam.
Assim, a identificacdo do espaco passa também pela dinamica da comunicagdo interna
dos seus constituintes. Uma das formas de avaliar essa dinamica envolve uma analise da
relacdo entre o territdrio e a imprensa regional, ultrapassando a simples equacdo de um
produto e do seu consumidor. .

Quisemos perceber parcelas dessa dindmica regional da comunicacdo spmal, as suas
redes noticiosas e os seus pontos de referéncia de venda e de andncios. E 6bvio que os
pontos destas trés realidades - andncios, noticias e distribuicdo - ndo séo coincidentes
nem os dados fornecidos pelas empresas podem ser passiveis de divida. Apesar dos
erros, uma analise cruzada destes dados permite desenhar um mapa a trago grosso dos
afectos de uma regido que quer saber como vive.

COMUNICACAO

0 espaco de uma regido é também um espaco de pessoas que Fomunicam e'dial?-
gam. Assim, a identificacdo do espaco passa também pela dinamica Fla comunicacao
interna dos seus constituintes. Uma das formas de avaliar essa dinamica envol\{e uma
analise da relacdo entre o territorio e a imprensa regional, ultrapassando a simples
equacio de um produto e do seu consumidor. -

A informacdo enquanto mercadoria selecciona o seu cliente- ea terntona’hd.ade
enquanto factor de seleccdo das noticias vincula a empresa a u.m limite do seu publico-
-alvo. Nao podemos sonhar com um jornal local de alcance nac1ona_l tal como, se calhar,
dificilmente poderemos considerar os diarios ditos nacionais mais do que titulos de
Lisboa e Porto mais os seus arredores.
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Néo & por acaso que sdo raros os jornais que tém um alcance transnacional, exceptg
aqueles que se tornam ferramentas (teis de trabalho, como sucede com alguns titylog
econdmicos. Mesmo em paises-continente como os Estados Unidos POUCOS S30 05 casgs
de titulos efectivamente nacionais porque é reduzida a identificacdo do valor-noticig
com a necessidade social e afectiva de estar bem informado.

A proximidade é um dos principais critérios substantivos que elevam um facto 3
categoria de noticia. E recorrente, neste tipo de discussdes, recordar o exemplo dg
texto de Eca de Queiroz (nas Cartas Familiares e Bilhetes de Paris) onde & relatada g
leitura de um jornal de provincia. Como num jogo de futebol de afectos, a fractura da
um pé da Luisa Carneiro, da Bela Vista, venceu as mortes causadas por terramotos em
Java, inundac¢ées na Hungria e pelo descarrilamento de um comboio em Franca. Existe
mesmo uma lei, a lei de Mclurg, que estabelece uma relacio matematica entre 0
nimero de mortos e a distancia geogréfica para avaliar a noticiabilidade de um desas-
tre. Quanto mais longe, do ponto de vista cultural ou geografico, mais mortes tém de
existir para justificar a sua noticiabilidade. Um ferido ligeiro na rua ao lado da nossa
casa vale mais que mil mortos no Botswana ou na Mongdlia. Pessoa, através de Alberto
Caeiro, exemplificou bem este sentimento garantindo num poema que o rio da sua
aldeia era mais honito que o rio Tejo. Também para nés, a construcao do pavilhao des-
portivo & mais importante que uma ponte na Sicilia ou um submarino nuclear maior
que um porta-avides. Ainda se fosse para substituir o nosso Barracuda.

Os pressupostos que nos levaram a esta breve analise esquematica de alguns titu-
los regionais deveu-se & percepcdo que o mapa dos afectos da regido de Leiria também
é desenhado pelas noticias e pela distribuicdo dos jornais. E curioso como uma regiao
com tantos problemas de definicdo tem uma imprensa regional tdo particular no
mosaico mediatico nacional. O profissionalismo dos jornalistas, a criacao de grupos
empresariais e fortes indices de penetracido transformaram os jornais da regido em
exemplos de sucesso para outras zonas do pafs, que viram em Leiria um pioneirismo
que ndo lhe reconhecem em outras matérias.

Analisar a distribuicdo geografica das noticias e dos jornais para perceber o inte-
resse daquilo que os jornalistas entendem que é noticia ou os titulos e a nomencla-
tura em que os leitores se revéem foi apenas um dos objectivos deste trabalho. A meta
final passa por encontrar as linhas de afecto que unem os cidadaos. Ver, por exemplo,
porque & que o nome Leiria ndo é bem aceite nalgumas zonas e o é noutras. Por outro
lado, o cruzamento do mapa das instituicdes com essas relacdes de afecto mostra qua-
dros de incongruéncia nem sempre perceptiveis na voragem dos dias. Por que é que um
desastre com trés mortos em Torres Novas nem direito a breve tem e um acidente de
trabalho em Castanheira de Péra é motivo para contactos com a GNR local? Ha auto-
res como Michel Mathien que defendem que um jornal local deve servir os “interesses

nobres de uma comunidade, transformando-se num seu elo e instrumento de psicote-
rapia social”.1

1 MATHIEN, Michel, «La Presse Quotidienne Régionale», 3.7 ed., Paris, PUF, col. «Que sais-je ?», 1993.

o
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queremos ir tdo longe, mas & inegavel o papel p‘articulai que tem ,? i’mprensa
ocal na criacdo de sentimentos de pertenca a uma coymumdade. Nao falo dq nos c.onjtra
to do mundo” mas de uma rede de comunicacao que supera em muito o d1rg1to
E nte aceite de estarmos bem informados. Podemos discutir o segredo de jus-
Sf)daem;erevisélo constitucional, mas para a conversa do café temos de saber que va}' ser
?;::0 mais um parque de estacionamento subterrdneo e como & que o transito vai ser
alterado naquela zona da cidade.. ' _ ) .
0s dados recentemente anunciados pela Markte'st refgrgam amda. mats aquilo qued
pensava ser a taxa de penetracdo da imprensa reglonalJEjnto dos cidadaos. Osdestudos
apontam para gue a soma dos leitores efec‘tivos de-stes tltulf)s~superfz a soma de odos
os consumidores de outros media informativos (s.eJar.n t.ele.v]soes, d1ano.s njcuc)lnawﬂou
Internet). E claro que a profusdo de titulos locais diminui asua capacidade [i' r«i e-
xdo e analise critica - sem falar na qualidad-e do prgduto_ﬁna[ - mas essa multiplica-
¢do de jornais corresponde tambhém ao desejo de aﬁrmaf;ao local de uma ’Eerr? ou um
grupo. Cada aldeia tem a sua folha impressa e a l.egmmldade d~a sua ex1st_ednc1a nunca
& colocada em causa pelos seus habitantes. Por 1§so mesmo ndo faz sentido que, em
nome da gestdo empresarial, se questione esses titulos de rua. o
E claro que a realidade portuguesa esta a atraves’sar um periodo de deﬁmgag (:]strj-
tégica. Como de costume, estamos atrasados tambem neste a.s’pec.to, e 0 caminho I']a
informacdo regional poderd passar por um de dois percursos ja trilhados em Espanha
e Franca. Ou os jornais regionais se organizam (como sucedeu, n\um dadohmo_mento, em
Leiria) em grupos empresariais que criem escala para fazer fa§e a Foncorrenma ou serao
os titulos nacionais a descer a provincia, com cadernos regu’)najs cada vez maiores e
mais especificos. Em Franca, o maior diario situa-se na provm?lzf\, mas.em Espa‘nha )
El Pais tem 33 edicdes diferentes, com uma distribuicdo geog,r’aﬁca muito deilﬁm-da.
Se para os leitores, cidaddos ndo de uma “aldeia global mas (.je’ um un'lf/ce_rso
local”, a criacdo da imagem mental do seu territ6rio passa p’el‘o imaginario med1a‘F1co,
para os jornalistas a realidade néo & muito diferente. As noticias sao um Produto ima-
terial cujos elementos constitutivos o jornalista.tem por tarefa essencial procurar,
organizar e dar-lhes forma e a informacao jornalistica assenta numa verdade plural, em
permanente construcao. o ) o
Nesse sentido, como refere Daniel Cornu, o espago plblico & um %ugf‘:\r~s1mbol‘1c‘0”dze
troca de argumentos contraditérios e de legitimacao das grandes mstltmgo?s sociais™®,
enquanto que o sistema mediatico corresponde ao “modo de compreensao e analise
racional do espaco ocupado pelos media na sociedade”. Segun.do o Sindicato dos J.or-
nalistas, mais de 70 por cento dos jornalistas trabalham em L}fboa’e no Portq. E isto
transforma a prépria percepcdo da provincia por parte da opinido pubhcal publ1fafja. 0
resto do pais é noticia como os paises do terceiro mundo: quando ha' tragédia ou
quando serve de passerelle para os politicos e estrelas da TV e cassete pirata.

Nao

2 CORNU, Daniel, «Jornalismo e Verdade - Para uma ética da informagdo», Lisboa, Instituto Piaget, col.
«Epistemologia e sociedade», 1994.
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Quisemos perceber parcelas dessa dindmica regional da comunicacao sogial, as suag
redes noticiosas e os seus pontos de referéncia de venda e de andncios. E 6bvig que
os pontos destas trés realidades - anincios, noticias e distribuicio - ndo sdo coingj.
dentes nem os dados fornecidos pelas empresas podem ser passiveis de divida. Nzg
somos nds que o dizemos, é o préprio Governo que, na renegociacdo do Porte Pago,
reconhece o sobre inflacionamento das tiragens. Apesar dos erros, uma analise Cruzad

destes dados permite desenhar um mapa a traco grosso dos afectos de uma regido que

quer saber como vive.

O TRABALHO NO TERRENO

Assim e entendendo a imprensa regional como reflexo de identidades locais, foj
sugerido aos alunos do 2° ano do curso de Comunicacdo e Educagdo Multimedia da ESEL
que analisassem os media dos diferentes concelhos que integram o que, no ambito
deste projecto temos vindo a designar como a Regido de Leiria; o distrito de Leiria e
o Concelho de Ourém, tendo em vista a elaboracdo de mapas mediaticos da regiio.

A ideia que sustenta esta investigacdo é a de que os orgdos de comunicacdo agen-
dam o seu conteiido em funcdo do que acreditam ser as pertencas da populacdo que
servem, podendo estas estar ou ndo confinadas a fronteiras, mais ou menos objecti-
vas. Neste sentido, a analise das localidades cobertas por cada jornal, parece consti-
tuir um indicador do sentimento identitario de cada localidade.

Outro indicador das fronteiras identitarias de um concelho seria o plblico-alvo de
cada jornal local, sendo aqui o caso dos emigrantes um bom exemplo do quanto o sen-
timento de pertenca a uma regido pode extravasar fronteiras geograficas, constituindo
mapas identitarios préprios. A falta de dados exactos sobre os compradores dos varios
jornais, recorremos a publicidade como um indicador indirecto. O pressuposto é o de
que os anunciantes escolhem os suportes em funcdo do piblico-alvo que querem atin-
gir, pelo que conhecendo a carteira de anunciantes de um jornal parece poder dedu-
zir-se onde ele chega.

Em sintese, tentou construir-se um indice de cobertura para cada regido estudada,
a partir da analise de conteddo das edicdes de Fevereiro e Marco de 2003 dos jornais
de Leiria, Caldas da Rainha, Ourém, Fatima, Porto de Més, Batalha e Pombal. Para isso
tomamos como indicadores a percentagem de paginas ocupadas com noticias referen-
tes aos diferentes concelhos, a percentagem ocupada por publicidade e, dada a sua
especificidade, o nimero de insercdes nos “classificados”,

Trata-se porém de um estudo inacabado, nio s6 porque nele estdo contemplados
apenas os concelhos a que os alunos tinham a possibilidade de se deslocar, mas sobre-
tudo pelo seu caracter essencialmente descritivo. Pensamos, contudo, que os dados
aqui apresentados serdo pretexto para uma discussio mais alargada, servindo de base
a uma interpretacdo devidamente fundamentada.
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o CASO DE OUREM

0s trés jornais existentes no concelho de Ourém apresentam 'projectos essentciial-
—ante locais, ou seja, procuram relatar os acontecimentos gcorndos nas.respec 1\{as
men['dades a0 mesmo tempo que traduzem alguma preocupacao com a realidade nacio-
:?;E :{é, no, entanto, tracos distintivos sobre os quais parece valer a pena reflectir.

GRAFICO 1

indices de cobertura pela imprensa de Ourém
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B Ourém e o Seu Concelho

B Noticias de Fatima

Ao nivel do projecto jornalistico em si, o semanario l\!otfcfas dea0urém eo No.tmgs
de Fdtima, publicado quinzenalmente, assemelham-se pois ambos tém como finalidade
informar sobre questdes com as quais o seu piiblico se interessa e relaciona. N}esfce sen-
tido, o Noticias de Ourém cobre essencialmente o proprio concelho, tept}lo FatmTa. um
lugar muito secundario, seguido por Tomar. A rela.géo myerte—sg no Noticias de Fa;rmci:
um jornal que cobre essencialmente Fatima, depois Ourém, o distrito de Tomar e fina
menSifoLl?;?l;os para a publicidade, vemos porém que Ourém quase desaparece no Noti-
cias de Fatima, em favor de Tomar.




SOCIEDADE, EDUCACAQ E IDENTIDADES 193

192 ACTAS DO CONGRESSO "PENSAR A REGIAO DE LEIRIA”

GRAFICO 2 que 0S grupos econdémicos proprietarios do Regido de Leiria e do Didrio de
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GRAFICO 3

As noticias na imprensa leiriense
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0 quinzenario Ourém e o Seu Concelho assume-se essencialmente como veiculo de ' , ‘
opinido, abordando questdes igualmente relacionadas com o concelho, sendo aqui b@*
Ca

publicidade mais dispersa pelas varias freguesias e algumas localidades proximas, A
orientacdo editorial & evidenciada pelos 21% de noticias de ambito nacional, seguindo-
-se-lhes Tomar e, s6 depois, Fatima e o distrito de Leiria. Ndo deixa de ser curioso que.
olhando para a publicidade, o peso do distrito de Leiria se torne bastante superior ao
de Tomar, passando Leiria a ocupar o segundo lugar.

Em sintese, os dados revelam-nos uma clivagem entre Ourém e Fatima, que pare
legitimar a divisdo do concelho. Quanto & hipétese de uma eventual identificacdo d
concelho de Ourém com o distrito de Leiria, & pouco visivel. Nos trés jornais analisados,
encontramos referéncias a Leiria, Batalha e Pombal, da mesma forma que nos surge San-
tarém ou Tomar, mas com percentagens muito variaveis.

Mais expressiva, parece ser a identificacdo de Fatima com Leiria e de Ourém com
Tomar, embora o conteiido noticioso reflicta uma realidade diferente da publicidade,
onde Leiria esta sempre mais representada.

Sera que Leiria se identifica mais com Ourém do que Ourém com Leiria, e por isso
os anunciantes de Leiria pretendem expandir-se para Ourém? A anélise da imprensa lei-
riense parece desmentir esta hipotese.

|| Diario de Leiria

M Regido de Leiria

" No caso do Didrio de Leiria, verifica-se que a grande ma.n'oria das l?c{ticias p.)ubh_ca— il
das dizem respeito ao concelho de Leiria. Curioso, & que sejam as noticias nacionais e M
internacionais as que aparecem em segundo lugar. Na verd-ade, a soma de concelhos |
como Marinha Grande, Pombal, Porto de Mos e Caldas da Bam.ha, que ocupam 0s luga- {
res sequintes, ndo ultrapassam o peso das noticias nacionais e 1n'te~rnac1ona1s. Uma
tendéncia que pode dever-se ao ter-se tomado como amostra as edigdes de Segunda-
-feira, dia em que o fluxo noticioso é mais intenso, mas em que os resultadqs despor-
tivos nacionais ocupam um espaco privilegiado. Destaque ainda para a baixa repre-

sentacdo dos concelhos a norte do distrito.

A IMPRENSA EM LEIRIA

Os dois jornais regionais sedeados em Leiria que constituiram objecto desta pes-
quisa reflectem realidades bem distintas, confirmando que os limites da regido nao
correspondem as fronteiras fisicas do Distrito, sendo notéria a sua dispersdo fisica e
psicologica. Nao serdo contudo estranhas a estas representacdes as dinamicas organi-
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GRAFICO 4
A publicidade na imprensa leiriense
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No que concerne 4 publicidade, a surpresa vai para a sobrerepresentacao do distrito
de Coimbra (Coimbra, Viseu e Figueira da Foz), a que ndo sera estranho o facto do Didrio
de Leiria integrar um grupo econémico que detém titulos semelhantes em Coimbra,
Aveiro e Viseu. A representacio da parte norte do distrito é aqui nula, mas varios sdo
os concelhos que ndo anunciam neste diario. :

Quanto ao Regido de Leiria, a andlise de conteddo realizada evidencia a concentra-
¢do na cidade de Leiria, tanto em termos de noticias, quanto em publicidade e classi-
ficados. Indicia ainda a ndo identificaio do norte e sul do distrito com a denominada
regido de Leiria. Obidos, Bombarral e Peniche sdo concelhos praticamente sem expres-
sdo neste semanério, assim como Alvaidzere, Ansizo, Pedrégao Grande e Castanheira
de Péra. A disténcia geogrifica parece entdo diminuir as afinidades e o sentimento de
pertenca, o que explica a falta de assinantes nestes concelhos, bem como na Nazaré e
Figueird do Vinhos, apesar de discretamente presentes nas edicdes do Regido de Leinia.

0 concetho de Ourém, em contrapartida, expressa-se bastante através deste jornal,
nomeadamente promovendo eventos culturais e tendo direito a pagina propria no jornal.
A isso se deverd uma percentagem de assinantes de 14% s6 suplantada pelo proprio
concelho de Leiria (63%).

\“ o
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MPRENSA EM POMBAL

ia i i i ana-
E bal foi o concelho mais a norte da regido que conseguimos analisar. quu i
k. 0 Eco, um semanario cujos 70 anos de historia reflectem as transformag
. T 0S .

Kicas e sociais do pas e o Correio de Pombal.
1T ]

GRAFICO 5

fndice de cobertura pela imprensa de Pombal
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GRAFICO 6
As noticias A publicidade
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Outra ideia a reter é a de que, apesar da proximidade deste concelho com Coimbra

e Figueira da Foz, estes sdo concelhos pouco presentes nas edicbes destes semanarios,
deixando antever maior afinidade com Leiria.

A IMPRENSA EM PORTO DE MOS

No caso do concelho de Porto de Més, foram analisadas as edicdes do quinzenario
0 Portomosense.

Integrando actualmente a CINCUP, juntamente com a Rddio D. Fuas, O Portomosense
nasceu ha 20 anos atrds com o objectivo de criar um érgdo de comunicacdo onde o con-
celho se revisse, assumindo-se por isso como canal de divulgacdo do que melhor se fazia
no concelho e de ligagdo entre os emigrantes e os portomosenses espalhados pelo pas.

GRAFICO 7

As noticias no Portomosense A publicidade no Portomosense
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A analise de conteddo das edigdes de Fevereiro e Marco demonstra que a linha edi-

torial se tem mantido ao longo destes anos, ja que em cada 12 noi_:icias, 9 correspon-
dem a acontecimentos relativos a Porto de Mos, 1nc1d1.|jdo em especial sczb're sociedade,
_politica, economia e cultura. Quanto ao resto da regido, as poucas not1c1a~s encontra-
ﬂas dizem respeito a politica, sociedade e cultura, em 8,9% dos casos ndo havendo
uma territorialidade definida. o N .

E apenas entre os anunciantes que encontramos refererjc1as a Leiria, Marinha Grande
e Batalha, mas com uma representacdo que vai pouco além dos 5%.

A IMPRENSA NA BATALHA

No Concelho da Batalha foi analisado o jornal da Batalha, um jornal rpensal fun-
dado ha 13 anos por uma empresa da Marinha Grande que, em simultaneo, criou o Jornal
da Vieira de Leiria.

GRAFICO 8

As noticias na Batalha A publicidade na Batalha
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Embora o Jornal da Batalha chegue a Porto de Mds, Ourém e Fatima, o que parece
explicar a presenca de anunciantes de fora do concelho, as suas noticias incidem quase
exclusivamente sobre o concelho da Batalha. Sequndo o seu director porque as pes-
soas que por ele se interessam sdo as que tém ligacdes a Batalha: “porque (& mc,)lram,
porque ali tém familiares ou porque de & partiram para outros cantos d? mundo”.

Tal como acontece com O Portomosense, os 5,6% de noticias que ndo se referem
especificamente ao concelho, ndo tém territorialidade definida.
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A IMPRENSA EM CALDAS DA RAINHA CONCLUSOES

Visto que as radios locais foram também alvo desta pesquisa, ainda que de uma

forma menos sistematica, razdo pela qual ndo apresentdmos aqui os resultados, pode-
\ . - .

< adiantar que os meios de comunicacdo escrita parecem reflectir essencialmente

No caso de Caldas da Rainha, os dois semanarios analisados apresentam uma cober.
tura muito semelhante. Ambos cobrem essencialmente a cidade e o concelho e, de

E::: :uullzta),nc])in?asras;?;r:?eczhn\:z’n(c)i;izt;;.te sttt sendo que o norte do sty % f;a identidade local, ao pas ~o que as ré}dios aprese.ntam'um.ram de accdo mais vasto ‘
édisperso, sendo a sua ligagdo aos habitantes Loca}s mais d1fusa.. .
GRAFICO 9 Este estudo revela ainda que grande parte do pl.thco-alvo da imprensa reg1o[1a é
ici i i : i constituida por aqueles que, de cada concelho, partiram para outros pontos do pais ou
f publicidade nas Caldas da Fainha As noticias nas Caldas da Rainhg Eo mundo. Dai que a percentagim de emigrantes entre os assinantes de cada um destes
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iornais seja relativamente eleva\ja. Neste sentido, a imprensa regional funcionara como
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” ‘elo de ligacdo com o local de origem e portanto como promotor do sentimento de per-
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. - famntar & : bertas pelos 6rgdos
%0 Outra conclusdo a adiantar é a de que nem sempre as areas cobertas pelos 0rg
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Relativamente a publicidade e aos classificados presentes nas oito edicdes analisa-
das, a larga maioria dos aniincios refere-se ao concelho das CR, sequido por Obidos,
Peniche e outros concelhos que constituem a denominada Regido Oeste. Quanto
ao resto do distrito, a Batalha aparece como o concelho mais a norte no Jornal das
Caldas (0,5%), enquanto Leiria representa na Gazeta 1% da publicidade. Fora do dis-
trito e da Regido Oeste aparecem, ainda que de forma pouco expressiva, Lisboa, Rio
Maior e Santarém.

As noticias publicadas nos dois jornais, durante os meses de Fevereiro e Marco reflec-
tem a mesma tendéncia: o destaque vai para Caldas, seguido de longe por Obidos e
Peniche. Quanto ao resto do distrito, surgem noticias referentes a Leiria, Batalha e
Pombal como os concelhos mais a norte. Mais expressiva é a presenca de noticias que
incidem sobre Torres Vedras, Lourinhd e Rio Maior, que juntamente com a Nazaré, Peni-
che, Obidos, Alcobaca e Bombarral formam o designado Oeste Natural. Comparando 0s
dois semanarios, encontramos como (nico traco distintivo a descida da percentagem
de noticias referentes ao concelho no Jornal das Caldas, em favor da Regido Oeste.

Rio Maior, Oeiras e Lishoa, também sdo noticia, mas ndo representam mais de 1%
das noticias publicadas. Santarém e Lisboa tém uma representacdo quase nula, a Gltima
surgindo apenas ao nivel da publicidade.

Comparando a distribuicdo das noticias com a da publicidade, a presenca do resto
do distrito de Leiria baixa consideravelmente, sendo esta, em ambos os casos, mais
centrada no concelho.

Periédicos analisados
Didrio de Leiria*

Gazeta das Caldas*
Jornal da Batalha*

Jornal das Caldas*
Noticias de Fatima*
Noticias de Ourém*

0 Correio de Pombal*

0 Eco*

0 Portomosense*

Ourém e o Seu Concelho*
Regido de Leiria*

* Edigoes de Fevereiro e Marco de 2003




